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■文化动态

3月9日，由均衡选手周寒颖为拟任基
金经理的景顺长城衡瑞精选混合基金（代
码：026376）正式发行。从周寒颖过往的投
资来看，其擅长通过均衡多元的布局策略，
应对不同的市场环境，管理的基金“力求涨

得好，也能拿得住”，为投资者提供了较好
的持有体验。对于当前全球市场波动加
剧、行业轮动加快的市场环境，景顺长城衡
瑞精选将延续周寒颖的核心投资策略，以
均衡布局应对市场不确定性。

金牛基金经理周寒颖掌舵 景顺长城衡瑞精选正在发行

广告 投资需谨慎

青年报记者 郦亮

本报讯 哪些是海派文化的核心？海
派文化在当下和未来的呈现都有哪些？
由上海图书馆、上海大学、上海市文史研
究馆联合主办的“传承城市记忆·焕新海
派文脉——海派文化系列活动”3月10日
发布。在未来8个月时间里，他们将通过
讲座、展览、研讨会和分享会等形式，为读
者梳理、呈现和普及海派文化。这也是今
年上海海派文化推广、打响“上海文化”城
市品牌的重要举措。

记者了解到，此次“2026海派文化系
列活动”是上海图书馆“上海记忆”特色文
化活动品牌的一次升级和创新。“上海记
忆”本身就是深耕海派文化传播、推进文化
建设的重要实践。“上海记忆”以新书分享、
专题讲座、文创集市、主题展览等丰富形式

为载体，深挖上海城市历史底蕴，唤起读者
对上海过往的城市记忆，不断增强市民对
本土文化的认同感和归属感。

由于有了上海大学海派文化研究中心
和上海市文史研究馆的参与，此次“2026海
派文化系列活动”内容更为丰富，形式更为
多样。活动分为“海派声音”“海派记忆”

“海派书写”“海派新章”四大核心板块，每
个板块都集中了各个领域最尖端的海派文
化研究学者和艺术家。他们带来的是海派
文化研究的第一手资料和成果。

其中，“海派声音”板块以声音为媒介
串联城市文化记忆，邀请多位名家大咖带
来精彩分享。包括3月底上海大学音乐学
院院长王勇主持的上海音乐欣赏会，4月
初由一级演员蔡金萍领衔，表演艺术家赵
静、王涛等联袂合作的上海声音分享会活
动陆续上线，4月下旬还将迎来配音、朗诵

艺术家丁建华主题讲座，市民读者将在悠
扬声线与经典旋律中，聆听海派文化的时
代回响。“海派记忆”板块以馆藏珍贵文献
为依托，推出多场特色主题展览与讲座。

“摩登行旅——近代长三角旅游文献”展
览、“海上衣传——历史文献中的近现代
海派服饰风尚”展览等将陆续在上图淮海
路馆、东馆展出。“海上衣传”展览将聚焦
先施、永安等海派名店与张幼仪、金鸿翔
等服饰先驱，展现海派服饰的时尚变迁。
9月起，“摩登透镜——《良友》百年与新家
庭生活”展览将揭开海派经典画刊的时代
魅力。

“海派书写”板块则以阅读推广为核
心，让更多人读懂海派、爱上海派。3月下
旬，上图东馆将同步推出文史馆馆员推荐
书单和上图借阅榜单，为市民阅读指路。
4月还将举办文史大家对谈领读海派文

化、海派文化阅读分享会等活动，以名家
领读、互动分享的形式，让海派文化在阅读
中薪火相传。“海派新章”板块聚焦海派文
化学术研究与交流，打造两大高端学术活
动。4月底，张园将举办海派文化主题研讨
会，由市文史研究馆、上大海派文化研究中
心、上海图书馆联合主办。10月底，第三
届沪港文化学术论坛将在上图东馆举行，
搭建沪港两地文化研究交流平台。

上海市文史研究馆馆员、上海社会科
学院研究员熊月之教授昨天带来的名为

“海派文化的事理与意象”的主题讲座为
“2026海派文化系列活动”揭幕。对于海
派文化，熊月之认为老一辈文艺评论家杨
晦和生物学家夏康农的评论比较公允和
精准。他们的核心观点就是“海派文化是
中国现代化的文化表现，是近代都市文
化，是中国现代文化的前进方向”。

2026海派文化系列活动启幕

让海派文化的魅力触达更多市民

青年报记者 陈宏

本报讯 1个“计划”就能联动30余个
上海重大文商旅体展项目，一场活动就能
让上海全网曝光超15亿次……这是上海
广播电视台移动端主平台“看东方”3月
10日交出的成绩单。作为主流媒体服务
城市发展的重要载体，该平台当天在上视
大厦举行的合作大会上，围绕“城、人、场、
货”四大维度，明确了其“一站式城市新消
费平台”的战略定位，助力上海国际消费
中心城市建设。

据悉，2025年看东方平台累计下载量
超1亿，跻身全国省级主流媒体自办新媒
体客户端月度榜单，最好成绩全国第三，
文商旅体展相关SKU（注：不同的项目单
位）新增超3300个，实现上海及长三角区
域资源广泛覆盖。新的一年，看东方表示
将在上述四大维度，携手各大合作伙伴，
探讨在文商旅体展深度融合的背景下，如
何携手挖掘城市消费新潜力。

在“城”的维度，看东方致力于打造城
市消费“超级连接器”。上海广播电视台
副台长、副总编辑尹欣表示：“看东方以

‘这里是上海，生活更精彩’为核心主张，
致力于以媒体之力构建连接用户、城市、
产业与未来的价值共同体，让城市资源
与商业伙伴实现深度赋能、共生共荣。”
平台升级三大核心服务，依托“侬额旅游
搭子”“看展喵”等特色IP强化内容种草，
即将上线的AI智能体“魔玩”提供个性化
服务，“看东方千V计划”已入驻4600+名
优质达人实现流量转化。现场，徐汇区
图书馆馆长房芸芳分享了“汇声绘影”系

列文化活动合作案例，看东方还与上影
启动沉浸式戏剧《新世界庄园》合作，彰
显资源整合能力。

“人”的流量加持为融合发展注入活
力。“看东方千V计划”过去一年联动30余
个上海重大文商旅体展项目，超300名达
人参与，累计全网曝光量超1.5亿次、互
动量超2000万次。该计划依托SMG官方
基因，投入三年1亿元创投资金，打造达
人成长路径，SMG主持人与外国达人共同
助力上海城市故事传播。

在“场”的布局上，看东方以全龄段IP
矩阵激活线下场景。音乐领域，去年《看
东方·芭莎之夜》吸引超3万人次观众，全
网曝光超15亿次；2026年将携手“东方风
云榜”推出全新IP。体育领域，深耕NBA
等 IP，筹备与Keep联合打造母亲节城市
奔跑活动。动漫领域，《缔灵爱之默水玲
珑》第一季播放量破9000万，话题阅读量
超10亿；文化领域，《何以中国》第一季传
播总量破60亿次，第二季将全面升级。

“货”的焕新则打通消费闭环。看东
方商城推出“上海好物”专区，汇聚老字号
品牌，创新“文旅服务+农产品礼包”等复
合型商品；发挥编创优势打造特色直播，
试水海外直播单场成交额近160万元，并
推出“出海试验包”助力中国商品出海。
大会最后，十余家合作伙伴获发入驻牌
证，标志着合作进入新阶段。

记者了解到，看东方通过此次大会，
力图彰显主流媒体在新语境下的资源集
聚力与战略执行力。看东方方面也表示，
将持续挖掘上海文商旅体展融合潜力，助
力城市消费升级与高质量发展。

2026看东方大会交出优异成绩单

用好内容挖掘城市消费新潜力

青年报记者 陈宏

本报讯 3年前，一部《狂飙》引爆，成
为现象级电视剧；3年后，它的首部舞台化
改编作品——音乐剧《狂飙》，成为音乐剧
迷的期待。记者获悉，这部作品将于4月
8日至12日在上海大剧院·大剧场连演七
场。“我们之所以选择改编《狂飙》，是因为
我们想讲反映当下中国人自己的故事，我
们保留了原作的戏剧张力与社会洞察力，
希望通过音乐剧特有的情感浓度放大人
物命运。”该剧监制、上海西岸大剧院总经
理宋扬透露。

电视剧《狂飙》体量庞大、名场面众
多，音乐剧改编并不容易。由上海西岸
大剧院、上海瑞壹投资、北京燃烧娱乐、
留白影视、爱奇艺联合出品的这部音乐
剧，其导演高瑞嘉表示，团队的改编原则
是“既保留经典，又生发新意”，“虽然是
现实题材，但是音乐剧这个体裁可以让
我们找到情感的共鸣点，用歌唱放大那
些最有张力的时刻——比如安欣压抑二
十多年的心声，高启强面临人生转折的
瞬间”。他期待的，是在舞台上打造一场
融合悬疑、人性与时代反思的视听盛
宴。对此，制作人赵骞坦言工作量巨大，

“团队历经四轮工作坊、上千人次演员筛
选，开了上百次创作会”；电视剧版导演

徐纪周也亲自担任了音乐剧版的监制，
他透露，自己深入参与了音乐剧的创作
历程。

基于这个原则的改编，效果颇为让
人惊喜。在 3 月 8 日以“高启强与陈书
婷的婚礼”为创意核心的发布会上，它的
风格也初步揭晓。饰演高启强的郑棋
元、刘令飞，与饰演陈书婷的丁臻滢、毋
子玥，携手步入“婚礼”现场后，剧中各
路人马齐聚，剑拔弩张，暗流涌动，将这
部国民级 IP 的张力与厚度在舞台上充
分展现。

当然，作为音乐剧，音乐的部分分量
很重。作词作曲兼音乐总监胡水则透露，
全剧26首歌曲在同一时代滤镜下力求曲
风多变，“让每一段人物关系生发出不一
样的听觉体验”。令观众惊喜的是，现场
首次曝光了三首重磅唱段——丁臻滢、毋
子玥共唱《动物世界》，高雨晨与姜崃一同
演绎《伸出你的手》，而郑棋元与刘令飞合
唱的《下一秒》则将整场发布会推向高
潮。演员们以角色身份献声，瞬间将观众
期待值拉满。

从电视剧到音乐剧，《狂飙》的舞台
重生不仅是一次IP扩容，更是现实主义
题材的创新探索。正如徐纪周所言：

“狂飙从未停止，它存在于每个时代的
浪潮中。”

电视剧《狂飙》有了音乐剧版

不仅是IP扩容，更是创新探索

合作大会现场。 受访者供图


