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·视野创
传递“以人为本”医疗价值观

《你好，高博医生》温情上线

■资讯
高博医疗

集团宣传片《你
好，高博医生》
已在行业及各
大社交平台温
情上线，影片以
真实细腻的镜
头语言，诠释高
博医疗“以患者
为中心，以医者
为本”的核心价
值观，展现有温
度的医疗职场
生态，让公众看
见当代医者的
专业与温情，也
向医疗人才传
递高博尊重医
疗本质、珍视人
文关怀的发展
理念。

打造有温度的医疗职场
还原医者真实模样
在大众的固有印象里，医生

常是步履匆匆、神情严肃的形
象，而《你好，高博医生》则以一
种贴近日常的表达方式，聚焦高
博医生的工作与状态。镜头下，
有医生查房时对患者的耐心倾
听，有研讨病例时的严谨专注，
有俯身与患儿平视交流的温柔，
也有看到患者康复出院时的会
心笑容；深夜办公室亮着的灯
光、多学科专家为复杂病例共同
探讨的场景，一个个真实细节，
让观众看到白大褂背后，是一群
对生命充满敬畏、有血有肉、有
笑有泪的普通人。

影片也清晰展现了高博医
疗为医者打造的发展平台与支
持体系。在这里，医生能够依

托丰富的临床资源和专业科研
平台探索医学前沿，更能在尊
重、信任、协作的职场氛围中，
充分实现自身的职业价值，让
每一位医者都能在专业之路上
稳步前行。

聚焦医疗本质
传递核心品牌理念

“这里吸引我的，不仅是能
治难病，更是能真正地把患者当
作一个完整的人去关怀。”片中
医生的独白，正是高博医疗核心
价值观的生动体现。当下，患者
对医疗服务的需求早已超越单
纯的疾病治愈，更渴望获得心灵
的抚慰与人格的尊重，《你好，高
博医生》的推出，正是高博医疗
对这种需求的精准回应。

影片摒弃了传统医疗宣传
中对先进设备、前沿技术的单一
展示，将镜头焦点回归到医疗行
为的核心——“人”的本身。无
论是对患者的细致关怀，还是对
医者的成长支持，都围绕“以人
为本”的理念展开，让高博“以患
者为中心，以医者为本”的理念
被更多人看见。这种聚焦人文
关怀的表达，不仅让内部员工感
受到强烈的归属感与自豪感，更
在医患之间搭建起一座信任的
桥梁，让大众感受到医疗行业的
温暖与力量。

双向奔赴的品牌初心
吸引同频医疗人才

《你好，高博医生》的片名，
蕴藏着高博医疗的品牌初心。
简单的一句“你好”，既承载着患

者与医生之间的信任之约，也代
表着高博平台与医者之间的双
向奔赴。影片通过真实的镜头，
撕掉了医生“无所不能”的刻板
标签，还原了他们作为职业人的
真实一面：他们会为疑难病例殚
精竭虑，会因工作疲惫，也会因
患者的一句感谢、一个笑容而倍
感温暖，热泪盈眶。

这部宣传片的创作，源于
高博医疗对医疗人才需求的深
刻洞察。高博深知，医疗人才
渴望在尊重医疗本质的环境中
坚守初心、实现价值，因此希望
通过影片向所有医疗从业者传
递心声：在高博，医者既能拥有
挑战医学难题的专业底气，也
能保有守护患者、倾听心声的
人文心境。

影片上线后，收获了网友
的广泛好评，不少人留言表示

“看到了中国医疗最温暖的样
子”，更在行业内引发共鸣。高
博医疗集团人力资源后台也收
到了大量来自国内外青年医疗
人才的咨询留言，不少人写道

“看到了自己想成为的那种医
生”，足见影片传递的价值观与
理念，正吸引着更多同频的医
疗人才汇聚。

此次《你好，高博医生》的上
线，是高博医疗对自身核心价值
观的一次生动传递。未来，高博
医疗也将继续坚守“以患者为中
心，以医者为本”的理念，打造更
有温度的医疗职场，以专业与温
情守护生命，与每一位心怀医者
初心的人才并肩前行。

文/王婳

近日，密度轻运动眼镜品牌
发布会在上海中心大厦举行，正
式推出Z世代全新轻运动眼镜系
列，并官宣奥运跳水冠军田亮为
品牌代言人。中国眼镜协会相
关领导、全国数百家眼镜企业代
表共同见证这一行业新势力的
诞生。

数据显示，传统眼镜市场面
临产品同质化加剧、年轻用户流
失等挑战，运动眼镜赛道的用户
则呈爆发式增长，市场规模从
2019年的28亿元跃升至2025年
的78亿元。其中，宝岛眼镜、上
海三联等头部连锁已加速设立
运动眼镜专属陈列区，运动化成
为眼镜产业转型升级关键路
径。深耕行业二十余年的深圳
万新，凭借对消费趋势和技术痛
点的洞察，创立“密度”品牌，切
入轻运动眼镜细分蓝海，填补专
业功能与日常美学兼备的市场
空白。

从产业创新角度看，新推出

的密度轻运动眼镜构建三大核
心壁垒：技术上，有螺丝、尾翼等
8项自主专利，螺丝专利历经4
代升级，铰链耐久性达3万次开
合；使用功能便捷性上，独创可
调式尾翼结构，贴合头型，解决
镜架晃动难题；消费体验创新层
面，通过航空级超轻材料、人体
工学结构优化与动态平衡设计，
实现全场景舒适；美学上，融合
炫彩螺丝、金属拉丝镜腿、低饱
和渐变配色等原创工艺，打破传
统眼镜沉闷印象，符合Z世代穿
搭语言，打造青春新风尚。

本次活动打造沉浸式轻运
动体验空间，消费者试戴骑行、
瑜伽、快走等多场景镜款，并参
与轻运动技巧互动。田亮称自
己200度近视，退役后坚持运动，
此前苦于无镜两用方案。密度
的尾翼专利让他实现从训练场
到咖啡馆的无缝切换，也为年轻
人多场景、可持续创新运动生活
方式赋能。 文/朱琳琦

近日，比亚迪王朝网全新B
级闪充SUV——宋Ultra EV正式
开启预售，预售价15.5万~18.5
万元。全系搭载第二代刀片电
池与行业领先的闪充技术，实现
5分钟10%~70%、9分钟10%~97%
极速补能，即便在零下30℃极寒
环境下，充电时长仅增加约3分
钟，“电车不过山海关”成为历
史。服务区短停、商场小憩，补
能效率媲美燃油车加油，彻底消
除里程焦虑。

智驾层面，宋Ultra EV可选
装激光雷达，整车集成27个高精
度传感器，搭载升级版“天神之
眼 5.0”智驾系统。该系统基于
全闭环端到端架构，深度融合强
化学习能力，实现超拟人决策与
毫秒级响应。面对宽度仅“车
宽+60cm”的极限窄巷、城中村复
杂路况及多把掉头场景，系统自
主完成前进/倒车无缝切换，通行
丝滑稳健。

空间表现越级：2840mm 同
级最长轴距，打造B级大五座越
级舒享空间，横向对比甚至超越
主流中大型豪华SUV。底盘配备
全系标配的云辇-C智能阻尼车
身控制系统，匹配前麦弗逊+后
五连杆独立悬架，兼顾滤震质感
与操控稳定性；更搭载TBC高速
爆胎稳行系统，140km/h突发爆
胎仍可毫秒级主动纠偏，牢牢稳
住车身姿态。

设计与配置同样出彩：提供
火岩灰、雪山白、烟岚紫、星河米、
棕榈绿、曜石黑6款外观色，搭配
海盐灰、暮云灰两种内饰主题，整
体风格时尚轻奢、未来感十足。
15.6英寸中控大屏、四音区语音
交互、手机无线充电等20余项核
心配置全系标配。新车将于3月
底正式上市，以710km超长续航、
颠覆性闪充体验、越级空间与硬
核安全，强势冲击年度纯电SUV
爆款标杆。 文/朱琳琦

密度轻运动眼镜
定义Z世代青春新风尚

5分钟充好 9分钟充饱

宋Ultra EV全系类闪充开售

《你好，高博医生》
宣传片海报。
本版均为受访者供图
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