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■文化动态

商品房预售许可撤回公示
我司开发的位于海鹏路789弄《金

海华城和盛佳苑》商品房项目，于2023
年11月03日已领取商品房预售许可
证（证号为浦东新区房管（2023）预字
0000365号），该商品房尚未预订、预售
及以任何其他方式销售，拟申请撤回
该预售许可，现按规定予以公示，公示
期为15天，自2024年12月13日至
2024年12月30日止。利害关系人有
异议的，可在公示期届满前向原发证
机关（浦东新区建设和交通委员会）提
出，联系电话：20585124。

公示人：上海申悦房地产开发有
限公司

2024年12月26日

商品房预售许可撤回公示
我司开发的位于顾荣路 129 弄

《金海华城顾锦佳苑》商品房项目，于
2023年12月14日已领取商品房预售
许可证（证号为浦东新区房管（2023）
预字0000440号），该商品房尚未预订、
预售及以任何其他方式销售，拟申请
撤回该预售许可，现按规定予以公示，
公示期为15天，自2024年12月13日
至2024年12月30日止。利害关系人
有异议的，可在公示期届满前向原发
证机关（浦东新区建设和交通委员会）
提出，联系电话：20585124。

公示人：上海申悦房地产开发有
限公司

2024年12月26日

商品房预售许可撤回公示
我司开发的位于顾荣路69弄《金

海华城东尚佳苑》商品房项目，于
2023年12月04日已领取商品房预售
许可证（证号为浦东新区房管（2023）
预字 0000418 号），该商品房尚未预
订、预售及以任何其他方式销售，拟申
请撤回该预售许可，现按规定予以公
示，公示期为15天，自2024年12月13
日至2024年12月30日止。利害关系
人有异议的，可在公示期届满前向原
发证机关（浦东新区建设和交通委员
会）提出，联系电话：20585124。

公示人：上海申悦房地产开发有
限公司

2024年12月26日

本报讯 记者 郦亮 作为上海青年
美术人才发掘和培养体系的重要一环，

“图像的维度”第二十届海平线·绘画雕
塑联展昨日在中华艺术宫（上海美术
馆）举行，同期召开学术研讨会。创立
于1986年的“海平线”展，是上海资历
最老的青年展之一，被称为青年艺术家
的“摇篮”。

“海平线”展一直挺立在潮流的前
沿。此次展览依然坚守探索性、学术
性、时代性的品牌底色，在传统绘画的基
础上，为新媒体、新媒介、新观念的展示
交流提供舞台。他们邀请到著名艺术
家、设计师丁乙来担任总策展人。丁乙
从技术更迭所引发的艺术理念的解构与
重构出发，提出“图像的维度”这一主题，
与4位青年策展人姜俊、林叶、孙净、夏磊
组成策展团队，提名了31位活跃在国际
国内美术圈的中青年艺术家参展。

值得一提的是，本届“海平线”的青
年色彩依然鲜明。参展的艺术家大多
是80后和90后，他们都有着高等艺术
院校或海外留学背景，他们切身体验了
经济腾飞带来的城市化和全球化，也决
定了这一代艺术家的心跳注定与全球
艺术脉搏同频。

根据作品形式的不同，今年“海平
线”将参展作品划分为“镜像之人”“自
然之都”“思辨之物”和“虚拟之灵”四个
单元。

“镜像之人”单元关注一种个人视
角的表达。比如艺术家龚新如将自己
脸庞的轮廓线作为基本载体，重复变换
着内部的交通符号和颜色，表达出自己
作为个体的“无奈”情绪。王洋洋的作
品通过对自我躯体的观察，延伸至群体
间差异化形式感的呈现。相比之下，林
奥劼的作品则充满了强烈的即兴性和
幽默意味。他敏锐并细腻地记录着日
常生活中的琐碎细节或刻意安排的行
为事件。

“自然之都”单元谱写自然与都市
的艺术礼赞。傅百林采用“明室暗房”
的手法，借鉴宋元山水晕染的笔法营造
出森林的幽邃之境。黄喆通过对山石、
石阵的呈现，以考古学的方法去回溯探
索自然和历史的切面。龙盼的作品最
有意思，他通过“植物冶金”的独特生物
视角，解读当代工业社会下人类的生存
与环境之间更深层的关系。

“思辨之物”单元通过创作中的材
料创新与形式重构，探讨日常物品转化
为艺术表达的可能性。郑江作品的材
料来自艺术家的家乡所产的凝灰岩，打
磨成粉末再凝聚到画面上。黄喆君的
作品常用反光表面、硬边、荧光扎眼，结
合工业材料和传统绘画技术捕捉当代
自然和非自然的景观。

“虚拟之灵”单元是一个想象力加新
科技的实验场，也是技术和美学双重魅
力并存的场域。胡宸宇是一位擅长多媒
介创作的艺术家，他的创作专注于网络
时代图像的观看方式及其所映射的印
象。茅昊楠则通过影像、即时演算模拟
器、绘画、雕塑等多种媒介，试图创造一
种融合了历史演绎、技术幻想、他者记
忆，物质重组等元素的“虚构系统”。

作为中国持续时间最久的双年展，
“海平线”在近四十年的发展历程中，始
终聚焦上海和扎根上海活跃的中青年
艺术家创作生态，发现与扶持艺术新
锐，至今已推出艺术家526位。

青年报记者 冷梅

本报讯 打开一盒来自剧场的巧克力，
可以看到一个迷你的剧场舞台和三排逼真
的沙发，捻起一颗座椅形状的黑巧克力，品
尝演艺的味道，这就是演艺大世界文创品
设计大赛带给人们的惊喜。昨日，第三届
演艺大世界文创品设计大赛、短视频大赛
颁奖活动在IP MALL机遇中心举办。

记者看到，现场陈列着琳琅满目的演艺
周边，滚动播出获奖短视频，向与会嘉宾展
示了“演艺大世界”品牌宣传的多种表达形
式。第三届演艺大世界文创品设计大赛通
过演艺行业和大众渠道吸引了诸多参赛者。

剧场与演出通过文创产品不断走近观
众。从剧场的一砖一瓦一笔一画变幻出的
上海音乐厅建筑系列·MUSE缪斯殿堂浮雕
香薰蜡烛、中国大戏院海上砖、上海大剧院

“艺术女神”双层玻璃杯礼盒，到国潮破圈
产品上海长江剧场（上海市宛平艺苑）与宛
平南路600号携手推出的“‘好戏·看国潮’
600号联名巧克力”、黄浦剧场穿越百年电
影风云打造的“《风云儿女》《义勇军进行
曲》拼图”，文创佳作层出不穷。

上海儿艺、上海文化广场、上海文广演
艺集团设计出的文创品无论是“千里江山
文创台历明信片”“《粉丝来信》新年月历套
盒”，还是《乌龙山伯爵》的铲形勺子、《威尼
斯商人》的手指滑板，均创意十足。如今，

“进剧场、买周边”已经成为上海乃至全国
各地观众看戏前的特定仪式，进一步带动
了上海演艺相关的文化消费。

记者发现，大众参赛者也是创意无
限。此次围绕演艺场景，他们设计了跑马
灯八音盒、微光烛台夜灯、“演艺之窗”美学
台灯等“剧场的礼物”；结合演艺大世界LO-
GO，精心创作了“演艺大世界·百花齐放雨

伞”“蝴蝶LOGO对杯”等“身边的品牌”；结
合演艺大世界演出季，设计“历历在目”的
票券日历，“剧剧有票”的“舞台·梦起”系列
纪念票；围绕演艺街区建设，设计了“演艺
与建筑”系列贴纸、“跟着演出去旅行”打卡
相框等，让“演艺大世界”时刻陪伴在我们
的身边和手边。

在很多人看来，演艺大世界LOGO像一
个大幕拉起的舞台，而二等奖获奖选手马
瑾萱同学，只有14岁，她平时就热爱看演
出，收藏票根。她的参赛作品的灵感便来
自演艺大世界的LOGO图形。她将其看成
了一朵朵盛开的鲜花，马瑾萱灵活运用素
材，设计了“演艺大世界·百花齐放雨伞”，
吸引很多人在展台前驻足了解。

第三届演艺大世界短视频大赛，在黄
浦区委宣传部指导下，由黄浦区文化和旅
游局主办，以镜头方式体现剧场故事、演出

体验与艺术生活。在相关专家的指导下，
短视频故事性逐年增强，视角日益丰富，诞
生出了《宝贝看非遗<集合啦！皮影戏>》等
非遗传承情景片，《夜，之后的夜》等剧场人
的工作与成长纪录片，《相遇在音乐起风
时》等一批城市艺术生活概念片等题材多
样、风格突出、节奏明快、传播力强的优秀
作品。

这次文创品设计大赛还吸引了很多演
艺剧目的制作方参与其中，丰富了演艺行
业全链条的创意出品能力。主办方表示，
希望演艺大世界文创品设计大赛、短视频
大赛持续发挥创意赛事作用，引领“演艺大
世界”的创意表达，更进一步从创意到作
品，从作品到商品，推动文商旅融合，为持
续打响“演艺大世界”品牌，助力建设“亚洲
演艺之都”和世界级文化旅游目的地添砖
加瓦。

演艺大世界文创品闪亮登场
设计佳作展示上海演艺周边创新力

被誉为青年美术家的“摇篮”！

“海平线”展揭幕

演艺大世界文创品设计大赛
展出的部分获奖作品。
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