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不只是一个网红展
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Fashion
为悦己容，这才是21世纪!尚风尚志

把蛋拿来做展览？这
个听上去有些乖张有

趣的想

法，却让蛋屋迅速火了
起来，成为了今年纽约

的五大当红

展览之一。而上海，则
成为了这个网红展在

国内的首站。梦想的“蛋”生

在前往纽约攻读硕士之前，蛋屋创始人Biubiu在上海度过了四年

的大学本科生活，所以，将国内的首站设在上海，多少有一些私心吧。

Biubiu所学的专业是会计，怎么就想到要做艺术展览了呢？Biubiu

笑着说，课余时间，自己最喜欢的就是去各种网红店打卡，因为对创

意、旅行、美食、展览的热爱，她还创办了自己的订阅号，集结了一大

波粉丝。结果发现，在所有的话题里，介绍展览的受欢迎程度是最高

的，所以，她就想何不让自己从一个消费者转换为一个创造者，自己做

一个超级棒的展览。

灵感出现在一个阳光明媚的早晨，Biubiu正和往常一样准备给

自己剥鸡蛋当早饭吃，一个念头冒了出来：蛋是最简单的食材，也是生

命的起源。大千世界里有各种各样的蛋，虽然外形、大小、颜色各有差

异，却都有着柔软的内心。正如每个生活在纽约的人一样，无论用怎样

的外壳保护自己，当抽丝剥茧后走入他们内心时，都会发现一个柔软的

角落。这两年在纽约，甜甜的展览已经有很多，一个咸味的展才是她想

要的，而蛋，就是最好的主题元素。

和时下很多食物有关的展览相比，除了好玩、互动性强、拍照漂亮

这些特点之外，蛋屋显得更加“走心”。蛋屋主角艾吉这个名字就来源

于纽约著名的埃利斯岛，那里有曾经美国最著名的移民检查站，对于很

多人来说，是美国梦开始的地方。“希望每个走入蛋屋的纽约客，都能

找到自己的情感共鸣。”Biubiu说。

为了让蛋屋显得更接纽约的“地气”，在艾吉的卧室里，你会发现

披萨盒、地铁票、百老汇票根等等小装饰，这些都是团队每个人贡献出

来的生活碎片，也是真实纽约客的缩影。

如果看过整个团队的履历，你会发现没有人有办展览的经验，但

惊人的行动力刚好弥补了这一不足。在人工费用极贵的纽约，为了节省

开支，提高效率，展览中500多个粉色锅铲是他们自己上的色，连刷墙

也亲自上阵。四月份，在纽约办展前几天，突然发现物料缺失，就去四

处找网友，联络亲朋好友从国内帮忙捎带。

求学、找工作，在美国的日子并不容易。在这个美国留学生组成

的创业团队里，几乎每个人都曾为了生计，做过不喜欢甚至是讨厌的事

情。因此，他们更明白梦想对一个人的意义。在构想艾吉的梦时，团队

特意将每个场景都以特别浮夸的方式表达出来，毕竟梦之所以值得追

求，正是因为它高于现实。

纽约的首秀掀起蛋屋热潮，NBC、ABC、CCTV等百家全球主流媒体报道，然而，对于Biubiu

来说，她想做的不只是网红，更希望参观者可以在这里找到自己的影子，在享受快乐之余，获得更

多追求梦想的勇气。

有营养很重要

在设计艾吉形象时，Biubiu特意将它打造成玩世不恭，甚至有些丧丧的形象，但只要参观过

这个展览就会发现，艾吉内心充满了对梦想的渴望与追求。如今，艾吉梦见自己打上飞的降落上

海，他的纽约梦在这里开启了新的篇章。毕竟，无论在纽约还是上海，每个正在打拼的年轻人，谁

又不是靠那一点梦想的火苗？

一走入展览，就能看到纽约标志性的黄色出租车和地铁。即使没去过纽约的小伙伴，也绝对

在电影中见过这些纽约标签。没错，纽约就是艾吉的老家。在蛋屋上海站，不但有纽约站的大热

场景——蛋盒和鱼子酱泳池，更有新增的倒置卧室、蛋蛋保鲜室、茄子秋千、梦想空客等更潮更

现代的设计，一共十个场景，创意十足，好玩好看。而且还特地增加了许多上海元素，比如百乐门

的设计、生煎包的元素，让大家感觉更加亲切。

除了拍美照，吃网红美食（比如限定的鸡蛋冰激凌三明治和鸡蛋布丁），和艾吉一起做梦之

外，还有扭梦机和艾吉小彩蛋等环节。这些看似简单而有趣的互动，其实都有着与梦有关的深

意。在蛋屋，或许不经意间，你内心关于梦想的小柔软就被触碰到了。

每次策展，Biubiu都会去查找各种和蛋有关的内容，除了显而易见的蛋元素以及脑洞大开的

衍生形象之外，典故、俚语、趣事……或明显或低调地蕴藏在展览的各个地方，仿佛在和参观者玩

一场“密语”游戏，这可能就是区别于一般网红展，更加有营养与深层趣味的部分吧。其中一个壁

画客厅的场景，引起了不少人的注意：墙壁上印着爱因斯坦、贝多芬和达·芬奇的画像。这三个人与

主题有何关联呢?仔细一想，达·芬奇学画蛋的故事，从小就教育着大家任何事情都要从基础开始

做起。至于其他两位，Biubiu解释道：“爱因斯坦和贝多芬也都是蛋的狂热爱好者，爱因斯坦每天

都要吃两颗蛋，而贝多芬对蛋糕里鸡蛋的比例还有着非常严苛的要求。”隐藏在展览里面更多的

梗，就等着大家自己去发现吧。

生活周刊×BiubiuQA
Q：你第一次办展就一炮而红，你觉得成功的要素是什么?

A：首先从视觉上，它必须是友好的，无论是色彩还是光线。我特
别注重光线。这次上海布展，我们就花费了整整一天的时间在灯光调试
上，要知道，这已经是布置一个专业美术展览的标准了。我都是用手机而
非专业相机一一测试，从而保证普通人用普通的设备也可以拍摄出最美
的照片留念。其次，空间是连贯的，富有层次。而非网红模块的拼凑，从而
营造更好的体验。最后当然是与观众之间的情感连接，有故事，有共鸣。

Q：每次展览，你都会到当地重新搭建，纽约站结束后，东西都到哪

里去了呢？

A：当时做展览的时候，一个美国西海岸的农场主特地赶过来，说自
己养殖了一辈子的鸡，与蛋有很深的感情，想在展览结束后，收购这些展
览的材料。一开始，我还是有一些迟疑的，后来他又让女儿前来和我们讨
论这件事情，我们也是被他深深打动了。她的车子上到处都贴着各种与蛋
有关的贴纸，非常有爱。现在，纽约站的那些场景在他的农场里，供前去农
场游玩的人们参观。

Q：接下来蛋屋还会去哪里？

A：国内的话，我们想在深圳、成都、北京做展览，每一站，我们都会
续写一个艾吉的新故事。

蛋屋创始人


