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“遇见美好未来”，前沿科技亮相MWCS 2018

广
告

2018世界移动大会-上海（以下简称“MWCS“）于6月27日—29日在上海新国际博览中心亮相。今年已是MWCS连续第七年在上海举

行。本次大会的主题为“遇见美好未来”，有超过550家来自全球的企业在7大展馆中展示最前沿科技产品。

6月27日，GSMA与GTI共同发布的《中国5G：典型行业应用》报告显示，中国全面积极的产业政策，将构建健壮的5G应用产业环境，大力

促进运营商探索与垂直行业的协同与发展。该报告在未来汽车、无人机和制造业等三大垂直行业的应用领域进行了深入研究，并涵盖了中国

移动、中国电信和中国联通5G发展战略的深度运用，共同描绘了我们美好未来生活的样子。

途牛：国内长线游迎来暑期预订高峰

亲子游将进入爆发期
随着高考 结 束、中小 学放假，暑 期旅 游 旺季随 之而

来，国内长线游进入预订高峰期。同时，由于爸妈带孩子

出游的比例持续提升，亲子游市场将迎来年度较大的爆

发期。

“从截至目前的旅游产品预订情况看，北京、上海、广州

等一线城市的消费者出游热情较高。其中，亲子家庭是暑期

国内长线游的主力军，出游人次占比居高不下，尤其是1大1

小、2大1小订单增速明显。”途牛旅游网相关负责人表示，预

订暑期国内长线产品的家长，更多地关注孩子能否在玩中学

习，在玩中受到启发。因此，亲子游市场将在暑期进入一年中

较大的爆发期。

目前，由于暑期国内大部分地区天气较为炎热，以及草

原进入旅游旺季等因素，避暑游、草原游、海岛游等主题产

品预订火爆，尤其是新疆、内蒙古等地众多优质草原将迎来

年度最大客流。以新疆为例，用户热衷的玩法由去年人气较

旺的北疆环线喀纳斯8日游产品转变为10 —12天的喀纳斯

伊犁环线产品，预订人次同比增长近200%，“新疆-天池-吐

鲁番-巴音布鲁克-伊犁草原-赛里木湖-魔鬼城-喀纳斯-禾

木双飞11日游”等深度游线路销售火爆。从整个出游时间来

看，整个行程的时间较以往有所加长，给了用户足够的时间进

行南北疆全景游。其间，喀纳斯、魔鬼城、坎儿井、葡萄沟、

火焰山等景点的深入游览以及美食、民俗的体验等，可帮助

用户在充裕的时间里深刻感受文化遗韵、民俗渊源以及自然

美景。

苏州相城赴上海

举办科技金融投资推介会
6月23日，苏州

市相城区在上海举

办主 题 为“ 海 纳百

川·相融相成”——

2018年苏州相城（上

海）科技金融投资推

介会。会上，1600余

位海内外嘉宾见证了阳澄生态新区片区战略规划的发布。据了

解，阳澄生态新区片区总体定位为生态宜居中心、科技应用中

心、未来活力中心，确立了苏州市域新中心、长三角一体化协同

发展样板区的愿景目标。

同时，以上海临港产业园、初速度自动驾驶、盈创3D打印、

循态量子通信等为代表，体现长三角一体化协同合作、创新引

领高质量发展的多个项目在推介会上宣告“牵手”相城，凸显了

相城在规划引领、产业布局等方面积极融入长三角发展大格局

的决心。 

相城着力打造长三角一体化协同发展样板区，会上阳澄生

态新区片区战略规划发布，62个高“含金量”项目集中签约。相

城的良好投资环境获客商青睐，促进人才、产业、金融结合，催

生创新创业良好氛围。

推介会当天，还举行了财智相融·相城区“千人计划”专家

专场对接会。

洗衣机行业显现新蓝海 海信“大师”凭啥抢得先手？

vivo秀出新科技  TOF 3D超感应技术发布 
先 行 者 v i v o 在

MWCS首日，展示了预

告已久的3D超感应技

术 ，这 项 全 新 的 科 技

采用了TOF方案，在识

别效率、安全性方面相

较 采 用结 构光 技 术 的

Face ID，有着不小的

优势。

全面屏的引入进一步压缩了手机正面设计的空间，因此传统与

Home键结合的指纹识别按钮只能在手机上寻找其他容身之所，对

于大多数中低 端产品而言，当前最经济的方案无异于采用后置指纹

解锁按钮，而诸如vivo NEX之类的顶尖产品，则全面拥抱屏内指纹

识别方案。

vivo TOF 3D超感应摄像头模组具备一颗红外相机、距离传感

器、发射器和接收器等组件，但它不再通过光线照射人脸的光扭曲来

进行3D成像，而是以发射光脉冲的形式。其通过脉冲发射器连续发射

脉冲，然后脉冲波遇到物体反射，反射的脉冲被接收器接受，CPU再将

这一系列数据进行分析和建模，最后得出三维模型，从而实现高精度

的立体信息采集和输入。正是由于脉冲光波发射的频率更高，因此vivo 

TOF 3D超感应技术在安全性方面相较Face ID有诸多的优势。

以vivo官方提供的数据来看，vivo TOF 3D超感应技术的有效

深度特征点达到了30万个，而Face ID仅3万个，至于普通人脸识别方

案则只有数千个，这意味着TOF 3D超感应技术几乎没有被照片骗过

的可能。 

同时，得益于脉冲光波的工作距离，TOF的最长工作距离也远大于

Face ID，达到了2.5米，因此当它被用于解锁时，人脸检测速度将会更

快，解锁效率也将更高。 

博信股份携明星产品TOPPERS降噪耳机E2亮相
MWCS 2018

国内 A 股 上市公

司博信股份（股票代码

600083.SH）携旗下智

能硬件品牌TOPPERS

的6款智能产品参加这

个亚 洲规 模 最 大的移

动 行业 盛 会，位于 N 4

展馆B28的TOPPERS

展位吸引了众多媒体和

观众前来参观体验，TOPPERS最新发布的降噪耳机E2更是成为了展会

上的“Super Star”，体验者络绎不绝。很多用户在体验E2之后，当场打

开京东销售页面下单购买这款产品。

博信股份在本次展会上展出了6款产品，分别为TOPPERS主动降

噪耳机E2、智能音箱S1、智能耳机E1、智能门锁L1、儿童智能手表W1

和儿童陪伴机器人，其中尤以TOPPERS主动降噪耳机E2最为用户瞩

目。E2在6月20日正式发布之后，当天就在京东创下了销售纪录，短短

几小时内首批产品已经售空。

之所以如此受用户追捧，就在于E2这款降噪耳机不仅具有行业领

先的主动降噪技术和超高颜值，更有非常高的性价比。E2应用了技术

手段进行声波的相互抵消来做到降噪效果，全指向灵敏降噪麦克风混

合架构，全方位拾取环境噪音，专业降噪算法可以消除生活场景中大部

分低频噪音。

现场用户纷纷体验E2，在噪杂的展馆内，戴上这款主动降噪耳机

并开启一键降噪后，立即犹如置身于安静的自我空间。TOPPERS主动

降噪耳机E2的售价仅为199元，与其他品牌降噪耳机动辄千元相比，性

价比非常高。目前京东第二批E2产品预订正在火热进行中，预付10元可

抵60元，多位用户在体验E2之后当场京东下单。

海信Master大师被视为这场转型变革催生

的典范。在中外高端洗衣机厂商的角力中，海信

Master大师独创的“三分区”（一个滚筒两个波

轮）设计，对传统洗衣机的结构、传动系统，以及减

震系统都进行了颠覆式创新，表现出产品高度差异

化和品牌高溢价的双重优势，用原创性科技为自己

构筑了深深的“护城河”。海信Master大师基于消

费痛点深耕细分市场的创新迭代，满足了中高端消

费人群对于洗护体验的升级需求。更值得期待的

是，它将为进入“慢牛”式发展的中国洗衣机行业注入新的动力，进而引领

其在已然开启的经济高质量转型中完成从规模驱动到品质增长的蜕变。

海信研发的Master大师系列产品迎合了市场发展趋势，是分区洗

衣机中集大成者，也迅速成为行业爆品。一个大容量滚筒和两个波轮小

筒构成了互不干扰的三个洗涤区，海信Master大师在不增加放置面积

的情况下实现了“三分区”洗衣。之前市面上销

售的分区洗洗衣机均是双筒，海信Master大师

在此基础上升级成“一机三筒”，实现了普通衣

物、内衣、婴幼衣物同时分筒洗涤，分类更加精

准，“1大+2小”配置的洗涤容量达到12公斤，能

够更充分满足中产阶级“多口”之家的洗护品质

化需求。

据了解，海信Master大师的研发历时三

年，中、韩、德三国技术人员组成的研发团队

攻克了诸多行业性技术难关。为了实现他人从未尝试过的三筒分区运

行，研发团队独创了三驱动力系统，一台洗衣机内配备三台业内最先进

的永磁直驱变频电机，三筒既可以独立运行，亦可同时启动，使其运行安

全、可靠、使用寿命更长。在此之前，永磁直驱变频技术主要应用于劳斯

莱斯汽车、高铁动车。


