
vivo X21 FIFA世界杯非凡版震撼公布
红蓝CP点燃全球足球激情

2018年FIFA世界杯，即将在俄罗斯的11个城市共12个球场轮番上
演。就在本届世界杯开幕倒计时进入一个月之际，世界杯全球官方手机赞助
商vivo在今天上午正式公布为世界杯打造的定制版手机——X21 FIFA世界
杯非凡版，在这个夏日狂欢之前奉上一道“开胃大菜”。 

作为世界杯定制机，vivo X21 FIFA世界杯非凡版自然“与众不同”。两
款手机都融入2018 FIFA世界杯官方设计元素，以机身背面为例，2018 FIFA
俄罗斯世界杯背景图层设计纳入机身背面，光感纹理的植入，让整个手机

在随着角度变化时，光影的流转产生丰富的视觉效果，灵动绚丽。机身下部所采用的2018 FIFA世界杯官
方微标——大力神杯则采用了立体设计，在静谧的光学技术下完美镶嵌在玻璃之中，整体散发出金属的
光泽感与立体感，完美展现足球精神的内核。两种设计在机身背面邂逅，打造出无与伦比的时尚质感。

耐人寻味的莫过于vivo X21 FIFA世界杯非凡版所拥有的两种配色——胜利红以及典藏蓝，灵感来
源自FIFA世界杯官方会徽，并经过独家定制实现色彩。胜利红，本身就是热情张扬的色彩，命名更彰显着
必将胜利的霸气和喜悦，并将这一份情绪传递给全世界热爱足球的人，在这个夏天为每一粒进球而呐
喊。所使用的FIFA官方魔力红的渐变设计，贴合当前的时尚潮流，在炽热浓烈的色彩下反射出动人心魄
的质感。

vivo X21搭载一块6.28英寸Super AMOLED高清显示屏，尤其是在超窄边框以及超窄U型槽的配
合下达成90.3%超高屏占比。加持这一代X21自主研发的Deep Field深空音效提供身临其境的现场观看
感受，世界杯期间即使无法到达现场，也能够感受到绿茵场上的每一缕激情。

vivo联手FIFA世界杯推出X21世界杯非凡版，在X21本身超高品质的基础上进行世界杯元素的深度定
制，这种独特性散发出时尚质感的迷人魅力。激情体育与时尚科技的相互融合，将是一场艺术狂欢。更多精
彩也将在5月22日非凡之夜揭晓，敬请期待。

雷士智慧家居进化论：人本照明，下一个智能风口
5月11日，雷士照明X天猫精灵战略合作暨智慧家居进化

趋势发布会在杭州盛大举行。专注聚焦人本照明研究领域的
专家、学者、雷士集团与天猫的高层领导共同出席了本次发
布会。雷士集团执行董事王顿代表雷士集团智能研究院和阿
里巴巴人工智能实验室总经理浅雪签订战略合作协议，共同
开发新一代的智能家居解决方案。

雷士集团执行董事王顿表示，以全新的LED芯片为核心的、以IOT通讯为基础、以AI算法
为驱动的有益于舒适健康生活的，并可以根据生活场景定制照明环境的照明方式，即为人本
照明。王顿进一步指出，人本照明时代，光谱是可编程的，控制是集成语音、手势、APP、遥控、
面板等多种形式的。

王顿介绍了雷士集团人本照明实验室——雷云科技。雷云科技在开启人本照明时代的技
术储备已经成熟，并做到了三大核心突破。雷云科技拥有对人体健康针对性更强的芯片，创造
更加科学舒适的光照，从而给用户提供更“懂”你的全新光环境。

雷云科技拥有行业领先的光电解决方案、用户体感最舒适的调光算法，以及基于AI的最
为智慧的照明科技，硬件、软件、算法、数据四位一体，引领照明行业变革。雷云科技的产品专
注于三个领域：家居空间、商用空间以及行业附能。

阿里巴巴人工智能实验室总经理浅雪介绍了人工智能的最新研发成果及未来研究方
向。阿里拥有行业深厚的数据与AI技术储备，且智能音箱中用户对于家居照明的控制及调节行
为占据了全部用户行为的40%以上。浅雪指出，当雷士与天猫精灵通过AI相遇，未来智能照明
行业会变得非常简单，伴随着雷士照明与天猫精灵的合作，也意味着中国首次大规模商用在整
个人工智能和智能照明领域取得了巨大突破。

雷士方面表示，基于阿里云的天猫精灵提供的用户语音界面及智能硬件，与基于雷云提
供的智慧照明芯片、灯具硬件、AI调光算法，使得天猫精灵与雷士照明的合作成为必然。

2018年5月14日，在“新零售”大背景下，“海信新零售快闪店”亮相杭州
亲橙里。海信电商、天猫消费电子、天猫品牌营销中心相关负责人，以及各界
媒体朋友齐聚海信天猫亲橙里新零售战略合作发布会的活动现场，共同见证
此次新零售战略合作。

自2016年阿里云栖大会上，马云提出“新零售”概念后，各行业领域纷纷
加入布局，始终“相信改变”的海信，依托49年来的市场积累和技术实力，在
这一刻果断出手，秀上一波快闪新橙里。

结合海信2018年世界杯官方赞助商的身份，以及FIFA世界杯全球指定
电视的产品实力，此次新零售快闪店已经满是海信的世界杯营销气氛。

海信在这里，携手阿里的天猫电商平台，助力世界杯，打造海信514天猫超级品牌日，共同推
进智能POS+线上线下会员通项目，协助海信升级在高铁、机场等地体验店等，计划2018年升级

海信专卖店或新建智慧门店共计100家，争取实现智慧门店销售额超过1亿元。
在启动仪式的现场，巨大的LED大屏幕里播放着《足球梦，更清晰》，这是早

前海信携手天猫到了四川绵阳市的海信陈家坝小学，记录下来的一段关于“足球
梦”的影片。

影片的主角陈家坝的小朋友也来到了现场，令人颇为感动的是，被陈家坝的
小朋友当作偶像的“范志毅”也一同出现在了发布会现场。现场球技教学、足球
对抗将发布会推向高潮。

此次新零售战略合作发布会，海信还特别邀请到了《奇葩大会》里的名嘴萝
莉马剑越前来助阵，借助相信改变的力量，同海信和天猫一起为梦想发声。

世界杯从来不会缺席，追逐梦想总会实现。海信现场赠送给海信陈家坝小朋友世界杯定制
电视，希望海信电视能为他们打开另一扇了解足球梦的世界大门，让每一个足球梦更清晰。
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途牛2018春季产品发布会：全面拓展目的地服务网络，让旅游更简单

相信改变再聚力，海信携手天猫同启新零售战略合作

广
告

5月15日，围绕“目的地服务让旅游更简单”主题，2018途牛春季产品
发布会在北京举行。途牛将从建立国内自营地接服务网络“随往旅业”、搭
建目的地频道、发力“枢纽联运+干线+目的地服务”模式、拓展海外直营地
接服务网络“环球经典”、招募“全球合伙人”、提供全球旅拍服务等多个维
度全面拓展目的地服务网络，提升客户目的地服务体验。

 途牛旅游网CEO于敦德表示，在目的地服务场景下，途牛希望通过深
入和改善服务细节，实现供给侧的提升和创新，满足客户消费升级需求，提
供更加高品质的目的地体验。

自2009年推出至今，途牛高品质跟团游产品品牌“牛人专线”已覆盖全国
30个区域性目的地，产品数近千条，累计服务人次146万，其中100%满意度产品截至目前已达99条。

发布会上，途牛旅游网高级副总裁李丽表示，途牛通过建设国内自营地接“随往旅业”，有效
解决客户出游中的导游服务、酒店、行程安排、交通、餐饮等痛点，极大地提升了随往接待牛人专
线产品客户满意度。

途牛旅游网CTO陈世宏在发布会上表示，在深度和体验式旅游崭露
头角的趋势下，途牛自2018年初开始搭建“目的地频道”，让游客轻松实
现“交通+住宿+当地玩乐”旅游产品的“边走边订”。目前途牛“目的地频
道”已经覆盖1127个目的地，并计划在未来3年内覆盖20000个目的地。目
的地频道还引入了零售平台模式，预计3年内拓展2000家商户，产品SKU覆
盖10万。

为了满足客户多元化、个性化需求，途牛“目的地频道”将覆盖产品品
类由原先的9个拓展至25个，包括当地用车、空中玩乐、水上玩乐、地面玩
乐、婚拍等。与此同时，途牛通过问答、游记、直播、视频、玩法等内容服

务，帮助游客一站式解决出游决策问题；通过“牛跟班”为出游中客户提供“旅游攻略咨询”“出游
中产品预订”“SOS紧急支援保障”“旅行社交平台”等多场景服务，保障游客出游。

此外，途牛发力微信小程序，支持地图导购模式，帮助客户实现“边走边订”。多维度的途牛
小程序矩阵将在微信端形成闭环，为客户提供更好的体验。


