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从生活中发现设计，用设计讲述

生活。

——陈铎、黄少敏

创想

 三、十
“三”和“十”很久以来都是两个寓意较好的数

字：“三生万物”，“三”代表了无限的可能性；“十”则

是“圆满”“完美”的代指之数。三只各有三层的器

皿——花器、水杯，再加上一层水杯的盖子，作为个体

的“无限可能”，作为一组整体的“十全十美”，也是一

种很好的愿景和向往。

 倾斜 Incline
家里的花大多数都被安放在花瓶里面，花瓶里的花

大多数是倾斜着的，而大多数的花瓶是直立的。用一个

支点，也许就能给出另一种选择：花原本是直立的，花器

却不安分地倾斜了。六条边界，给了花六个不同方向的自

由，自由去选择是靠向你，还是那边的他（她）？

 幻 Unreal
“幻”是一组以陶瓷为主要材质的创意摆件，两

个部件分别具备了“屏风”和“花器”的功能。作为主

体的“屏风”部分是将亚克力板材与陶瓷底座相结

合，圆润的外形具有东方审美的神韵。作为“花器”的

部分以传统方式成瓷后加以金色的贴花，贴花呈圆

弧形，与花器的本体形状相辅相成。

 月球盘 Luna
小时候总喜欢盯着月亮发呆，去胡乱猜测那亮

亮的圆盘上面都会有什么。慢慢地长大了，人们告诉

了我它不叫圆盘，它叫“月球”。可是圆盘又有什么不

好呢？把它放在触手可及的地方，放上些自己喜欢吃

的，它又成了那时候的那圆盘了。
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Q：你们的设计融入了哲学、爱情、怀旧、东方审美、自

然现象等非常驳杂的元素。能以一个产品为例，谈谈平时创

作的灵感是如何获得的吗？

A：总体来说我们是以产品设计的思维方式去开始一

个新产品的构思，而不会以继承传统陶瓷的某一种器型来

作为出发点，这一点是我们和陶瓷手艺匠人完全不同的地

方。

以“倾斜Incline”这个产品为例，除了继续沿用我们比

较喜欢使用的六边形外形之外，它最主要的一个结构特征

就是中心部位的球状凸起。这样一个“突兀”的结构形成

了这件产品的主要元素，让它看上去不像一个盘子，更不像

一个所谓的花器。我们的目的就是将现有的器型进行一种

看似“不实用”的变形，但在和另一个部分匹配到一起之

后，它又有了原有器型所没有的另一种实用的功能。

Q：你们的设计一直以来都是冷暖色调并用，最明显的

就是“EARS有耳”花器了，既有偏冷的银色、金色，也有偏暖

的淡粉和蓝色。可以介绍一下你们是如何把握和挑选颜色的

吗？

A：我们把产品的外形看作是一幅画的起稿，相对于

此，表面的质感和色彩就相当于是选择合适的颜料给这

幅画上色。有的时候产品需要带给人比较轻松欢快的感

觉，我们会比较倾向于选择一些明快的绿或者粉色。而需

要刻意去突出产品的结构和质感的时候，我们会用到金属

色系，比如银色金色等。

Q：“三、十”套件主要传达了你们较为深刻的关于“个

体”哲学化理解。你怎么想到这样一个类似“套装”的层叠

设计？在制作这款产品的过程中有困难吗？

A：还是想让产品显得更有系列感吧，拆分开这一整组

产品，可能会让人觉得每件单品看上去有些“简单”，但就

像河边到处可见的鹅卵石一样，随手拿几枚大小不一、形

状各异的组合到一起，每一种组合看上去都好像有它们自

己的视觉效果。

这组产品在制作过程中的困难之处，是如何协调产品

的造型比例，这一方面关系到一组产品整体的外观效果，另

一方面也对烧制工艺提出较高的要求。

Q：这一年以来，你们继续一起携手创作，对于工作和爱

情“两线合一”，你们的感觉是什么？能用个词来形容你们

这种紧密的关系吗？

A：我们并没有刻意去区分或者划分在生活、工作两方

面的时间，可能在超市里买菜的时间里就会商量出下一系

列产品的某些细节，然后在真正的工作时间再把它实际地

落实。

“此起彼伏”，这个词用来形容我们在工作和生活中的

状态很形象，工作中一个人的思路断了，另一个人可以适时

衔接上，并继续深入或者拓展；生活上一个人的状态或情绪

出现问题，另一个人也可以保持平和，安抚和开导对方。

生活周刊×陈铎、黄少敏QA

 一圈又一圈 Round and Round
就如地球围绕着太阳，月亮围绕着地球，她总

是有那么一种引力，让你不知疲倦，公转不歇。可能

你在烦恼不知道该怎么向她描述这种宇宙间最神

秘的力量，那就把Round and Round送给她，把它当

作最美好的表达方式。献给“爱”的最好礼物，难道

不就是爱情本身吗？


