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要不是在万籁俱寂的山顶，她 不会意识到自己是如

此需求绝对的安静。首先，绝对的安静在现代大都市中根

本就是濒临灭绝的存在，几乎没有人能真正屏蔽道路交

通、空中交 通、邻里 来往，以 及商场、地铁 等 公共空间里

的人工噪音，更不用说家家户户响彻晚餐时段的电视节目

声，以 及人手一只，乃至多只手机带来的各种音响。从小

生活在噪音中的都市人，对噪音有后天的承受力，甚至依

赖 —— 譬如，他会在走进铺满吸音织物、隔音效 果优异

的高级酒店时觉得过分安静，还会故意打开电视，哪怕根

本不去注意播放的内容。

那天，她在万籁俱寂的山顶，望着满天星斗，看着帐

篷里戴着耳机玩手机的他，觉得两人极其不同——千山

万水来到人迹罕至的自然，享受到都市里绝不可能有的

清新的空气、无可指摘的安静，他却忙着语音通话，发朋

友圈，忙不迭地炫耀自己登顶的骄傲。这些事完全可以回

到尘世再做嘛！为什么要浪费千载难逢的与世隔绝的这

一晚？

这个想法让 她分心，不能身心统一地面对那寂然广

漠的天 地，也让 她突 然 很寂寞。她以为他们之间的爱 情

是很确凿的、完整的，经得起各种物质和情感的挑战，但

万万没想到 —— 她从来没想过 这个问题—— 他 本质上

是不喜欢安静的人。

她 在 恍 如混沌 之初的天 地 间回想他 无 时无 刻 不 需

要 音 乐 、电 话、游 戏 和 对 话，除了睡 眠，他 好 像 从 来 没

有安 安 静 静、什么都 不做 地 享受存 在 本身，他也 不太看

书，自从有了电子书和语音书，他宁可选择用听觉去接受

一本书的主 题，这 样 就 满 足了。他也 很 少 默 默 且 安心地

与她相处，总是在讲话，要是她不讲什么，他会以为她在

生气……这 些陆 续冒出来 的证 据，俨 如无 声的噪音 纠缠

着她。

没错，另一个人的存在，本身就像一种噪音。喜欢安

静的人会喜欢独自看书、听音乐，少讲话，会在安静的环

境里感到身心舒畅，所以，最好，长伴身边的伴侣也具有

同等理念，对安静有同等的需求和理解。回到上海后，她

严肃 地 思考 这个问题，但在 无 处不 在的噪音中，对 安 静

的决断力显然减弱了。此事作罢，也许下次旅行时还会想

到，但回来后又会作罢……也可能如此反复，喜欢安静的

她永远会在噪音都市中和他在一起。

喜欢安静的人
【文/于是】 
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喜欢安静的人，很难爱上喜欢嘈杂
的人。但，这件事通常不易察觉。

CITIZEN LOVE·西铁城为新女性“勇敢爱”代言

老一辈的爱情是 媒
妁之言的“不由自已”；八
零后的爱情是 放在情书
里的“含蓄表达”；到如今
泛九零后人群的爱情能够
“大胆告白”，直接传递
爱意，我们看到现代爱情
观的“勇敢”进步。

“勇敢爱”的人不仅
仅是男性。2018年的第一
个情人节即将到来，西铁
城也正式迎来品牌的100
周年，以及进入中国市场
的6 0 周年。作为一 个百
年的腕表品牌，西铁城不
仅引领着腕表科 技的浪
潮，传承着日本传统的工匠手艺，更承载了一
种时代的精神，给新时代女性以温柔指引。这
个情人节西铁城在全球倡导“Time To Be 
Myself”，鼓励女性倾听自己内心的声音，活
出真我，在爱情中更要“Brave Love”。

何为“Brave Love”？在
传统爱情观中，受几千年
传统性别文化的浸染，男
性在爱情中依然占据主动
权，女性更多的是“等待
爱”。然而自英国17世纪
女权运动以来，女人在经
济、事业、文化生活中的地
位早已不逊于男性。“独
立、勇敢、忠于自我”已经
成为新 时代 女 性 的 代名
词。越来越多的女性表示
“自己也可以赚面包，男
人只要提供爱情就好”。

“做自己”，是 女 性
对自身价值的一种觉醒和

自我认知，是精神独立的一种表现，打破了
以男权文化为中心的价值衡量体系，摆脱了
以外貌和年龄对女性进行审视的目光，摒弃
了以嫁人为终极价值标准。在现代爱情观
中，越来越多的女性敢于打破年龄、国籍、物

质条件的限制，主动选择自己的爱情；在婚
姻中，勇敢撕掉“家庭妇女”的标签，与男人
分担平等的角色；以及近期在网络上热议的
“撩汉技能”让我们看到，大胆地表达爱意
不再是男性的专权，女性也可以“勇敢爱”！

腕表不仅是时间的承载者，也不仅是
女性的装饰品，它更是女性自信自立的代
表，是女人心灵态度的表达。西铁城“花语风
吟·胧月”系列女表，就是专门为21世纪用美
丽和影响力拥抱生活的女性而打造。在西铁
城花语风吟的世界里，女性要勇敢诠释自己
的美丽。“美丽的外表源于美丽的心灵”，西

铁城希望以“自然本真，永恒之美”的设计
理念，传递出女性由内而外的本真之美。将
传 统 工艺、简约 雅 致与 现 代 设 计完 美 结
合，通过摒弃华而不实的装饰，花语风吟系
列以简约之美展现女性的内在品质，也展示
出西铁城精良的制表工艺。同时，花语风吟
系列勇于挑战传统，本着可持续发展的理
念，重新定义了腕表应以关心环境、人与文
化为标准，赋予了那些善良而独立的女性以
信心和勇气。

Time To Be Myself，这个情人节，选择
西铁城花语风吟系列腕表，选择“勇敢爱”。

树立爱菲尔标杆，百合佳缘构建未来婚礼堂品牌模
在百合佳缘集团于婚礼市场的众多投

资中，上海的爱菲尔婚礼堂独具战略价值。
与多数的参股方式不同，爱菲尔是百合

网近三年投资并购中为数不多的直接控股
的企业之一。

2017年5月，百合网（834214）完成上海
添缘70%股权的收购。这家公司在上海的黄
金地段拥有2家“爱菲尔”婚礼会所，是上海
知名的婚礼堂品牌。

爱菲尔是上海地区一线婚礼堂品牌，致
力于为新人 提供高品质的一站式 婚礼 服
务，每年服务新人700多对。与传统的星级酒
店、社会餐饮等相比，爱菲尔一站式婚礼堂
具有更加明确和聚焦的婚礼主题，不管硬件
还是软件，均优于前者，同时拥有更大的价
格优势。

在未来，百合佳缘期待爱菲尔能够成为
一站式婚礼堂的可复制的模板，向全国复制。

我最新爱上的一个女人来自一部美炸天的大女主角

剧——《了不起的麦瑟尔夫人》。

故事讲了上世纪50年代的美国纽约，一个被丈夫抛弃的

全职主妇走上了脱口秀表演的职业道路。一个对婚姻生活满

是憧憬的白雪公主，用了8集成长为专喷渣男的腹黑皇后。全

剧第一场戏是女主角在自己的犹太婚礼仪式上的祝酒辞，即

兴发言，上来就是女谐星种子选手的一次亮相。8集剧情兜兜

转转，她一直换着艺名各种演出，寻找舞台上的名字，其实就

是寻找自己新的人生定位、新的社会属性、新的身份。麦瑟尔

夫人的走红，是上世纪五六年代美国女权运动的舞台缩影。

女主角在曼哈顿住最高级的公寓。导演在她进门时特

地安排了一对半人高的贵妇犬出门——住在这种公寓的女

人，都是贵妇犬啊，谁想当加班狗！可是，家里有一个穿着套

装，戴着帽子，卷着头发，红着嘴唇，内衣比外套还要高5个档

次的老婆一丝不苟做饭，男人居然还要偷吃。所以男人偷不

偷吃，真的跟老婆好不好看一点关系也没有。

他们活在一个虚伪的幸福假象里。她每晚趁丈夫睡着

后才卸妆。又在每天清晨趁闹钟响铃之前醒来贴睫毛、涂口

红、喷香水。老公醒的时候，身边这个假装睡醒的美人已经

全副武装了。剧中的女主角是很多美国中产阶级的女性代

表、一个标准的资产阶级洋娃娃。影片对资产阶级的虚伪暗

藏了批判。

最有趣的是女主角夫妻俩去表演脱口秀的那个小酒吧

里的酒保，她认定大美女女主角有着过人的脱口秀表演天

分，一心一意要当她的经纪人，把她捧红。所以这其实是一部

双女主角的剧，两个女人相互拯救的故事。酒保的装扮具有典

型的工人阶级气质：工装裤、皮背带、列宁帽，一身巴黎公社

的打扮，她是“革命”的符号。这两人同框的画面实在太有趣

了，简直是吃金币的那个超级玛丽火海里救公主的真人版。

第一季的最后一集，女主角终于意识到，她最受欢迎

的段子是对个人家庭隐私的曝光。撕开资产阶级生活的

伪善，撕开上世纪中叶美国两性战争的序幕。这部大女主

角美剧，华丽丽地写了一场女性意识的觉醒，期待它的再

度归来吧。

爱到无法自拔
【文/陈黛曦】 
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一部好的剧，是一块滋味丰富的千层
蛋糕，不同的观众获得的是不同的快感。

广告


