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一呼一吸，
尽是童真的律动
【文/冷梅】  

蝴蝶在树影的一张一弛间飞舞

“如果说我们在做书店的时候希望寓教于乐，让童书馆变成游乐园一样的地方。那

么这次我们做了一个真正的室内儿童游乐园，它也将被赋予更多的可能性。”作为钟书阁

的设计担当，这一次设计师李想打造的梦幻儿童乐园奈尔宝家庭中心也继承了她的一贯

风格，完全不按常理出牌。

位于闵行区星河湾的奈尔宝家庭中心分布在两栋欧式建筑内。整个儿童乐园分为图

书区、餐厅区、模拟城、攀爬游乐区、派对教室区五个主要功能区。由主入口进入，首先看

到的是一片高低错落的小树林以及起伏的山丘。这些山丘、小树林组成了图书区的书架

和孩子们躲猫猫钻洞的最佳场所。每一个树洞都可以钻进去独享一片小天地。设计师用

小树林和山丘来营造出一个轻松、自由的读书环境，让来到这里的小孩子有亲近自然的

感觉。

由海洋池楼梯上楼便进入了模拟城区，在这里设计师营造了一个微缩的城市，有城

市的道路系统、马路、斑马线、路灯、停车场。中间一栋三层的小房子被分成左右两边，里

面有一个个迷你的场所，邮局、加油站、迷你超市、小医院等等，还有孩子们最喜欢的过

家家场景，厨房、梳妆、为小宝宝换尿布。小朋友们可以在微缩的小城市里上上下下。爸

爸妈妈可以在对面的休息平台上照看自己的宝宝愉快地玩耍。

不要忘记仰起头看看幻彩的天空

从模拟城经过一条长长的时空隧道，就到了大一点的孩子乐园，滑梯、攀爬架，占满了

整层楼，像一个巨大的迷宫。最瞩目的是一条“s”形的滑梯。餐厅区设计了很多用热气球悬

挂着的游戏盒子，由透明的爬道串联起来，小朋友们可以在里面爬来爬去嬉戏玩闹。在这

些盒子的周围有用餐的位置，家长们可以照看自己的小宝宝，也可以享受自己的时光。

设计师李想赞同小朋友也是有审美的，不希望儿童空间总是被大人的美学拼凑，影响

儿童的审美观。在和客户交流过程中，设计师也调研中国父母教育孩子的思路和想法。“在

参与设计之初，有许多庞杂的东西来刺激我对这个空间的设计理念。经过调研，我们了解

了这个空间使用者的心态，包括家长还有孩子。当这个空间的使用人群被塑像和界定之

后，进而去了解了这个使用人群的消费心理。大多数的儿童游乐场，家长都是站式陪伴或

者说是动物园式的观赏陪伴。这种现存的亲子互动状态，应当被打破。”

因此在奈尔宝的设计理念上，设计师不仅希望通过色彩对整个空间的打造有所提

升，更希望强调空间的功能性，完善儿童乐园在功能性方面的缺失和不完善，通过设计手

段去升级不舒适的陪伴模式和亲子互动方式。让孩子和家长，同时能在这个空间里享受

属于自己的空间。这可以被归纳为一种新的游乐场构建模式，这个出发点最终构成了设

计理念上的两条主线：在形式美学上让空间的体验感有所提升，而在行为功能上也要有

所提升，要切身地考虑使用者的诉求和舒适感。
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1.2.一楼小树林图书区

3.一楼Cafe

4.5.二楼模拟城

6.负一层烘焙教室

7.负一层Party房

8.负一层玩水区

Q：奈尔宝的图书馆，和你之前设计的钟书阁或者其他儿

童书店有何明显不同？

A：可以说，这是完全不同的设计理念。这个空间更强

调陪伴式的阅读，而非购买式阅读。因此你会看到很多树

洞设计、地毯上精心放置的各种坐垫，我们希望家长可以抱

着小朋友就地而坐，享受亲子陪伴式的阅读互动。在餐厅

区域，紧挨着儿童游乐的球池的地方就有餐桌，妈妈们也可

以在这里和闺蜜吃饭，同时进行自己的社交活动。而儿童

游玩的区域，有专业的人员负责看护，儿童身上贴有定位二

维码，就算跑丢了，也可以即时定位迅速通知父母，爸爸妈

妈完全可以解放自己的双手来做自己的事。

Q：有没有担心这个空间太萌系，过于少女心，而娃爸们

会排斥呢？

A：这个空间设计出来之后，客户的先生满意得不得

了，少女心爆棚，作为孩子父亲，他也完全接受了这种萌系

设计。可见，只要设计足够极致，同时兼顾使用的功能性和

舒适度，让父母们能够愉悦地呆在里面，不管男性还是女

性，都会喜欢这样一个空间，会切身体会到空间给他带来

的愉悦感。而这种愉悦感，其实并不是美学刺激带来的愉

悦，而是使用舒适度和功能性上的愉悦。

Q：这个项目跟你平时设计中所擅长的领域似乎不太相

关，全新的儿童空间的设计，对你来说难吗？是否有过纠结？

A：我做项目从来不纠结，之前会做大量调研，但是想

清楚了就会全情投入，从来没有混沌期或者纠结期。对我个

人来讲，做方案的速度非常快，即便是一个之前没有接触过

的领域，只要花时间进行整合策划，基本上不会有太大的问

题。对设计师而言，最强的就是整合、分配以及策划能力。

Q：就设计理念而言，设计师是否更希望通过空间载体突

出自我的设计见地和风格？

A：我觉得这都不是问题，凸显自己的风格，有自己坚持

的审美学说和设计理念固然重要，但是，就设计师而言，所

设计的空间，是存在商业价值的，是用设计师本身的学识和

审美创意，去交换这个空间的商业价值，是通过创意去给这

个空间的消费人群带来一定的利好。所以从专业考虑，设计

师呈献的作品，是通过价值来交换的，来帮助甲方实现某一

种愿景和理想。对我来说，我的第一主张是希望这个空间背

后的消费者觉得，设计师所创作的空间是有实际价值的，让

他们感到愉悦。这个空间的使用价值满足了消费者的诉

求，自然也会满足甲方的愿景。

Q：你设计的很多空间，一出世就是爆款，这会不会让你

感受到压力？

A：虽说设计师直接通过作品说话，但是反过来说，我

还是觉得设计师不管做了多少出挑的作品，还是需要放低

自己的姿态，先做好你自己。有时，很多人会对我说，“你很

有才华”，我不敢总听这样的话，还是需要给自己一个专

心一点的环境，想清楚自己到底要做什么？其实每个空间

设计，都有一个故事主线，都需要通过映射来反映一个主

题。我们希望呈献的作品，不单单是向消费者传递一种美

学审美，我更希望人们走进这个空间以后，会产生一些感

受，空间亦如文字带给人力量，说不定哪一天它就能给走

进这里的人带来一些生活中的启发，这应该就是建筑与人

之间的互动，一种对话吧。
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