
藏在深山里的高级定制
 【文/杨力佳  图/受访者提供】
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一物一品彝文化，一针一线彝乡情。手工
艺的魅力，在于每个作品背后都有一个真实
的面孔。以时尚之力，留住传统，留住记忆。
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Fashion
为悦己容，这才是21世纪!尚风尚志

众所周知，彝族的姑娘“会说话就会唱歌，会走路就

会跳舞，会喝奶就会喝酒，会拿针就会绣花。”近日，“云

衣霓裳，炫彩彝风”活动将彝族服饰文化从千里之外带到

了上海。这是七彩云南（国际）民族赛装文化节活动的延

伸，也是历史久远的楚雄彝绣服饰从小山村迈向国际舞台

的重要一步。　

金永淑作为传播彝绣文化的先行者，带着她所掌门的

彝家公社来到了活动现场。她身穿着一整套彝绣民族服

装，耳垂、手腕、脖颈佩戴着彝族传统的饰品，在人群中相

当引人注目，活脱脱就是一个彝族文化代言人。这次与她

一起来的，还有几位绣娘，她们带来的虎头图案的包包、羽

毛装饰的耳环、经典彝绣的鞋子……精湛的技艺、精美的作

品，让人们大开眼界。

彝绣的温度

说起12年前创立彝家公社的初衷，金永淑很坦白地

说，刚一开始，的确是从经济因素上考虑的，但是越做越觉

得这不仅是生意更是事业！

为了寻找合适的绣娘以及珍贵的收藏品，从25岁开

始，金永淑就开始遍走楚雄的村村寨寨，身材娇小的她吃

了不少苦：爬大山、被狗咬、天气差……当她好不容易走进

山寨里，才意识到，要让彝族妇女出售她们的现成绣品实

在太难了，因为她们平日里都以做农活为主，闲暇时才聚在

一起做针线活，她们绣的每一件绣品都是给自己或者亲人

生活周刊×金永淑QA
Q: 彝族刺绣的特色是？

A：从刺绣的类型、艺术特征和美学价值上彰显
了彝族特有的审美观。

一是图案丰富：刺绣作为一种标识性装饰纹样艺
术，以图案的形式体现在纷繁绚丽的服饰体系中，所
选择的图案取材广泛，上至日月星辰、云霞火光，下至
山水花木、飞禽走兽，堪称千姿百态、包罗万象。

二是技法多变：由于所处的地理环境和审美情趣
的不同，刺绣也就随着地域、质地、款式而呈现出不
同的绣法。归纳起来，常见的主要有平绣、剪纸绣、堆
绣、扣绣、盘花与贴布绣等。

三是风格多样：彝族刺绣除具有自身古老、质朴
的艺术特征外，在配色上，大胆灵活，以体现富贵喜庆
气息的红、黄、黑为主色调，又兼用表现力丰富的各种
颜色，充分显现出彝家人对美好生活的向往。

Q：未来有何发展计划？

A：打造刺绣品牌的关键在于，提升产品的内在
文化品质，增强知识产权意识和品牌意识，尽快形成
完整的品牌系列。1.文化性。彝族刺绣绣的不仅仅是商
品，是彝族人的情怀，是彝族人的历史，更是彝族人的
文化。2.创新性。通过将传统彝族文化元素与现代时
尚符号相结合，着力挖掘古老彝族的根和魂，加大创
新创意力度，今后，彝家公社所创新的每一类作品一
定要具有正宗性和回味感。3.传承性。彝族的优秀传
统文化是彝家人的根和魂，更是推动企业长远发展的
基本动力和保障，我们不但要传承彝族文化精髓，更
要传承其民族工艺及技艺，在创新的同时，必须要遵
守大自然规律，尊重彝族的传统文化，要让原本的正
宗性保持和传承下去。4.国际性。响应国家“一带一
路”倡议，真正把彝族刺绣及“彝家公社”文化品牌打
出去，通过参加国内外展会，推荐彝族文化及彝绣产
品，提高彝绣知名度，与国外建立长期合作关系，从而
推动彝族文化产业的兴盛发展。

绣制的，一针一线都有她们的感情，若要出售，她们有许多

不舍。

在一个远近闻名的彝族绣娘家里，金永淑见到一件精

美绝伦的绣品，爱不释手地将绣品拿在手中看了又看，当她

想高价买下的时候，却遭到了绣娘的拒绝。原来，这本是这

个绣娘和恋人的定情物，当她绣完时，她爱着的男人却因病

去世了，这件刺绣品成了她的唯一念想。类似这样的动情故

事，在金永淑的走访中遇到了非常多，“每一件绣品都不只

是一个物件，里面更融入了她们的情和爱、泪和笑”。

几经周折，几番找寻，她终于在多个彝族村寨里选定了

一批绣娘。她常常住到绣娘家里，向她们学习刺绣技巧，在

金永淑看来，绣娘不仅是合作伙伴，也是姐妹。在政府的支

持下，公司越做越强，成为楚雄彝族自治州刺绣经营大户。

创立品牌是在2013年金永淑走出去，参加多次展会以

后才有的想法：“当时我想的是不但要让外界能够记住彝

绣，更要让大家记住正宗的彝绣。很多时候，以追求利润最

大化为目的，容易造成大众化、模式化的趋势，传统刺绣工

艺变异，精品减少。品牌的缺失已成为刺绣产业扩大市场占

有空间的障碍。因此努力打造品牌是彝族刺绣产业进一步

发展的重要前提。”有的适合做包，有的适合做衣服、挂件

等等。运用公司＋合作社＋基地＋绣娘的模式，金永淑按客

户的需求或公社自己的需要统一设计好款式、颜色等，分发

下去给各县、市的绣品负责人，由她们发给绣娘，完工后交

到公司验货。绣娘交回来的绣品基本都是半成品，公司团队

会经过设计、加工后再投放市场。 

从“绣”到“秀”

在2016年2月的永仁赛装节上，金永淑遇见了马艳丽。随

后，马艳丽带领她的团队在经过多次考察后，最后确定下来由彝家

公社制作马艳丽正在筹备的中国国际时装周新品秀所需的饰品、

帽子以及舞台上抱小孩子的裹背。历时三个月的设计、制作，金永

淑终于按马艳丽的要求提前寄到北京。

“我和马老师交流的时候，更多的是告诉她我们彝族的一些

故事，我觉得这些才是最能够打动人心的。因为这些花纹和图案都

是绣娘们自己所见、所闻、所感，并通过刺绣来表达对生活的热爱

和向往。彝族文化最传统的、核心的、带有乡情的东西是要被尊重

的。她同意了我的说法，也真正理解了我们彝族的传统文化。”金

永淑回忆道，“我本身就是从小在大山里长大的绣娘，只能用身边

最真实的花草、最憨厚的大山、最乡愁的故事去编织自己的彝绣

世界，以前从没有想过要让彝绣和流行结合起来。直到我们楚雄

州把彝绣作为产业打造以后，在多方引导下才开始慢慢做一些探

索和尝试，比如说在色调、款式和实用性这些方面，开发一些适合

不同消费群体需求的产品，尽量与现代的生活相匹配，从而走进百

姓生活。”

近年来，金永淑一有机会，就会去国外参展和交流学习，在

此过程中不仅能把彝绣产品传出去，自身的经营理念也在不断

提高，她不但看到了什么是流行和时尚，也懂得了什么是工匠精

神，更明白了他们这一代人对传承和推广彝族传统文化的责任和

使命。希望能通过这样的方式让古老的彝绣文化焕发出新的光

彩，把沉淀在彝绣价值深处的工匠精神彻底挖掘出来。


