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多出来的一天

隔天是多出来的一天，没有具体的行程安排，完全是毫无目的的闲逛。先去一

间网红店和波尔图的年轻人一起体验了一回标准的周末brunch，然后沿着不知名

的小路，走到了杜罗河边。左边是河，右边是公路和铁轨，时不时会有赭黄色的电

车经过。电车很小，很萌，只有一节车厢，在里斯本就经常见，是城市里最早的公共

交通，至今仍作为特色保留着。走到大桥底下，远处的蔚蓝色开始无边无尽，我们看

到了河流的入海口。英语里港口是port，波尔图叫Porto，葡萄牙叫Portugal，之前

总觉得这三者应该有些天然的联系，眼前的景致正好验证了这个假设。

南欧的冬天一点都不冷，赶上晴天，既有太阳暖暖地照在身上，又有碧空如

洗罩在头顶。有这样的背景陪衬着，连没有树叶的枯枝也具有别样的美感。走到了

一个公园，地图上查了一下叫“水晶公园”，这个公园很有意思，居然散养了很多动

物，有孔雀，有好几个品种的海鸥，还有大公鸡。公园里人不多，游客更不可能出现

了，除了我们俩以外。坐在长椅上，眼前是奔腾的河流汇入了大西洋，身边是相识多

年、一路相随的伴侣，于是有了这样一段对话：

“真是个舒服的地方呀”。

“嗯，这地方就适合来一个礼拜，吃吃喝喝。” 

“那咱们再来不？”

“来。”

世间难得的不过是能与钟爱的人一起，去共同喜爱的地方。为此，我期待着重

返波尔图的那一天。

旅行是一个体验的
过程，也是一个发现的过
程。亲身体验一下自己慕
名已久的，是幸福；邂逅自
己不曾预设的，是幸运。
在波尔图，既有幸福的体
验，也有幸运的发现。
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美狮美高梅将隆重开幕
美高梅在中国的最新

发展项目美狮美高梅度假

村将于2018年1月29日隆

重开幕。美狮美高梅投资

总额高达34亿美元，将以崭新科技为宾客重新定

义艺术及娱乐体验。美狮美高梅将设置亚洲首个

动感剧院——美高梅剧院，带来三个长驻表演剧

目，为每位莅临的贵宾带来震慑眼球、非同凡响的

视听享受。美狮美高梅也将成为澳门创意美食的

热点展示，联同享誉全球的星级名厨，为宾客呈献

创新且多元化的美馔佳肴。为迎合钟情艺术的宾

客，美狮美高梅设立的大型永久艺术收藏展拥有

超过300件顶级艺术珍品，藏品主题联系东西古今

文化，必定能为宾客提供艺术享受。

2017浙江旅游交易会盛大开幕
12月29日，由浙江省旅

游局主办，浙江省商务厅、

浙 江省 文化 厅、上 海 市 旅

游局协 办的2 017浙江（上

海）旅游交易会暨“美景、美食、美宿、美购”特卖

会在上海光大会展中心开幕，让更多市民近距离

发现和感受浙江之美。

绿瘦慈善基金会“长颈鹿行动”
近 日，广 东 绿 瘦 慈 善 基 金 会“ 长 颈 鹿 行

动”—— 青少年体重管理公益课程走进上海青

浦区清河湾中学。据悉，该课程还将走入重庆、广

州、深圳、成都等10个城市100所学校。“长颈鹿

行动”依托营养师、运动专家、心理专家等，通过

理论和实践课程，教导青少年群体从“饮食”“运

动”“情绪”“作息”四大领域进行体重管理。

资讯

建投书局艺术季之应天齐展开幕
近日，建投书局携手雨虹

艺术中心推出“乡关何处·废

墟之问——应天齐系列作品艺

术展”，在未来三个月内，将在

建投书局·上海浦江店的艺术

长廊和图书馆区域，展出版画

艺术家应天齐“西递村系列”与

“世纪遗痕系列”等作品。

欧诗漫携手黄景瑜一起奢享圣诞
2017年12月23日，欧诗

漫 携手品牌首席体 验官黄

景 瑜 在上海 举办了圣诞 路

演。奢华金萃系列是欧诗漫

产品中滋养度最高的，内含珍珠活肤多肽以及“灵

芝之首”赤芝，植物虎杖、合欢，使肌肤紧致，令面

部看起来年轻饱满。

腾讯视频纪录片2018全球战略布局
2 017年12月2 2日，腾

讯视频纪录片“纪录生活的

美”发布会在上海举行，会

上发布了2018年腾讯视频

纪录片频道全球战略布局和整体商业规划，并启

动了品牌伙伴全球合 作招募计划。纪 录片将 在

2017年的基础上加码，围绕用户需求进行全球战

略布局，携手全球合作伙伴从国际和国内两个维

度打造精品纪录片节目，不仅继续推荐国内外优质

纪录片，还要加强联合出品及自制，研发属于腾讯

视频的纪录片IP，让每一位用户都能在纪录片中找

到属于自己的生活之美。

衣品天成集团携手唯品会，电商如何应对消费升级挑战
近年来，消费升级的趋势渐显，消费者对体

验的要求不断提升，促使线上服装企业更加注重

品牌营销的创新和多元。2017年12月27日，衣品天

成集团联合唯品会举办“吴莫愁造作嘉年华”活

动，以“造作”为主题，糅合明星、音乐、直播、时尚

等多个元素有趣玩法，成为2017年年末服装行业

中的亮点之作，让衣品天成集团赚足了眼球。

业界曾用“黑马”来形容衣品天成，这家成

立于2010年的电商品牌，从最初的男装业务起

步，短短几年间已经发展成为涵盖女装、童装、

男装多种品类的时装集团，旗下拥有衣品天成男

装、衣品天成女装、对白、米莱达、盛放等十多个

不同风格的时尚品牌。

亮眼的销售数据也在佐证“黑马”的说法。公

开数据显示，衣品天成集团早在2013年销售额便

突破亿元大关。2014年销售额为3.1亿元；2015年

销售额达6.5亿，同比2014年增长超100%。而就

在优衣库、海澜之家、美邦等传统服装涌入电商、

线上品牌红利殆尽增收乏力的2016年，衣品天成

集团的全年销售额超过十亿元，增速达到历年最

高，成为与韩都衣舍、茵曼一同率先迈入十亿元俱

乐部的电商服装品牌。

专注深耕线上渠道的同时，与电商平台展开

深度合作、携手进行创新营销和跨界运营，以及

实施品牌全明星战略，成为衣品天成集团在营收

上取得持续快速增长的秘诀。

以这次“造作嘉年华”为例，衣品天成集团

与唯品会合作，将音乐、直播、潮流等年轻消费

者在生活中喜爱的元素糅合，邀请带有强烈时尚

属性的个性歌手吴莫愁参与，将线下体验与线上

渠道嫁接，让消费者在娱乐好玩的氛围中与品

牌近距离接触，丰富了消费者对于品牌内容的认

知。同时推出活动限量版明星同款，将明星与产

品建立强关联，直接促进了销售额的提升。这次

活动并不是个例，从2016年8月在广州小蛮腰举办

“24小时试衣直播”活动期间，率先采用直播的

技术，到2017年7月份在广州、鼓浪屿、杭州三地

接力举办的“巨浪音乐节”系列活动，纵观近年来

衣品天成集团制造营销事件，其中不乏亮点频出

的惊艳手笔。

一系列的深度战略合作之下，衣品天成集团

成为了唯品会核心服装品类中的领跑者，数据显

示，2016年的唯品会年底大促中，衣品天成集团

以8607万成为服装类目销售冠军，而在今年唯品

会4.19全球狂欢节上，衣品天成集团以6900万元

销售额成为服饰类目的领先品牌，较2016年唯品

会419大促实现了超100%的增长。

 “消费升级来临，消费者更加强调购物体

验，但并不意味着电商品牌必须线下开店，而是

要不断挖掘发挥自身优势，修炼内功。”在活动

现场，衣品天成集团活动品牌负责人沈建飞对记

者表示，并不是说电商品牌在做到较大的规模之

后，想要在规模上取得进一步发展，就必须涉足

线下去跟传统实体服装企业竞争，电商品牌可以

选择更多的应对方式。对效率的严格要求可以说

是衣品天成集团的内功，近年来，衣品天成在积

极探索玩法的同时，也在不断完善企业的全产业

链体系。

衣品天成集团相关负责人介绍，全产业链

模式主要是针对企业供给侧的不断优化，继而

形成的衣品天成集团独有模式，其中包含强供应

链、高效的市场反应机制以及优秀的设计团队

建设。其中又以强供应链为重点，大致上可以理

解为通过对市场需求、用户反馈数据等上游市场

的分析，严格控制设计和制造中各个环节的成本

和效率，在保证产品品质的同时，为消费者提供

更具性价比和款式多变的产品，满足年轻时尚人

群的“快时尚”需求，实现衣品天成集团“全民时

尚”的企业理念。

此外，星光熠熠的明星代言阵容，也为衣品

天成增加了“星气”和销量，衣品天成集团CEO

杜立江2015年提出打造衣品天成全明星阵容，首

先邀请Angelababy出任衣品天成女装代言人

后，相继邀请吴磊、宋佳、唐艺昕、杜鹃担任集团

旗下品牌代言人，是国内首家推出全明星阵容的

时尚服饰电商品牌。
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