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米兰国际家具（上海）展开幕
京东助力国际家具品牌洞察中国消费变化

NIVEA X 张钧甯德国溯源之旅
百年蓝色经典品牌全新升级

中国好电视线下体验巡展亮相上海 夏普电视大放光彩

广
告

嗨翻年度感恩派对

上海国美邀会员“回家”
1 1 月 2 4

日，上海国美为
了感谢会员们一
直以来的关注、
支持与厚爱，倾
注 全 部 资 源 着
力 打 造 会 员 特
权日，诚挚邀请各位会员“回家”！ 

上海国美总经理王炎表示：“为了回馈广大会
员,本次一年一度的会员日将持续开展三天。并且
活动期间，上海国美将从消费者需求出发，根据不
同维度的需求设置相应亮点，吸引顾客到店，通过
增值会员权益、专享特惠商品、加强体验环节、提
供整体解决方案、提升服务品质、十五天无理由退
换货等方面，保证会员的尊享权益。”

业内专家表示，上海国美一年一度的会员日
通过向会员提供各种独享性的门店促销和线下活
动，让国美会员真正感受到全方位购物尊享，有效
地强化了会员的参与感和互动性，更是提升了用户
黏性，将激发社会关注和国美会员参与。

新鲜易饮醉诗仙新酒“趴”上海站
2 017 年11

月19日，张裕 在
“2017年上海国
际 酒交会”上全
新展示了醉诗仙
2016年新酒，升
级版的五款醉诗仙产品分别有活力橙、优雅紫、时
尚橘、少女粉、明亮绿，这些颜色十分年轻时尚、新
颖夺目，在新鲜易饮醉诗仙新酒“趴”活动中，也将
结合“醉诗仙”产品定位和产品的包装特点，玩转
缤纷色彩，彰显当代年轻人的个性，赢得在场体验
者和国内外品酒大师们众多的赞誉。

张裕醉诗仙的葡萄原料来自新疆天山北麓葡
萄园，该产区有着砾石土壤、充足的光照及来自天
山雪水的灌溉等自然条件，使得醉诗仙葡萄酒果香
丰富，口感清新。醉诗仙适合即饮，不经橡木桶陈
酿，有着天山葡萄的新鲜果香，口感柔顺自然，一上
市便收获了贾斯帕·莫里斯、约翰·萨尔维等多位
大师级人物的赞誉。

途牛《2017-2018

冬季冰雪旅游消费预测》
近日，途牛旅游网基于历史出游大数据、用户

点评以及推荐指数等综合指标，对外发布《2017-
2018冬季冰雪旅游消费预测》，帮助更多用户快乐
出游、玩转雪季。

值得关注的是，在消费升级大趋势下，越来
越多的国人愿意为更好的休闲体验买单，滑雪客
群对入住酒店品质较为看重，滑雪度假村酒店或
是滑雪场周边高档酒店更受他们青睐。其中，携
带儿童的家庭滑雪客群在度假村入住1晚及以上
的比例更高；是否直通滑雪场以及是否涵盖温泉
体验等也成为滑雪用户预订酒店时考虑的重要因
素。途牛旅游网监测数据显示，国内方向，受游客
欢迎的滑雪度假村酒店有哈尔滨万达旅游城、亚
布力ClubMed滑雪度假村、长白山万达国际度假
区；出境方向，游客更青睐加拿大惠斯勒滑雪度假
村、芬兰Levi滑雪度假村、Club Med北海道佐幌
度假村等。

11月23日-25日第二届“米兰国际家具（上
海）展览会”开展，百家意 大利品牌集中与中
国消费者见面，京东再次成为线上唯一战略合
作伙伴。在11月24日以“无界·合作”为主题的
“京东&米兰国际家具（上海）展战略合作发布
会”上，双方谈到正在到来的无界零售时代，消
费需求和消费场景发生着日新月异的变化，这无
疑对想要和正要进入中国市场的国际品牌提出
更高的要求，双方希望通过持续不断的深入合作
为这些优秀的国际品牌搭建更好的与中国消费
者直接互动的平台。展会期间，聚焦国际家居设
计的“JD Design+”项目联手国内知名设计师周宸宸推出“红”主题
展，阐释中国消费者身上正在发生的从“产品消费”向“生活消费”的
转变。 

展览期间，于2017年4月入驻京东的意大利知名家具品牌Savio 

Firmino宣布，将在现有产品基础上，研发一套适
合电商销售的产品系列，并将在营销、物流等方
面与京东进行更多尝试，更好地满足中国消费者
的需求。

Savio F i rmino S. r. l . 的CEO Cosimo 
Savio表示，京东是中国电商行业的领先者，一
直在促进中国电商行业向高品质方向发展，这与
Savio Firmino的经营理念非常契合。京东强大
的运营和整合能力不仅增强国内消费者对品牌
和产品的认知，更可以帮助品牌实现更加精准的
客户营销，扩大销售服务范围。

下一个10年到20年，零售业将迎来第四次零售革命。这场革命改变
的不仅是零售，而且还是零售的基础设施。零售的基础设施将变得极
其可塑化、智能化和协同化，推动“无界零售”时代的到来，实现成本、
效率、体验的升级。而京东致力于成为一个一流的零售基础服务商。

获得全球数十亿消费者信赖的德国专业护肤品牌妮维雅，拥有
超过100年解决各种肌肤问题的经验和历史，始终把源于德国的高品
质高标准毫无保留地带到中国。如今，妮维雅终于迎来中国市场首位
女性代言人张钧甯，在10月22日到26日期间，妮维雅携手张钧甯回到
品牌诞生地德国，进行了为期五天四夜的德国溯源之旅，探寻品牌百
年历史源泉，感受全新升级的妮维雅护肤体验，为中国女性提供更加
优良的护肤解决方案。

妮维雅品牌全新形象升级 聆听肌肤的感受

开创现代护肤理念的妮维雅，现已成长为知名护肤品牌。在欧
洲。在中国，早在上世纪30年代，妮维雅便已进入内地市场，为中国

消费者带来崭新的肌肤滋润与细致呵护体验。此次“德国溯源之旅 
NIVEA X 张钧甯”，又向中国消费者传达了全新的品牌理念——“聆
听肌肤的感受”，妮维雅了解真正的护肤，不应该只是流于外表的美
丽，而是应该关注肌肤本身的感受。妮维雅始终聆听肌肤本身的感
受，信奉护肤应该回归简单。妮维雅所做的一切，都是为了让肌肤呈
现出健康活力的状态。因为妮维雅相信，健康活力的肌肤才是美丽最
真实的展现。而在产品方面，妮维雅此次更是同时推出两款全新升级
产品：漾彩芯润护唇膏系列与云柔盈泡洁面慕斯。

溯源德国基因 追寻品牌百年变迁历史 

回到品牌的诞生地——德国，在这个代表着科学严谨、不断突
破的国家寻找妮维雅品牌基因。10月22日，妮维雅与张钧甯携“溯源
大使”猫力、“玩美旅伴”郑兴琦、“国民美妆专家”小布一同踏上旅
程。其中更值得一提的是，天猫作为妮维雅的战略合作伙伴，将共同
参与此次匠心溯源之旅，领略妮维雅强大的研发实力，见证妮维雅传
奇历史。在德国慕尼黑，张钧甯出生的这座城市，行走于建筑中寻找
张 钧 甯 的 童 年 故
事 。妮 维 雅 经 典
蓝 罐 是 张 钧 甯 一
直 提 及 的美 好 回
忆，母亲手中传递
的 妮 维 雅 面 霜 的
温度，温和地呵护
着她的成长。

据了解，由中国电子视像行业协会举办，苏宁
易购、百姓家电网大力支持的“中国好电视线下体
验巡展”，在首站南京取得开门红之后，终于正式
来到了第二站上海苏宁易购五角场店，众多消费者
得以亲自体验夏普、三星、中新科技等中外品牌彩
电的魅力。

首先吸引人们目光的，就是运用高端分体式
设计的夏普LCD-60SU875A电视，其独立音响和
新煌彩技术加持画面的组合堪称“音画合一”，成为全场焦点；LCD-
60SU675A电视与XBOX游戏机营造出炫目的游戏世界，令不少玩家投
入其中；与游戏画面比肩的，是LCD-60TX6100A播放的影片，由于采用
局域控光技术和4K屏幕，清晰流畅的画面以及出色的声光特效都引人
入胜；此外，一些喜爱新科技的消费者更喜欢LCD-60SU675A电视的人
工语音功能，争相试用它的语音搜索和操作。

作为一个百年品牌，夏普一直在“电子科技产品”方面处于领先，尤
其是具有超前技术的8K电视，分辨率是4K的四倍，引领行业的视觉革
命。结合参展产品来看，夏普彩电不仅功能齐全而丰富，而且智能家居

功能相当突出，这无疑与夏普的8K+5G生态布局
是分不开的。

来自国产品牌中新科技（CNC）的电视一向有
着一定人气，本次展会当然也不例外。不管是香槟
金配色的J55S1电视，还是流行银配色的J55U916
电视，都有消费者追捧，而J48F2i电视那扎实的做
工和ZX55ZU电视出色的人工智能语音技术也给人
留下深刻的印象。

而参展的行业人士也对本次活动给予了好评：国内彩电行业正处
于转型升级时期，很多新品类、新技术不断推出，虽然繁荣了业界，但
是种类繁多缺乏统一标准，也给消费者的选购带来了一定困扰；另一
方面，消费者对电视功能的认识也趋于固化，缺乏对新一代彩电的认
知，两方面都不利于新一代彩电的普及，“中国好电视”的线下巡展活动
正好为市场提供了统一而正确的引导。

据悉，下一站——成都站的活动还将有更多品牌的优秀电视参
展，活动环节也将更加精彩，让更多消费者体验来自于新一代彩电的魅
力，也让线下巡展活动充满激情与活力。

米兰国际家具展、意大利家具品牌Savio Firmino和

京东三方代表合影


