
 LIFE
W

EE
K

LY

设
计
说

16

 【文/刘连英   文字整理/虞婧逸】

怎样的设计是触动人心的设计？它一定和我们的生活密切相关，一定是以人为本，一定从我们身边的小事物为出

发点。2017年同济大学设计创意学院的这三个毕业生，分别运用自己的专业知识，用环境、数字媒体和视觉传达的设

计手段来表达对空气质量问题、老年公寓、健康简餐等目前社会普遍关心问题的自我认知和改造意愿。他们从身边事

物汲取灵感进行创意和设计，不仅仅是交上一份毕业设计，更是用一种特别的形式表达对现代社会的人文关怀。
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同济大学设计创意学院PR

室内空气质量（IAQ）知识的共享互动平台设计
•设计者：陈楚怡    •专业：环境设计    •指导老师：朱小村、高懿理、钱栎

通过调研，设计者发现人的行为往往对室内的空气质量（IAQ）有重大的影响：吸烟、开窗通风、清洁都会成为

影响到IAQ的因素。所以，通过认知影响空间使用者行为，从而提升IAQ，是一个间接却又有效的解决方式。

基于这样的初衷，网页以场景为概念，告诉人们身边存在哪些污染物，可以通过什么样的方式改善空气。通过不

同场景的选择，利用网页与用户交互的优势，使场景能够动态化互动，以一种有趣的方式向大众传播知识信息。除了

线上平台的搭建，借用此次毕业展览的契机，作为网页宣传推广的触发点，将网页知识结构更好地线下呈现。

中式轻食文化品牌形象和移动端应用交互设计
The Tea Recipe
•设计者：王依琳   •专业：数字与媒体    •指导老师：吴洁

有别于市面上的西式简餐式健康餐，“元气食间”是一个

中式轻食文化品牌，“yuanhood”是这个中式轻食品牌衍生

出的一款手机应用。这个品牌的设计是结合中国传统饮食文

化，结合时令的变换，推荐当季食物，解决用户搜寻和选择食

物的烦恼。

如立春时节，yuanhood会对应地推荐春笋这一时令性的

食物，并对其营养价值和食物成分进行分析，符合当代人对健

康饮食结构的需求。yuanhood也具有宣传和推广轻食品牌的

作用，用户可通过相关链接购买到该品牌的轻食产品。除了传

统典故和营养分析，还对食物做了一系列的标签分类，展示食

物属性。同时它还提供食材搭配信息和各种美味食谱。

传统中医诊疗所整体视觉形象及服务创新设计
•设计者：李佳玥    •专业：视觉传达    •指导老师：张雪青

光之家：老年公寓视觉形象与服务设计
•设计者：马丹旸    •专业：视觉传达    •指导老师：张雪青

从社区卫生中心及网点就医的人口比例来看，绝大部分是老年

人。同时目前的视觉风格偏向于老年化，就医服务体系也较为陈旧。但

是就社区医院的建设目标而言，希望作为社区日常生活的终端，应该考

虑到面向包括年轻人在内的全体社区居民，同时也希望通过高质量的

服务吸引更多的年轻人到社区医院就诊。基于这一目的，设计师最终

采用吸引年轻人的现代与传统相结合的设计方案。

设计视觉意向来源于中医学科里常用的中草药植物形态和人体

经络，意在通过中草药以及人体脉络自身呈现的美学带给人们对中医

视觉的全新感受。具体方法是通过对草本植物进行意向式的水彩插

画创作，并将其图案运用到品牌主视觉形象和延伸设计当中。

在我国老龄化逐渐加速的时代背景下，老年人占社会比重增

大，而养老的模式也正向着多元化发展，传统的养老院和老年公寓

还有许多不足，甚至许多老年人由于经济原因无法享受到有保障

的养老服务。设计以上海市杨浦区一家老年公寓为切入点，通过完

善公寓养老视觉形象和服务体系，将新的理念融入传统养老模式

中，为老年人创造开放、轻松、有益身心健康的养老环境。

“光之家”老年公寓的目标群体面向普通社区中的工薪阶层家庭

老人，从生活、交友、医疗等方面，通过一套完整的服务体系和轻松活

泼的视觉形象，给老人带来更加人性化和舒适的晚年生活体验。


