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不是灾难片的女英雄，只有温水煮青蛙式的爆发

如果有一天，一个高度民主的国家退化成了极致男尊女卑的社会，民众会选择沉睡还是奋起反抗呢？改编自加拿大作家玛格丽特·阿特伍德同名未来小说，美

剧《使女的故事》就是讲了这么一种文明发展到一定程度，但社会状况又倒退回去，民众为改变这种状况为之努力的故事。

《使女的故事》讲述的是一个反乌托邦故事：在持续重污染下，人类生育能力下降，面对种族灭绝的危机，极端的邪教集权开始把持社会。他们利用圣经

的断章取义，传播男权至高的恐怖思想，剥夺女性所有的权利和尊严，将她们物化为国家资源，划分成六等进行分配和控制。不服从的女性，即被归教为“使

女”——经过洗脑教化，分配给男性高层作生育的机器。她们着装一致，没有名字，不允许有七情六欲，女主不幸就是其中一员。女主在被发配给Fred主教备孕

后，随即相应改名为Offred，即为:of（属于） Fred的附属物品。

红裙之上，使女们佩戴着明晃晃的白色檐帽，象征着无情无欲的洁净。宽大的帽檐遮住脸颊，将她们与外界阻隔。使女行动必二人为伴，彼此监视，她们的身

体要保持贞洁，只属于主人一人，不允许产生任何的个人想法和欲望。这种装束也并不是凭空而来。早在中世纪，西方就认为女性的头发代表着性欲，必须收藏严

密，“好女孩”都将秀发窝藏在帽中。更有甚者，女子需剃去前额头发，再用布裹头。但跟这些灭人欲的装束形成讽刺的是，故事里的女性角色丰富而立体，恐怖高

压之下，灵魂不停止地向往自由，不惜用生命进行反抗。

令原著和剧集更显真实的是，这次女主人公不是灾难片的女英雄，而是一个和我们一样的普通人。她在变动之前不是那些积极参与政治游行的人，变动后

也不是主动参与反抗势力的地下党。

“我之前一直沉睡，事态才会发展至此。当他们掠劫议会时，我没有觉醒；当他们架空宪法之时，我没有觉醒，我现在觉醒了。”这段内心独白也象征着女主内

心自我意识的觉醒。

本剧的叙事节奏与氛围营造都显得格外的克制，甚至压抑。一路到了季终结尾，才显现出令人看到人性曙光的剧情编排：当独眼使女因“罪行”面临石刑处死

时，女主从围成一圈的使女中站出，似挑衅又明志般率先放下手中的石头，而后所有的使女纷纷响应，即便身处地狱也绝不从命伤害同伴。长

期身处在扭曲环境中的使女们，展现出隐藏已久从未被洗脑的素质，保留了善恶分明的品行，守住了道德底线

更升起人性曙光。而身为带头人的女主，也因此行为在季终之时被武装

分子逮捕，不知押解遣送何方，角色

接下来的命运走向

如何，为第二季留下

了悬念。

在 一 个 你 必 须

虔诚、自私且默许罪

恶才能继续存活的社

会 之中，没 有 什 么 能

比 抗 争，更 能 让 女 主

获 得 幸 福生 活 的 机 会

了，在我们还不知道下

一 季，或者更 后面的剧

情里，她或许会拥有引领

这场起义的力量。
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  是事情成就了女人，
而不是故事 品“味”优酪乳

味 全 优 酪 乳 首
席品鉴官陆毅以新剧
中的“主 厨 ”身 份 现
身，演绎了一场当“年
轻老戏骨”遇见“老牌新网红”的酸奶料理
秀。现场以优酪乳产品为基底的创意美食，传
递出味全立足食品本真，坚持用时间沉淀美味
的品牌升级理念。

Visa”创无限”获奖成果亮相

2017“世界移动
大会·上海 站”上，全
球最大的支付技术公
司之一Visa展示了基
于Visa开发者平台计划的创新支付能力及创
新成果。此外，Visa开发的产品和数据API平
台为众多从事人工智能、用户挖掘的公司提供
了丰富资源和可行性。

Ungrid“24码女神“首家旗舰店在沪开业

近日，日本著名女
装品牌Ungrid中国首
家旗舰店在上海来福
士广场（长宁店）二楼
开业！作为日本三大女装集团Mark Styler旗下
的明星品牌，Ungrid成立短短6年时间，就以其
国际潮流设计、纯天然舒适面料和独家研发工
艺红遍亚洲。

“济州神话世界”来沪推介

距离中国最近的
唯一免签旅游度假胜
地-韩国济州岛，首个
标志性综合娱乐及休
闲度假区“济州神话世界”已经在距上海约
50 0公里的韩国济州岛悄然崛起。该度假区
将于2017年8月7日起接受预订，并于12月正式
开业。

资讯

运动等类型的品牌和展
商。它们来自全球10余
个国家和地区，共有572
家展商，668个国内外
知名品牌。本届展会的观众数量取得突破性增
长，尤其有众多海外专业买家参与。

兴业太古汇“FUN享夏日”

近日，兴业太古汇
率先以lululemon瑜伽
课堂及SpaceCycle
夏 日 运 动 派 对 拉 开
“FUN享夏日”序幕。现场，瑜伽爱好者们
在老师 带 领下，一呼一吸间探索身 体的能
量，一同分享运动的奇妙。兴业太古汇“FUN
享夏日”系列活动除了动感的运动体验，接下
来，将会有更多潮流活动接踵上线，包括涵盖
美妆、时尚、生活休闲的各类互动沙龙、体验
课堂、展览等。

招商银行摩拜单车联名信用卡上市

近日，招 商 银 行
信用卡携手摩拜单车
在上海隆重举行了一
场以“摩登生活·我有
招”为主题的发布会，正式推出招商银行摩拜
单车联名信用卡。该联名信用卡的推出，不仅是
招商银行信用卡拥抱共享经济、优化出行体验
的一大举措，更是其完善出行场景，深化场景
化金融的重要表现。在不久的将来，招行信用
卡还将持续探索骑行场景服务优化，打造包括
爱心骑行优惠以及摩拜骑行挑战等健康类骑
行计划，朝着“更懂出行的信用卡”迈进。

ISPO SHANGHAI 2017开幕

近日，作为体育行业发展风向标的全球多品
类运动用品商贸平台ISPO SHANGHAI——亚洲
（夏季）运动用品与时尚展在沪举行。这次展览
涵盖了健身瑜伽类、运动潮流、山地滑雪、水上

使女的故事

华为畅享7肯德基中国30年纪念版惊艳亮相
7月7日，上海陆家嘴金融城·展览中心，一场以“玩到

爽·快到爽”为主题的发布会高调召开，备受关注的华为畅享7 

肯德基中国30年纪念版正式亮相，全球限量销售，这也是华

为与肯德基中国的首度牵手。

此款新机采用了潮流的红色，也称“自在红”，手机后

壳刻有肯德基纪念版镭射图案，预装了肯德基App，并在其

K-Music平台中上线了最新推出的线下餐厅点歌功能，用户可

以在4000+肯德基门店中进行点歌，令人眼前一亮。

在华为拥有的众多出色的手机产品，肯德基选择了畅

享7进行这次的跨界合作。畅享7主打的快速畅快概念，与

肯德基所致力于为消费者创造自在生活体验有着共同的初

衷——对畅快生活的追求，符合现代年轻人的生活理念。 

华为畅享7肯德基纪念版预装了肯德基App K-Music入

口。音乐是年轻人通过手机实现的高频需求之一，K-Music功

能为消费者在餐厅中的就餐带来了共鸣和乐趣。在肯德基就

餐，不仅是吃一顿饭那么简单，餐厅可以成为和朋友们分享共

同话题和乐趣的社交场所。不仅如此，在其K-Music平台中上

线了最新推出的线下餐厅点歌功能，用户可以在4000+肯德

基门店中点播餐厅背景音乐。这一功能和肯德基App一样，基

于大数据和LBS的运用，把手机变为“音乐遥控器”，在餐厅内

定 制自己 的 音 乐

喜好。

同时，购买此

款 纪 念 版手 机 的

消费者，更有专享

的肯德基30年情

怀大礼，包括价值

10万K金和10张1987年经典价土豆泥优惠券，可在肯德基餐

厅兑换。消费者和朋友在肯德基餐厅一边享受美食，一边开

启私人娱乐时间。

广告


