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“咔哒”一声——当张一杨拿着一只陶瓷杯子，逐渐靠近一块木头底座时，底座神奇地向上“一跃

而起”，与陶瓷杯子完美贴合，发出轻微的碰撞声。“为了这个小家伙，我们可是花了3年的功夫。”话虽如

此，张一杨温柔抚摸这只“上下杯”的样子，好似在对待自己正在茁壮成长的孩子。

2013年，张一杨和朱雀共同创立了品牌“质造”，张一杨同时担任设计师。当年，最早一批四五百只

“上下杯”被出售的时候，他们知道这是消费者对产品的喜欢和认可，内心非常激动。随着天气逐渐转

凉，似乎也慢慢吹凉了他们的心。不少消费者表示，木头底座开裂、掉落，甚至拉碎了瓷器。这让他们难

过了好一阵子，并且开始重新思索材料之间的关系。“我们才发现，木头这个材料是一直活着的。”因为

木头会受到气候、温度、干燥度的整体影响，会产生变形，更要多做考量。2014年年底，张一杨分别在杯

子的木材和陶瓷内加上磁铁，新款“上下杯”初具雏形。到了2015年年底，他们又进一步完善：在木头和

瓷器之间留有一定空隙，让木头能够膨胀和收缩，这才总体上解决了大部分旧款上下杯的开裂问题。

用张一杨的话说，这是一场“很痛苦的蜕变”。在此之前，他习惯了学习画画和创作单件陶瓷作品

的艺术生涯，他梦想着成为一名艺术家。而这三年时光使他意识到，简单的作品与正常的产品之间存在

着巨大的差距。好在，所有的弯路都是必经之路。这也让他变得更加脚踏实地，同时不忘仰望星空，向远

处的目标进发。

另外，这也是一段个人与品牌共同学习的过程。所以，“上下杯”从一开始就将打造“东方生活饮

食器物”作为品牌定位。“在当今社会，大家对于生活品质愈发讲究。饮食容器也不能够只具有基本功

能，而应该兼具美感和时代个性。”朱雀如是告诉我们。于是，他们就把这一定位体现在了产品的方方面

面，连外包装都颇花了一番心思。比如，“上下杯”的外包装是一个纸巾盒。再如另一产品“执杯”的外包

装，是一个环保纸箱，并且配有植物的小种子，可以让其在纸箱内生根发芽，点缀生活。

“能够有如此灵巧创意的外包装，得益于我们完整的团队。”说到这里，朱雀一脸的骄傲和满

足。一件产品，从设计出发仅仅完成了三分之一，还需要后续的生产、包装、文案、视觉表达，以及是否符

合市场需求的调研和判断。这一切步骤合在一起所产生的，才能称之为产品。于是，拥有各种技能的人

被朱雀和张一杨聚集起来，共同奋斗。其中的每个人都明白，这条路才刚刚开始走，不能止步。“不过这

就是我们心目中理想的生活状态：一直在路上。”

 上下杯
从汉字意义上，“杯”字带“木”，所以用木料来还原一

个真正的“杯”子。陶瓷的温润，原木的素净；就像鲜花、诗

歌、汉字一样优美。而上上下下、分分合合间，总有一些你看

不到的艰难，在支撑着你眼前的简单，比如上下杯的拆分结

构，和两块互相吸引的磁石。

 琢磨壶
一个壶必须有盖钮吗？于是，一只减少了这一细节又保

证功能的茶壶产生了。它有平的盖子，把盖钮的防烫功能放到

了盖子的内部。对外形，设计师做了不少琢磨。再加上大家喝

茶的时候都在琢磨事儿。于是这个造型独特的壶，就叫“琢

磨”吧。
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 芭蕉碗
芭蕉叶脉的肌理和青白釉特有的敦厚感，合二为一。让

人端捧在手里，自然舒适。结合叶脉的棱感，加厚碗壁，减少

烫手感，且捧在手里略有坠感，称手而安心。而经重新配比

研发的全新青白釉色，更清亮纯净，适合现代家庭。宽纹大

碗，细纹小碗，方便多种用途及收纳。


