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5月15日，天猫母婴在上海船舶馆举办的“520天猫亲子节心动启航
盛典”隆重上演，正式奏响了天猫亲子节活动的序曲。今年天猫母婴不断
创新求变，在以往只关注儿童的儿童节基础上，洞察消费者需求，更多关注
母亲和孩子共同的成长，推出520天猫亲子节，同时打出了“一起成长一起
精彩”的全新主张。此次心动启航盛典，天猫与多家全球顶级母婴品牌一
起，通过精彩纷呈的节目演绎，诠释消费升级和母婴品牌双重升级。通过阿
里大数据，天猫母婴可以洞察消费者需求，从“品质安全、科学育儿和潮流
风尚”三个方面共同开启行业发展新机遇。心动启航盛典盛况空前，娱乐明
星，时尚辣妈也前来助阵，章子怡、叶一茜、蔡少芬、范玮琪夫妇、李锐等明
星悉数亮相，现场分享独家育儿心得，共同倡导新时代的亲子关系。

品牌精彩大秀 重新定义行业新风向

天猫母婴通过大数据洞悉新一代妈妈切身需求，通过平台影响力联合
全球各大顶级母婴品牌，为中国新一代妈妈提供全球视野的育儿神器和安
全保障。在品质安全的重新定义环节，帮宝适、美德乐、全棉时代、美素佳
儿、金佰利好奇、littlefreddie小皮、尤妮佳纷纷通过自己的表演秀重新演
绎了对品质安创新与追求。新一代妈妈不仅追求放心的品质，更希望通过产
品升级创新，带来育儿方式的进步，安踏儿童、惠氏营养品、美泰中国、绘儿
乐、美赞臣在科学育儿的重新定义环节，让观众现场领略了品牌如何通过产
品核心升级引领育儿认知和亲子关系的升级，为新一代妈妈提供更智慧、更
丰富、更安全的选择。在现场可以看到天猫母婴，精挑细选为每一个妈妈与
宝宝独家提供全新升级产品，推动重新定义亲子关系，让孩子获得更好的
呵护，让妈妈感受更好的生活，赋予妈妈和孩子一起精彩的人生体验。                        

此次活动还有堪称高级时装发布的精彩大秀环节，天猫母婴联合全
球顶级时尚品牌，知名独立设计师，为新一代妈妈和宝宝推出时尚亲子
系列产品。满足妈妈们时尚个性主张，让每一位妈妈都能找到属于自己
的亲子时尚。走秀环节的一大亮点，是上演了一场由孩子参与设计的小怪
兽系列产品发布。天猫母婴的小怪兽计划联合安踏儿童、The Children's 
Place 绮童堡、安奈儿童装、巴拉巴拉、YeehoO英氏、CROCS品牌，通
过简单的方式，便捷的操作体验，让用户参与亲子装产品的设计，让亲子
共享想象力的精彩。

此次发布会上，天猫母婴在520推出了喵妈顾问团，喵妈顾问团依托
平台聚合能力，打造优质内容体系，由跨界名人罗振宇，育儿媒体机构妈
咪宝贝，意见领袖年糕妈妈等经过严格的筛选的母婴行业专家和意见领
袖，提供优质的母婴专业咨询内容和建议，帮助妈妈解答育儿中的专业问
题和烦恼，顺应消费升级下的科学育儿新理念。

5月18—20日，中国国际供热通风空调、
卫浴及舒适家居系统展览会（简称：中国供热
展）在北京中国国际展览中心开幕。时下席卷
华北的“煤改气”工程成为今年展会的焦点。

本届展会上，全 球 燃 气 具巨头 —— 林
内以“绿色采暖，还天空一片蔚蓝”为展示主
题，作为绿色环保的倡导者和先行者，携绿色
采暖解决方案参展，成为展会一大亮点。

倡导可持续发展，践行绿色多能源综合利用 

本次展会上，林内针对绿色采暖提供了
多种解决方案，包括替代燃煤炉的普通壁挂
炉、冷凝式壁挂炉采暖系统、ECO ONE（空气能+冷凝式采暖炉）采暖系
统、太阳能燃气采暖系统等。其中，林内冷凝式壁挂炉的一氧化碳和氮氧
化物的排放量达到了国家五级标准，完全可以满足北京今年四月份开始实
施的最严《锅炉污染物排放标准》。以华北农村150平米的测算，使用冷凝
式采暖炉供暖，一年的燃气使用成本在5000元左右，比燃煤的成本高不了
多少。

2010年林内开发的ECO ONE混合能源系统，实现了燃气和空气能
的完美结合。小量供热、用水时优先由空气能热泵提供，大量用水或者
供暖时启动燃气热水器进行辅助加热，可以大大降低能源消耗，减少有
害气体排放。根据林内在日本多个地区家庭的使用调查，ECO ONE比普
通采暖炉可以减少58%的碳排放，综合热水和采暖的使用费用可以降低
约40%。

本次展会上林内还推出了包括商用
并联系统、商用热储系统、商用太阳能系
统等多种商用供暖、热水解决方案，可以
广泛应用于工厂、学校、酒店、公寓、公共
浴室、泳池等需要大量热水和采暖供应
的场所。与传统的锅炉相比，不仅维护保
养更加便捷，还可以大大降低设备投入
和使用成本，降低有害气体的排放。

据林内工作人员介绍：这些解决方
案是林内在很多年前就已经开发完成，并
在日本、欧 美 等发 达 国家已 经 使 用多

年，技术和使用经验方面已经非常成熟，不仅适合于城市家庭的供暖，更
是农村清洁能源供暖的替换选择。

“煤改气”工程显成效，林内采暖炉在多地区中标

崇尚节能、环保、智能的林内不但在理念上，更是在实践中推动绿色
能源的使用。据了解，自实施“煤改气”政策以来，林内采暖炉在北京、石
家庄、廊坊、霸州、安阳、大庆、秦皇岛、保定、长治、阳曲、南阳等地区陆续
中标。其中，部分项目2016年已经安装使用，得到了用户的普遍好评。

2017年3月，在林内上海奉贤产业园开业庆典上，林内集团执行董
事、上海林内董事总经理进士克彦表示，未来林内在混合能源产品开发
上，也将投入更多的资源，一切从消费者的实际需要出发，以绿色智能科
技为手段，为消费者提供更加美好的生活体验，也推动中国综合热能器具
行业向绿色智能化、人性化、高端化发展。

最近“一带一路”这个 词火到不
行，人们不断热议。“一带一路”是什么
呢？“一带一路”分别指的是丝绸之路
经济带和21世纪海上丝绸之路。

海信已经在海外建有17个分公司
并覆盖欧洲、美洲、非洲、中东、澳洲及
东南亚等地区，建有3个生产基地实施
区域化生产，在全球拥有12个研发机
构，产品远销130多个国家和地区。其中
“一带一路”国家，是海信空调出口的
主要方向。

还不只是这些，海信的墨西哥工
厂为当地提供了近千个工作岗位，拉动了周边工厂和当地企业的配套和采
购，预计2017年上缴利税可达180万美元。在捷克，客户对海信的服务高度

评价，工厂的高度专业化夯实了客户对海信品牌的信心，海信高端高质中
价产品的策略赢得了当地用户尊重。

海信每进入一个国家，一个市场，除了技术与研发，服务与售后等
也是一起全线进入的，海信做的，是给各国消费者建立品牌认知与品牌
信赖。

谁说只有日韩电器好？海信第一个有话说。海信在国外的知名度，可
与日韩品牌齐名的，除了国外品牌，在澳大利亚、英国等发达国家，海信品
牌认知度，也是在中国品牌中超高的。

随后海信又成为了世界杯赞助商，借助体育营销这股东风，把海信品
牌又带上了新的高度。

但是这些，海信不满足，也不骄傲，海信完善自己品牌科技与服务的
同时，也在等待更多的国内品牌，一起到世界这个大舞台上，展示自己，表
现自己的实力。

“一带一路”一起走，海信，在路上。

天猫母婴心动启航盛典，绽放一起成长的精彩

ISH开幕 林内绿色采暖解决方案引领“煤改气”新方向

一季度出口增幅超行业5.7倍，海信空调乘风而起
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科技创新驱动：
国美重塑供需价值链

围绕用户与需求的整体布局，国美推出
“新零售”的连接器——国美Plus。它线下
链接国美终端遍布全国的1600多家实体门
店、优势物流链和供应链，线上整合了国美在
线、美信、国美管家、GOME酒窖、国美海外
购等业务的资源，依靠互联网最新的大数据
及云计算为后台技术保障，最终向用户提供
跨渠道、无缝化的新型购物场景体验。

由此，国美实现了系统融合、商品融合、
服务融合，从采购、库存、价格、营销、会员与
物流仓储等六大方面打通线上线下的零售环
节，最终构建完整的用户生态闭环。

特别是在商品融合的含义中，国美全品
类商品在线上线下两个渠道相互覆盖，基于
线上的海量存储，线下商品10 0%覆盖到线
上，线上优质商品可以引流至线下。消费者可
以根据自己的意愿和个性化需求，任意选择
线上线下下单，进而可以选择物流配送或门
店自提，24小时自由穿行的购物场景深受消
费者青睐。

戴森在沪揭幕科技实验室，
展望长期在华投资愿景
2017年5月16日，戴森在沪新建的戴森

科技实验室今日正式揭幕，上海市黄浦区有
关领导和英国驻华大使吴百纳女士应邀出
席。

作为全 球 2 5 亿英镑扩张 计 划的一部
分，戴 森将于未 来12个月内在中国打造一
支由50名工程师和支持人员组成的专责团
队。戴森科技实验室配有若干间软硬件试用
实验室，整合戴森软硬件专业实力，实现戴森
设备在中国独特数字生态圈内的本土化。实
验室坐落于上海市黄浦区八号桥创意产业集
聚区的中心地带，戴森工程技术团队将会专
注于面向中国消费者及其家庭的新技术研究
并快速将智联技术引入中国市场。

途牛发布
《全球最受欢迎博物馆排行榜》

5月17日，途牛旅游网对外发布《全球最
受欢迎博物馆排行榜》。根据过去一年途牛
用户预订数据评选出了全球最受欢迎十大博
物馆，分别是秦始皇帝陵兵马俑博物院、埃
及博物馆、迪拜博物馆、大英博物馆、陕西历
史博物馆、巴黎莫奈博物馆、中国国家博物
馆、伦敦信不信由你博物馆、中国人民革命军
事博物馆、大理州博物馆等。

此外，不少奇趣、艺术类博物馆受到众
多年轻游客的欢迎。此次上榜的伦敦信不信
由你博物馆，搜集了世界上各个地方的奇人
轶事怪谈。主要展出一位名为RobertRipley
的冒险家多年来在全球198个国家旅行时，搜
集的照片、漫画、工艺品等。

“博物馆在历史、艺术、科技等领域都
具有较高的研究价值，随着文化旅游市场的
快速发展，博物馆正成为深层次、高品位旅游
产品的基础。未来，我们将继续为用户提供更
多元化的博物馆类产品以满足用户文化旅游
的消费需求。”


