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Lifestyle
有型、有趣、有态度的生活美学！格乐活志

咖啡，作为外来饮品，在国内的消费市场掀起过一轮又一轮的浪潮。甚至曾几何时，人人都想开一家属于自己的咖

啡馆，过上悠闲自得的生活。

上世纪，速溶咖啡和意大利浓缩咖啡分别引领了两次咖啡浪潮。随着消费者对咖啡味道和个性的追求，2000年

以后，以优选咖啡豆和制作工艺著称的精品咖啡引领了第三次咖啡浪潮席卷全球。根据国际咖啡协会的报告，中国咖

啡消费逐年增加，过去10年增幅稳定在16％以上。近两年，顺应了消费升级的需要，国人对品质的追求越来越高，也使

得精品咖啡有了更为厚实的土壤，消费人群激增。

在国内咖啡圈子里浸润了13年的魏凌鹏深有体会：在外国，咖啡是生活必需品。人们从饮用习惯开始，接受商业

咖啡、连锁咖啡，渐渐才到咖啡精品化的阶段。当下，在美国，像蓝瓶子、知识分子、树墩城、反文化等精品咖啡，和星巴

克比起来规模都很小，但是当它们慢慢发展出自己的风格之后，也会推出很多连锁店。而中国，起先咖啡不是我们生活

的必需品。但有意思的是，很多人，刚开始接触咖啡，就接触到了精品咖啡，并没有特别明显的过渡阶段。这也使得中国

的国情之下，咖啡并不是一个从大众再到精品的递进过程。

魏凌鹏，身在北京，圈内人称“魏教头”。关于咖啡的抬头不胜枚举，WBC世界咖啡师大赛国际评委、CBC世界咖啡

师大赛中国赛区裁判长、2017年世界咖啡师大赛中国赛区冠军教练、SCA精品咖啡协会讲师、考官……

他说，目前，各种类型的咖啡百花齐放，竟然是同时存在的，你会发现，大家速溶咖啡在

喝，浓缩咖啡也在喝；还有美国的星巴克连锁咖啡，来自宝岛台湾的上岛咖啡、两岸咖

啡；以及那些独立的精品咖啡店，差异化吸引着各自的消费群。
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敬告读者

本报2017年5月23日（星期二）出版的第

1680期《生活周刊》将与2017年5月30日（星

期二）出版的第1681期《生活周刊》合刊，合刊

于5月23日出版。

特此通告。

《生活周刊》编辑部
2017年5月23日


