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Q：你个人觉得红包和城市有怎样的关联度？红包和

“乡愁”之间又有怎样的情绪上的勾连？

A：红包是最具有中国特色的年俗文化，在各个地方也

有其独特的文化内涵。每一个在外漂泊的人，只有在过年的

时候才会让家乡这个概念回到大众的视野，在过年这个节

点，我们只是想借助这样一个载体，让大家记得住乡愁。

Q：34位设计师的设计风格不同，运用的设计语言也不

同，你觉得这影响本次策划的整体性吗？

A：确实担心过出来的作品难有一个整体性，但最后出

来的效果还是挺好的，正因为大家风格设计语言的不同，对

家乡文化的理解表现方式也很多样性，对于整体事件来

说，我们毕竟不是在宣扬设计，设计只是一种工具，我们更

希望把家乡的概念传递出去。

Q：你觉得这个策划最打动人心的地方在哪里？

A：中国在近三十年发生着巨大的变化，人民的生活也

发生着很大的变化，迁徙成为越来越大众化的现象，每一个

人离开自己的家乡，到异地工作、学习、创业……有一个词“落

叶归根”，对于年轻群体来说可能还不能理解这里面的情

愫，“走遍世界，不过是找一条回家的路”，我想家对于中国

人来说应该是心底最终的牵挂。
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牵挂着的是乡景

家乡的一草一木，一山一川，总是回忆里最美的风景,

设计师们便将它搬到了红包上。“吉林雾凇最具风韵，壮美

如画。过去民间将雾凇视为丰年之兆。”设计师温力将吉林

雾凇之景刻画在他设计的红包上，仿若能从中看见吉林冬

季的银装之景。而来自内蒙古的设计师石宇，则在红包上勾

勒出苍狼和白鹿，苍茫的草原在眼前铺陈。北方的年节，是

雪地里家门口的红灯笼连成的一根红线，来自黑龙江的张

子建于是就用了这充满诗意的一笔，绘出自己对家乡的无

尽思念。

萦绕着的是乡音

许多人在他乡似乎都有这样的经历，在人 生 地 不 熟

的地方，如果偶然听到一句家乡的方言，会顿觉亲切。他乡

遇故人，是一件令人心潮澎湃的事。设计师们自然也不忘

把对“乡音”的思念，融入了红包设计之中。上海话是吴侬

软语，一句“侬好”，代表了上海人温文尔雅、又不失亲热

的问候。天津的红包设计是六只说着天津方言的小鸡，说

着：“吃嘛好”、“嘛好吃”“好吃嘛”的小鸡着实接着天津的

底气。陕西话曾是秦代到唐代的标准普通话。那个年代不

管是达官贵人还是平民百姓,都是一口浓浓的陕西话。这也

给了陕西红包的设计师吝凯一个灵感，一句“额滴爷”，是

汉中方言表达惊喜的语气词，用在过年时再合适不过！

忘不了的是文化

每一座城市，总是与它特定的文化符号和历史内涵

联系在一起，而设计便是通过一种更直观、更可视化的方

式，将传统的文化变得更易理解，也更让人能感受到其背

后之美。来自浙江绍兴的设计师王猛涛对家乡绍兴的记忆

首先是留八字胡的师爷、正大光明一块匾和那张青天红日

图，再有就是浙南人非常喜爱的民间手工艺“夹缬”，他把

这些都融入自己设计中，把所有属于浙江的吉祥寓意的符

号都画了上去。江苏，以江南为代表，素有鱼米之乡、小桥流

水之美誉。于是设计师谢宝华的红包创意来源“舒服”的谐

音“苏福”，这是对生活的祝许，也寓意着江苏人民的幸福

生活。在文化发展的过程，有许多的文字也会因为时间的流

逝，而被历史掩盖，而在红包的设计中，设计师们又将流逝

的文化重新摆到了受众们的面前。广西的红包设计师就是

采用了26个壮文字母的首字，具有鲜明的民族特色和象征

意义。

（艺酷创始人/来自家乡的红包总策划）

“压岁钱”寓意为晚辈“压惊守岁”，沉淀的
是长辈数不清的爱。大概也是因此，设计师们
的红包设计，也逃不开祝福与思念的主题。
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