
寒冬中燃起电竞之火
B5电竞馆旗舰店落户上海

2016年12月17日，B5电竞馆旗舰店在上海
市宝山区聚丰园路举行了盛大的开业仪式，专
业电子竞技运动场馆B5电竞馆正式宣告落户
魔都上海。明基友达集团率先提出电竞馆的概
念，推出了从电竞产品到电竞馆的整体解决方
案。作为明基友达集团旗下唯一托管经营的电
竞馆连锁品牌，B5电竞馆是他们将概念转为现
实的一次重要实践。让处于相对独立空间的玩
家移步到充满竞技与对抗元素的电竞馆中充分
感受电子竞技的魅力，这是B5电竞馆追逐与努
力的终极目标。因为电子竞技需要精准的操作
与绝对稳定顺畅的操作环境，所以电子竞技对
于电脑外设的要求近乎于苛刻，为了让每一位
前来电竞馆的玩家都能够得到职业级的电竞
环境，B5电竞馆全场配备了众多职业选手选用
的明基-ZOWIE GEAR高级电竞外设。另外，B5
电竞馆还与专业的赛事组织eXTREMESLAND
极限之地达成深度战略合作，共同进行多层次
赛事体系的开发及执行。最大限度地保证电竞
馆玩家的粘性及活跃度。

途牛“包机通”全国巡回推介沙龙
成都、深圳两地同启

2 0 1 6 年
12 月2 1日、2 2
日，途 牛“ 包 机
通”推介沙龙在
成都和深圳两大
城市同步举行，吸引了来自西南和华南地区的
近百家供应商、分销商踊跃参与。成都和深
圳两场推介沙龙的成功举办，标志着途牛“包
机通”全国巡回交流推介沙龙的正式开启。途
牛机票高级总监彭鹏表示，途牛“包机通”平
台整合了包机、切位、库存等多种资源类型，合
作伙伴可以通过途牛机票直客频道、度假打
包及笛风假期等多渠道，更好地为用户提供服
务。途牛希望与合作伙伴携手共赢，将“包机
通”打造成为中国更大的团队机票交易平台。

沪江CCtalk汇聚天下网师
共筑教育新生态

2016年12月19日，网师2016暨CCtalk合
作伙伴大会在上海隆重举行。知识经济大潮
来临，沪江旗下实时互动教育平台CCtalk正
式竖起“网师”大旗，向全社会发出“汇聚天
下网师”的召唤，共筑教育新生态。

沪江CCtalk目前提供的商业服务不仅
包括对“网师”的营销推广、版权合作、全平
台内容产出的“组合套餐”，它还体现在为
“网师”争取职业尊严和价值回报上。未来
更多专业领域的名师入驻后，都将凭借“自品
牌”建设教学页面，培育自己的粉丝群体。

后续，沪江 还将利用专项网师扶持基
金、逆向出版等多元手段，进 一 步加大 对 
“网师”在资金、流量、运营服务等多方面的
扶持力度，帮助更多的网师实现IP价值最大
化，最终实现与CCtalk一起重新定义在线课
堂，共建未来教育生态圈。
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2 016年12月19日，国美控 股集团
30周年庆典暨新零售战略发布会在北
京举行。会上，国美控股集团杜鹃女士
宣布，由技术推动的零售新时代已经来
临，30周年之际，国美发布新战略，打造
社交商务生态圈。 
定义新零售：社交商务生态圈

中国经济新常态下，中国零售正迎
来由消费结构转型升级带来的黄金发展
期。“经过30年的零售价值沉淀，国美对
零售业态的探索进入了新的阶段。”杜鹃指出，国美重新定义的零售
是，建立以用户为王、产品为王、平台为王、服务为王、分享为王、体验
为王、线上线下融合的社交商务生态圈，形成对用户利益最大化的
新零售模式。

“未来新零售格局中，我们将扮演非常重要的角色。”杜鹃认
为，国美的新零售模式将有助于充分发挥市场作用，提高供给增
长，激发创新；并将积极促进新业态的创造，通过连接与满足用户需
求，围绕市场创新产品，培养新的消费方式和习惯，促进社会文明进
步。同时，为个体、产业、社会等多个层面创造更大的价值。

具体而言，新零售战略下，国美重塑生态圈的利益攸关方角
色，激活个体活力，释放个体优势，最终形成共创分享的生态。从产业
角度来看，新零售格局中，国美将供给方和需求方进行有效对接，提升

有效供给，带动零售产业升级，激发经济新
动能。同时，国美上线的“国美Plus”平台，相
当于搭建了一个大众创业平台，让每一个普
通人实现创业、创收，带动社会共同创富。这
也是国美承担社会责任的表现。
价值重构：转型风口已至

事实上，零售业正处于最关键的转型期。
今年11月，国务院发布《国务院办公厅关

于推动实体零售创新转型的意见》，从调整商
业结构、创新发展方式、促进跨界融合三个方

面明确了实体零售企业创新转型的9项主要任务，定调实体零售转型。
而电子商务领域2016年的投资则严重下滑，投行更加倾向于实

体零售领域。公开资料显示，在开发实体店内技术领域内，今年共有
超过 170 笔投资交易，投资金额超8亿美元，创历史新高。

30年前，以国美为代表的零售连锁企业诞生，标志着现代连锁
零售渠道的崛起。国美首创的“零售连锁模式”、“直供销售模式”、
“全零售生态模式”，在不同时代引领了中国零售的发展和转型。

业内人士认为，作为一家零售企业，国美的优势在于商品经营、
门店经营、服务经营，其新零售是通过技术和产品的协同创新而形
成的融合。不同于互联网到新零售的发展途径，国美的发展之路，实
际上是实体零售，到全零售，再到新零售的探索之路。国美必将形成
另一种新零售模式。

2016年12月21日，据中怡康发布的相关报告，海信年度创新代
表性产品“珍珠”空调被认定为2016年空调市场十大现象级产品
之一，这一款产品因差异化功能、精准市场定位等开创女性空调市
场，并以技术含量高、品质高的竞争优势在激烈竞争的中高端市场
角逐中获得一席之地。

此前，在目前世界上规模和影响力大的消费类电子产品展览会
IFA展览中，海信携早已名燥业内的爆款珍珠空调系列精品亮相，并
一举摘得了业内具代表性的“年度创新产品奖”、“年度创新技术
奖”两项行业大奖，擦亮海信技术自主创新能力的世界名片，释放了
中国制造的底气和实力。

据悉，海信“珍珠”空调首创双曲面贝壳纹肌理艺术外观，因精
准定位女性消费群体而应用智能光感、Nanoe（纳米水离子）、全新
双模变频等具有行业前沿的新技术，创造性地实现了健康美肤、风
随光动、超级节能等差异化的功能特点，甚至8小时电费可低至1元
左右，将空调的智能、舒适、健康、美感等使用体验上升到了一个全
新高度。

随着空调市场需求呈现出年轻化、个性化、精细化的消费升

级，该款产品作为海信年度主打产
品于今年3月一经上市就迅速销售
火爆，并接着10月份又推出升级版
产品“女神”空调，它们在同质化、
价格战的市场混战中取得远超出预
期的市场成果。

据中怡康数 据显示，截 至10
月份，该款产品在线下渠道3500-
5000元一匹变频挂机市场中，零售
额份额达到1.0%，成功站稳中高端

空调市场，差异化精准产品营销的思路受到行业推崇。
业内人士指出，作为中国空调业“技术实力派”中有代表性的企

业，海信今年以来先后推出了新一代炫转空调、珍珠女神空调、欧洲
杯纪念款产品、炫彩空调等系列精品，以新技术、新品的持续创新进
一步巩固了其在变频领域的引领地位，不仅能够激发中国空调业自
主技术创新的动力，还能给中国制造抢夺世界高端市场的竞争主导
权注入信心、底气。

2016年12月18日，海
信在广州举办激光电视金
牌设计师签约活动，展示
了其最新发布的10 0英寸
4K激光电视，并将通过私
人定制服务推动被激光电
视的客厅普及计划。

海信激光电视工程师介绍， 电视大屏化是用户需求变化的主
流趋势。中怡康研究数据显示，2016年至2020年，85英寸及以上
超大屏电视的年复合增长率为110%，超大屏电视市场即将迅速爆
量。但目前的液晶电视技术要做到超大屏成本将呈倍数级增长，88
英寸液晶电视价格在10万元左右，100英寸则高达40万元。海信推出
的激光电视在大尺寸应用方面价格优势明显，其88英寸产品价格不
到5万元，100英寸产品在8万元以内。

 除了大屏幕和价格优势，被誉为“下一代电视“的激光电视还
具备影院级观看体验和健康护眼特点。中国标准化研究院检测数据

显示，海信激光电视观看视觉舒适度高于普通纸质阅读百分之二十
以上，可谓“比看书更舒适”的电视。

海信激光电视包括屏幕、主机、音响三大部分，屏幕起到类似幕
布的作用，无需电源，没有任何功耗且可以抗环境光干扰，明亮环境
下同样可以观看。激光电视主机主要实现超短焦投影成像功能，其
成像原理和影院类似，配合大屏幕使用画面体验真实、震撼。而且
由于使用超短焦技术，其主机基本可以贴墙放置，一般的电视柜也
可以摆放。海信4K激光电视还配有一套5.1声效环绕声音响，提供标
准、临场、剧场等多个场景模式，还可以在电视关闭的情况下，通过
蓝牙连接手机等设备播放音乐。

在功能设计上，海信激光电视还搭载了VIDA A智能电视系
统，拥有超过100万小时的的在线电影、电视剧、综艺等网络视频资
源，成为永不落幕的客厅影院电视。

海信工程师介绍，海信激光电视历经近十年研发，已取得217专
利技术。作为在激光电视领域起步早、发展快的企业，海信将进一
步丰富激光电视产品线，让激光电视新科技服务更多家庭。

国美30周年发布新战略 打造社交商务生态圈

下一代电视来临 激光电视占据未来客厅

开创女性市场，海信珍珠空调入选年度现象级产品
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海信珍珠女神空调新品


