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用无“纸”境
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年轻人，无创意不生活！
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取这个标题，是源于这位设计师在和我分享她的“Contents目和錄”包包的特点时，有过这样一段

话：“当你在使用的时候，上面就会产生独一无二的纹理，我经常说设计师只是完成了一半，而另外一半是

由消费者完成的。‘Contents目和錄 paper bag’上的折痕，都会有异曲同工之妙，让你越用越有味道。”

一款纸包包在使用过程中，可以不断给到你新的惊喜，而它的设计师——Constance在坚持自己的

时尚产品的创作中，同样也是“无止境”的。毕业于室内环境设计专业的Constance，曾经一直专注在市

场、数字营销、创意的整合等方面的工作。在与众多的国际化妆品和时尚品牌合作中，给了初出茅庐的她大

量的锻炼机会。至今让她念念不忘的，是欧莱雅和施华蔻两个国际大品牌的合作。2007年，她第一次做欧

莱雅集团的设计，当时一个画面就改了差不多一个月。对于客户尤其是国际知名品牌而言，一个月的时间

已经有足够的理由去换其他公司或其他设计师去做，但客户一次次耐心地给出修改意见，让Constance找

到了做化妆品产品的设计感觉。而她第一次接施华蔻的活，甚至都没有和对方人员见过面，可是一整个通

宵的努力，就让客户认可了她的设计。就是这第一次奠定了之后线上线下大量的合作，让她二十多岁的年

龄都和“施华蔻”这三个字密切相关。

在化妆品领域的设计，也塑造了Constance的设计风格。因为彩妆玩的是色彩，护肤品的设计需要在

干净中体现专业。所以现在Constance的作品当中，也喜欢玩色彩，并且非常简洁。

Constance和“纸”的缘分，要追溯到小的时候。纸是她小时候为数不多的玩具之一。当时，她会有很

多父母用来备课的纸，她用它们来折东西、画画。到了她计划做一个自己的设计品牌时，她自然而然地先

想到了纸。除此之外，在产品最初的开发时，她脑子里还一直有个声音：“You are Chinese, you should 

think about want is China”，她一直在寻找一种元素是可以代表中国的。她第一个想到了“纸”。“纸”是

我国的四大发明之一，可以说先天就有“中国”的烙印。但是，如今国外的设计师似乎运用“纸”的材料更

多，但这点更激发了Constance持续进行纸产品的开发和创作。

由于纸质产品的款式、制作方式和其他材质的区别很大，就像Constance最新推出的“Contents目

和錄 paper bag”系列，它不像皮、布，市场面已经有很多很好的教科书可以翻阅。“纸”做包包，必须先

了解纸的特性，经过反复的测试，最终才能达到理想状态。虽然，Constance的产品开发周期会比以往

别的产品开发至少要漫长3倍时间，但是她看到了很多“纸质”产品优势和发展潜力，让她依然非常有信

心。Constence说，“纸不仅仅是中国的‘标志性’产品，还特别符合时下的环保理念。比如我们用了防水、

强韧耐撕性的‘纸’，燃烧后是二氧化碳和水。”因此，她第一次如此巨大地投入精力和成本来研发，并且创

造出一套自己的工艺和流程。

Constence对于“Contents目和錄”这个品牌寄予了很多情怀。比如：中国四大发明之一的材料、环保

的产品、“中国智造”的原创概念……她说：“我们不仅是希望带给消费者产品，更是我们的生活态度。” 

Q：你觉得“纸”在各种设计题材中，有多少拓展性？

A：这也是我们一直在研究的，我们现在用的这

种“纸”原用在建筑、医疗等领域，现我们把它运用在

家居、时尚领域。还有很多空白处的地方有待摸索和

发现。

Q：你觉得你的纸品包包和哪类服装搭配最合适？

A：可以搭配日常上班或者是休闲的服装，如果

你希望有些小创意，和别人不一样，都可以尝试我们

的paper bag。我们的款式都比较简洁，质感比较强

烈，而且男生女士都可以用，每款都有5个颜色，可以根

据服装的颜色来自由搭配。我们还有高端定制服务，根

据你的喜好、使用习惯、需求来定制独属于你的包包。

Q：你对环保产品的理解是怎样的？你觉得目前消

费者对环保类创新产品的接受度是怎样的？

A：在以往的项目合作当中，我学到很多。像Mary 

Kay全部的印刷品都要用环保纸，JNBY的服装尽可能

用一些棉、麻等天然材质，欧莱雅集团的化妆品包装尽

可能减少一层层的包装和塑封。尽可能购买环保产品

的消费习惯，需要去培养，而在培养的过程中也会消耗

巨大的资金。我希望不分企业、不分个人、不分大小，每

个人尽可能尽最大的能力，选购和支持原创的、环保类

的产品。

Q：谈谈你未来的设计方向吧？

A：我们计划从时尚产品做起，“Contents目和錄 

paper bag”会陆续上新。计划先从线上打开，希望能

更直接地和消费者交流，并且收集市场数据和反馈，有

助于接下来的产品开发，最重要的是能够更好地维护

客户。

“Contents目和錄”这个品牌，我们不仅是希望带

给消费者产品，而是我们的生活态度。也因此我们衍生

出家居线。当初我选“室内环境设计”这个专业，就是希

望给客户一个很温暖的家，其实就是打造某一种美好

生活场景，赋予一种美好生活方式。今天看来我的初心

未变。

Q：在日常生活中是否会使用自己的产品？是否也会

给自己做一些其他个性化的设计？

A：我们每设计出一款新的产品都会自己先使用一

段时间，反复优化，再带给消费者。

我们现在的工作室在建于1989年的国家历史保护

建筑内，由于不可以做硬装，我们只能通过软装来进行

改造。我们翻新了很多老旧家具。我记得一字凳、装棉

被的柜子、还有老上海味道的挂衣架，老房东以为年轻

一代不喜欢这些“老古董”吧，当时想扔掉它们，但是

被我们阻止了，我们把现代的和传统的一些元素融合在

一起，整体出来的感觉非常有味道。

 纸灯
在古代，纸灯十分普及，中秋时节街市上的玉兔灯；元

宵时节孩童拉着的纸灯；这些纸灯都在无意中传递美好欢

乐的气氛。每层都是一纸成型的纸灯，在折叠变幻中，理性

之余透出令人感到温暖的光芒。

 花盆
有人喜欢昂贵的花盆，有人喜欢紫砂，有人喜欢青

花，有人喜欢简简单单的纸花盆。不可思议的防水纸材料制

作的花盆，简洁大方。从花盆中生长出的一抹绿色，清新、

淡雅，使你的周围环境多了一点随意和自然。

 纸雕
生活中总有一些美丽被我们忽略，就像“柠

檬”镂空图案下时隐时现的魅力背景画。有人说这

图案是柠檬，有人说像是月亮。无论你看到的是什

么，但愿你看到了不一样的美丽，在具象和不具象之

间，产生了想象。

 花瓶
生活总需要我们去妆点才能精致，像展开的折纸艺术

品一般的花瓶加上植物的多彩颜色。几何美学妆点了单调

的生活。这是用纸创作的好玩有趣的家居类装饰品。

 扁平式单肩包
日常小聚、单人逛街总缺少一个能装下所有的

杂物，同时也充当别致装饰物的背包。扁平式的背包

轻巧简洁，能装下所有杂物的同时也装饰了日常衣

着。明亮的颜色更加增添了周末聚会明亮的心情。

 信封手拿包
随着手机、电脑的普及，手拿包的拥簇者也变得多了

起来。对于现代人而言，没有什么比一个能装下电脑手机

的包更加实用的存在了。纸质材料的手拿包表面立体硬

质，宝蓝色的低调配色，无论是何种场景都能展现出属于

你掌心上的时尚。

 立体式多用途背包
带上一个背包，踏上属于你的旅程；装上所有的必需

品，潇潇洒洒地行走天涯。灰色的主色调适用范围较广，新

型纸材料的运用使得背包更为结实耐用。立体式的背包外

形重新定义了纸质背包的无限可能。

 柠檬灯
一边享受灯光的柔和温暖，一边欣赏精雕

细琢的细腻。将纸雕艺术完美地融入纸灯，烛光

将“月亮”，或者说“柠檬”的图案映照得通透绚

烂。让我们心怀美好，去感受这份温暖的烛光。

 收纳盒
收纳是我们永远绕不开的生活问题。很多人觉得一味

将杂物隐藏起来，就缺少了一些收拾整理的乐趣。纸还可

以用作在很多生活家居用品上，比如这组置物盒。几何形

状的收纳盒为你的收纳生活增添了一份新奇。

现阶段对于我而言，设计就是好玩

有趣的想法不要一个人藏着，通过造物

的方式呈现出来和大家进行分享。

——黄豪 Constance Wong

创想


