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 【文/图 莫娇】

杯壶，听上去很熟悉，其实还是一个新名词呢，它是

杯子和壶的结合体。中国的杯壶大多产自安徽，安徽的

富光无疑是中国杯壶乃至世界杯壶的龙头老大。在太空

杯当道的时候，富光就率先提出回归玻璃壶身，因为泡出

来的茶汤口味更好，并研发使用高硼硅酸玻璃做双层瓶

身，解决了茶水保温和防烫手等一系列的使用问题。

中国人素来爱饮茶，富光针对喝茶讲究的群体开发

了富光逸品功夫泡茶杯。开创性地把茶叶与茶汤分别置

于壶的两头，中间以茶隔连接。泡茶时，先将茶叶置入茶

仓，旋入茶隔；再在杯身中倒入沸水，将茶隔旋在杯身

上；此时手握茶隔，摇晃壶身，让水与茶充分融合；旋下

杯身，饮用茶汤。对于好饮功夫茶的人群来说，不仅更好

地控制茶汤口味，还能保证茶叶不被烧熟，最有意思的是

这样的操作程序反而为喝茶带来了一种仪式感，正符合

功夫茶的精神。

物生物的杯壶以独特而新奇的创意，劈开了杯壶市

场的传统。可可保温杯正是最浓墨重彩的一笔，荣获享

有设计界“奥斯卡”美誉的德国红点设计大奖。除了让人

眼前一亮的外形，它的功能和细节也经得起反复推敲。经

测试，可可杯出色的保温性能，甚至能够取代焖烧罐，一

杯二用；进口珠光喷漆，无缝焊接技术，观感与手感皆是

一流；杯口可拆卸防烫圈，内壁的抗菌纳米涂层，可可杯

的每个细节都无可挑剔，一举创造了2015年度保温杯行

业的销量奇迹。

去年流行的55°杯则是杯壶市场的一匹黑马。它的

设计开发及生产是由洛可可，一家工业设计公司实现，自

然也以其命名。洛可可55°降温杯的开发抓住了现代保

温杯保温质量太高了，以至于经常发生沸水泡的茶，过了

半天还喝不下口的尴尬场景，于是设计了一款采用纯物

理相变原理快速调节水温的水杯。第一杯放入开水，摇

一摇约几分钟变55℃，第二杯放入凉水，摇一摇可变

温水；如果第二杯继续放入开水，中间则需要隔半个小

时，才能实现第二杯的快速降温。产品投入市场后不仅一

下走红，而且引来“模仿者”无数，模仿，已是中国衡量设

计好坏的特殊标准，以此判断，洛可可55°杯当然是成功

设计。

中国人喜欢喝热水喝茶，西方人则喜欢喝冷水和咖

啡。欧美国家大多数的自来水是可以直接饮用的，所以欧

美的设计重点一直在杯子上而非瓶壶。随着对使用塑料

制品的反思，掀起了一阵玻璃水瓶的风潮。其中最得意的

可以算是宜家的附塞玻璃瓶“考肯”了。随身带着，在欧

洲老城的接头广场上接一瓶喷泉中涌出的山泉水，或是

在美国的商场接一瓶自来水，成了西方以环保为时尚的

年轻人的最in的配饰。

同样出于环保因素，星巴克首先在美国推出自带杯

子咖啡减价的推广活动，效果非常好，于是也推广到了亚

欧各国。于是也引发了一轮便携咖啡杯的设计。瑞士的可

收口咖啡杯，利用硅橡胶的弹性，结合照相机快门的开合

原理，设计出了这款杯口可以调节的便携咖啡杯。可以关

闭并收紧的杯口可以保温并防止咖啡在动态的过程中溢

出杯外，避免使用者被烫伤。

好的杯壶各有各的特点，各有各的精彩，找到一款

适于自己的杯壶，不仅能提高我们的生活质量，还潜移默

化地影响文化习俗，提炼出更精彩的精神享受。
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时尚和文化碰撞将会引发什么样的火花？在

上海这个素来以海派文化为脉络的摩登都市，当

代时尚又受到多少影响？在最近如火如荼举办的

2017春夏上海时装周中，一场时尚业界共话传承与

创新的时尚珠宝设计与新海派文化潮流的嘉年华

格外引人注目。

在这场海派文化的嘉年峰会中，I say独立珠

宝设计师联盟与华泰珠宝联袂主办，由上海黄金饰

品行业协会指导，上海视觉艺术学院学术支持的新

海派文化主题showroom（R103展位）、“新海派文

化与时尚发展论坛”系列活动，以高雅的珠宝艺术

走进上海都市时尚生活的独特视角，倡导珠宝设计

的新海派风尚之创意发声成为本届MODE上海的

最大亮点。

时尚大咖共话海派新风尚

10月14日举办的首日论坛活动主题为“新海

派文化与当代时尚”。观念艺术家邬立强从艺术创

作的角度精彩分享了“新海派文化的传承”理念，作

为土生土长的上海人，邬老师可以说是见证了海派

文化的历史发展与古今演变。

上海视觉艺术学院时尚设计学院服装与服饰

设计专业学科带头人袁仄教授、上海黄金饰品行

业协会副会长兼秘书长许文军、台湾创意珠宝设

计师协会 创会 理事长 王月要女 士 和观 念艺 术家

邬立强共同探讨了新海派文化对当代时尚发展的

影响。袁仄教授表示，新海派文化不止是一个艺

术流派，它兼具传统海派的韵味与新时代的开阔

视野，成为当代中国时尚文化中极富个性的一部

分。不仅改变着大家的生活，也 将影响更多新一

代的艺术家、设计师。

I say&华泰珠宝首度发布新海派设计趋势

10月15日登台的“新海派文化与时尚珠宝设

计趋势”论坛，吸引了来自服装界、珠宝界、评论界

等各路英豪荟萃，首次在上海解析时尚珠宝新海

派设计趋势。新锐服装设计师严明、Trendvision

亚 洲 预 测 人毛 文、I s ay  签 约 独 立 珠 宝 设 计 师

Lisa和“衣锦媚行”珠 宝艺 术工作室创始人“戏

子”等，分别从各自的专业研究方向阐述了新海

派文化与设计的发展关系、对时尚珠宝设计的影

响等独到看法。Trendvision亚洲预测人毛文认

为，随着90后消费群体成为社会主流，他们富有个

性又充满想象力、对于选择首饰也丝毫不会马虎

的特质，将会影响到未来珠宝设计风向的转变。趋

向复杂化的首饰搭配、镂空元素、独特造型的宝

石，包括彩色宝石以及多材质混搭的珠宝将受到

更多人的喜爱。

引领设计创新   推动海派传承

时尚大咖共同探讨新海派文化对当代时尚发展的影响上海视觉艺术学院学术支持的新海派文化主题showroom

科学“三早”“胃”爱传递
——2016年奥林巴斯“爱胃月”在京启动

“三早”小镇 传递无限科技关爱

本次的活动展区奥林巴斯创新性的打造出了

一个“公益小镇”的形式，希望来宾在轻松明媚的健

康小镇中，度过一段健康快乐又充满知识的时段。

一 进 入“ 早 发 现 ”小

屋，大 家 可以 通 过 比 对两

张图片寻找里面细微的差

异，带领我们身临其境的走

入平时难以接触的整体手

术室一探究竟。还有很多参与者则选择停留在游戏

旁边的“早发现”知识点前，希望更好地掌握肠胃

健康相关小常识。

“早诊断”小屋中人 头 攒 动，很多对胃镜检

查感兴趣的人集结于此，由于大众对胃镜并不熟

悉，长久以来的偏见造成了对肠胃镜检查的排斥

和恐惧。小屋内更展出了奥林巴斯最先进的胃镜

产品，胃镜旁还特别添加了胃镜检查全过程，以轻

松愉快的卡通图文解说形式帮助大众理解检查全

貌，消除内心对检查的恐惧。 

“ 早 治 疗 ”区 域 内

也 设 置 了 两 个 有 趣 小 游

戏，“病灶消除大作战”考

验着参与者的“力量“。而

另 外 一 个 聚 集 了 高 人气

的游戏是考验参与者“技

巧”的微创手术模拟体验，让您感觉突然化身为专

业的外科手术专家，更是直观地体验了不断发展的

微创手术技术。

除了别出心裁的“三早”小屋，场地中央三个

不同年龄段的卡通人形立牌也引起了来宾们的驻

足。三个生动可爱的人形立牌不仅诠释了人体完整

的消化道构成和生理功能同时还隐含着各个年龄

段的护胃健康小常识。

胃爱明信片 联结无限爱胃关怀

此次“爱胃月”希望可以突破活动场地的限

制，将保护肠胃健康的理念送达更多人的内心。当大

众集齐3枚活动印章时即可领取一张免费的“胃爱传

递”明信片，将自己

对于家人、朋友的

关怀和祝福表达出

来,然 后投 入奥林

巴斯传递爱的邮筒

中，让没有来到现

场的朋友们也能感

受到爱“胃“的关怀。

胃爱起航 延续无限公益力量

2016“爱胃月”除了首站北京外，还将在10到

12月陆续抵达全国各地。11月12日奥林巴斯健康公

益小镇将会到访成都凯德广场；11月26日降临厦门

集美万达；12月10日在深圳益田假日广场是年度收

官之站，想要体验健康与快乐，希望将自己的爱传

递给家人的朋友们不要忘了与奥林巴斯的约定哟！

016年10月15日，第七届奥林巴 斯“爱胃

月”启动仪式于北京东方广场盛大举行。本次活动

的主题为“科学三早，胃爱传递”，在众多媒体、观

众的见证下，奥林巴斯品牌战略统括本部副本部

长丁莹女士和媒体代表们将写有自己美好祝愿的

“胃爱”明信片投递到邮筒，将这一份充满关爱的

祝福传递给她们的亲人和朋友，这也标志着2016

年奥林巴斯“爱胃月”活动正式开启。

奥林巴斯品牌战略统括本部副本部长丁莹女士（左一）与媒体代表共同启动2016年奥林巴斯“爱胃月”

“早发现”小屋

“胃爱传递”明信片

“早治疗”小屋中来宾参与

“病灶消除大作战”游戏

瑞士产的可收口咖啡杯 富光逸品功夫泡茶杯

洛可可55°杯


