
外套上线，要风度也要温度
 【文/何志为】
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宫廷，短款最惹眼

从2015年早春起，宫廷风的外套就以一种势不可挡的势头一

路走红。起初时候，这类型的风格大多被运用在男装的设计上。即

便如此，Fashion Icon们不仅不介意男装的款式及剪裁，甚至还疯

狂地追捧。这一股风潮也由此迅速地蔓延到了女装的设计上，并且

一发不可收拾。这股风潮在2016的早秋不但不会缺席，更是有一

种愈演愈烈的感觉。

相对宫廷风的长款外套而言，短款的外套显然更显气质，同

时也更易于搭配。因为你如果没有强大的气场却要身穿长款宫

廷风外套的话，那真的非常容易像酒店门口的门童。西装式的剪

裁充满了中性风的味道，垫肩的细节融入弥补了不少女孩窄肩的

缺陷。搭配上高腰的紧身裤或是仿皮质的打底裤，还有尖头高跟

鞋，更可以让整个人的身材比例达到最好效果。

虽说外套的搭配非常简单，但是在选择外套的时候务必要

注意到每一个细节。诸如纽扣的材质及雕花，刺绣金线的光泽

度……魔鬼藏在细节中，正是这些看起来不起眼的配件，却能够影

响整件衣服的质感。

丹宁，拼贴最抢镜

每 个 女 孩 们 春 秋 二 季 衣 柜 中 必 定 不 会 缺 少 的 单

品——牛仔外套。虽说女孩们的衣柜里都会有，甚至不止一

件，但是充满想象力的设计师们每一季总能给你翻出点新

花样来，让女孩们可以各种“折腾”。2016年早秋的牛仔外

套，除了有大量的做旧和破洞元素之外，刺绣和徽章的拼贴

同样是大热的款式。

首先，我们来说说做旧和破洞的设计。做旧和破洞的设

计乍看之下非常简单，网上甚至还会有些视频来教你如何

DIY一件破洞牛仔外套，说实在的那些都是误人子弟的无稽

之谈。同样一件牛仔外套，那些千元级别甚至万元级别的外

套，他们的每一个破洞的位置、大小，水洗的程度、颜色，还

有扎染的效果……其实都是大有讲究的，可以说是失之毫

厘，谬以千里。当然，这样的牛仔外套的价格也是让人望而

却步的。不过所幸那些百元级别的牛仔外套的工艺，也是在

日益进步。

再说徽章和刺绣瓶贴的牛仔外套，更是价格决定质

感。无论是徽章的位置及材质，还有刺绣的精细度，绣线的

材质，图案的样子……每一样都是设计师的心血结晶。女孩

们可以根据自己的能力来购买，但是千万别去贪便宜买一

些乡土气息十足的外套。简简单单的款式，即便什么都没

有，也要比画蛇添足来得好很多。

夹克，飞行员最百搭

如果你还不知道“横须贺”夹克的话，那么你真的是非常out了。所谓“横须

贺”就是一件丝质的刺绣飞行员夹克。为什么这样一件夹克却有着一个这么有趣

的名字呢？故事要从1945年第二次世界大战结束时说起，大批美国士兵从日本横

须贺撤离回国，有一位士兵将他的飞行员夹克带到当地的一间裁缝店，要求师傅

将自己的名字和自己的这段经历用彩线绣在夹克上，以作纪念。这就是第一件横

须贺夹克的诞生。

因为横 须贺当地盛 产各种类 型的刺绣绸缎 制品，所以当时不少驻守横

须贺的美军便拿着自己的制服、棒球夹克或是MA-1飞行员夹克，结合各款充

满日式传统文化的刺绣图案，设计出极富纪念性的“Souvenir Jacket”，带回

美国以作纪念。于是横须贺夹克的英文名为“Souvenir Jacket”，但日文则为

“Sukajan”，“Suka”是“Yokosuka”的简称，“Jan”则是“Jumper”的日语缩

略。这一季的秋冬Louis Vuitton、Valentino、Saint Laurent……一众大牌推出

了一系列蕾丝横须贺夹克的外套。这些外套一经推出便深受各路明星潮人的追

捧，霎时间横须贺红遍了大街小巷，成为了这一季不可或缺的时尚单品。最为正宗

的横须贺胸口有着招牌性的刺绣元素，但是随着演变刺绣也被一些设计师改造

成了各种风格迥异的印花，让人有了耳目一新的感觉。

冗长的夏天终将过去，上海

的秋天似乎在一夜之间不期而

至。就好像歌里唱的那样“没

有一点点防备，也没有一丝顾

虑，你就这样出现”，突如其来

的降温着实杀了女生们一个措

手不及。况且，早晚的低温已然

不再是一件轻薄的罩衫可以抵

挡的，让女孩们能够兼顾风度与

温度的也唯有一件薄款的外套

了。
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阿迪达斯首家Young Athletes Store登陆上海
为青少年儿童创造专业运动体验

日前，阿迪达斯在上海市淮海路858号开启中国首家专为青少年儿童打造的

Young Athletes品牌体验店。该店面设有两层逾150平米体验空间，采用了阿迪达斯

最新的stadium设计概念，加入了运动场的元素，展现青少年突出的运动表现及运动

活力。

此次，首家Young Athletes专门店开启，源于阿迪达斯及合作伙伴好孩子集团

的鼎力联手。好孩子集团作为全球母婴行业的领军者，拥有针对不同用户群体的一站

式购物平台模式的实体门店，以及遍布全国31个省、市、自治区的5000余个自营零售

网点，将来自全世界的优质产品、高品质服务提供给广大中国用户。而明年起，阿迪达

斯还将逐步在全国的重点城市的核心商圈、新开或将现有大店升级成更多的Young 

Athletes形象店铺。

值得一提的是，这家Young Athletes专门店所采用的创

新体育场设计概念，创造更具活力、专业的运动体验。从更衣

室、收银台到店内展示布置，每一处都使用了连贯统一的设

计风格，在店内仿佛置身体育场中一般，为消费者提供动感、

真切的运动购物体验。

在通往2020之路的战略当中，阿迪达斯

大中华区已将Kids渠道作为其四大核心增长

引擎之一，并相应制定了一整套针对产品、渠

道和零售运营的发展战略计划，为实现未来

5年更高的增长目标做好了准备。在2020年

底，adidas预计将在全国拥有超过2600家儿

童专门店，进一步满足日益增长的青少年儿童

运动需求。

据悉，开业当日进店消费的前100名消费

者可获赠一个价值99元的MINI足球，先到先

得，送完即止。带着你的家人和孩子，一起来淮

海路阿迪达斯Young Athletes品牌体验店感

受小小运动员们的活力吧！

过去五年中，阿迪达斯kids品类在中国市场的销售

规模实现25%年均复合增长，截至2016年中已拥有超过

1400家品牌专门店和超过400家多品牌集合店，无论从销

售规模还是分销网络而言都是儿童运动鞋服领域的绝对

领跑者。

店内模仿更衣室的数字矮凳地面特设运动场风格引导线，给消费者明确醒目的提示

地面特设运动场风格引导线，给消费者明确醒目的提示

跑道线、围栏网元素的运用仿佛置身运动场
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自然亦闪耀 健康不妥协 安视优®美瞳®新品惊艳上市
2016年9月13日，强生旗下隐形眼镜品牌，安视优®美瞳®

新品发布会于上海惊艳启幕。强生视力健中国总经理林国樑先

生携手众多业内合作伙伴、知名彩妆师和资深眼科医生，共同出

席了这一摩登时尚的盛大“派对”，见证两款安视优®美瞳®新

品——“晶曦”和“晶茜”的闪耀亮相，并庆祝安视优®美瞳®品

牌十年来在中国缔造的璀璨传奇。

自然亦闪耀，健康不妥协

为配合新品“自然亦闪耀，健康不妥协”的主旨，整个发布

会犹如一场光影交错的时尚派对。在一段寓意“自然美”与“健

康”的优美展示之后，强生视力健中国总经理林国樑先生闪耀登

场。并对安视优®美瞳®产品特色和市场定位做了详细解读。

专业传承， 从“心”出发

荏苒十年，从2005年安视优®美瞳®初进中国市场并开

创了中国彩色隐形眼镜品类，它的每一次成长都助推着这个行

业的不断发展，不断用创新的科技为消费者打造更健康舒适

的体验。而消费者的信赖与支持也让安视优®交出了一份耀眼

的成绩。

本次发布的“晶曦”和“晶茜”两款产品是安视优®又一次

带给消费者的“走心”作品。二者传承了安视优®隐形眼镜的专

业技术，采用独特的仿眼睛虹膜设计，从三个维度彰显天然虹

膜之美，1.精细花纹与眼睛虹膜纹理自然融合；2. 逐层精细印染

及半透明色素，让眼睛愈加明亮立体；3.平滑的边缘让眼睛显得

更大。棕色晶曦TM，融合了深摩卡色、棕色以及琥珀色的清透色

调，勾勒出明亮的双眸，愈见闪耀迷人。而深灰金晶茜TM，清透花

纹、深米色高光与浅灰底色相辉映，让双眸尽显深邃妩媚的风

采。此外，安视优®美瞳®超薄“三明治”技术，将色素牢牢封在

透明镜片内部，让眼睛健康和舒适的体验进行到底。

在谈及对未来的愿景时，林国樑先生表示：“我们一直坚信

‘专业’和‘健康’才是行业长期可持续发展的方向。并进一步提

高行业专业服务水平，为消费者带来专业、舒适、健康的消费体

验，把隐形眼镜品类带入一个新的高度。”


