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像空气一样被共享
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 惠充电创始人

李志博 Li zhi bo

疯狂极客的初心

俗话说，灵感从生活中的大智慧汲取经验。有些人

是理想派，也有些人则是真正的行动派。从能源领域出

来创业的惠充电创始人李志博就是这样一个有了想法就

要付诸行动的实践派。

仅以上海为例，根据2015年年底的数据，上海目前

共有3.5万个充电桩，其中个人充电桩是2.6万个，个人充

电桩占总充电桩的78%，这些个人充电桩白天的闲置率

高达85%。“如何调动充电桩的产能优化，增加闲置的私

人充电桩的使用率，就可以切实解决新能源车主充电难

的痛点。如果真正解决了用户痛点，调动了深层次的市场

需求，对于那些迟迟犹豫不决，不敢购置新能源车的准

车主们，无疑也是一大利好。”李志博说。

创业的最开始，李志博只 是一 个住在张江一带的

新能源车主，和所有从这里走出来的技术男一样，具有

“极客（geek）”气质，对新科技和互联网技术敏感又友

好，用着小米手机，对受到国家政策扶持的新能源电动车

极为看好，现在自己已经换上第二辆新能源电动车。

从自己用车的充电难开始，去研究如何通过技术改

善生活的品质和质量，便是李志博创办上海最早的共享

充电社群——惠充电的初衷。

前几年，新能源电动车充电问题的市场普及成本很

高。最开始，作为新能源车主，李志博也有很长一段时间

与小区物业“斗智斗勇”，从家里飞线楼下为爱车充电的

“惨痛”经历，这些切身感受最终触动他开始创业。李志

博希望通过社群匹配和共享充电桩，来调动这块尚未被

深层调动的市场需求。

2014年起，李志博通过惠充电率先提出“共享充

电”的理 念，通 过创新智能 硬件和云端算法的数 据匹

配，为新能源车主提供“共享充电”的社群服务。

潮汐充电的社交属性

激活小区的私人充电桩的潜在价值，正是惠充电的

技术核心。李志博认为，对于目前的大型公共充电桩而

言，各种用户体验不佳。其弊端是它的使用场景大多过于

加速充电桩智能系统的产品迭代

技术研发能力和迭代速度，依然是充电桩企业的核

心竞争力。作为上海第一代新能源汽车车主，李志博深

有体会：“在2014年以前，当时的新能源车主使用的是空

中飞线的傻瓜式充电桩，其充电模式都是一车一桩。”如

今，充电桩的产品迭代已进入智能化的云端共享。以惠充

电的核心产品模块，使用智能芯片，其充电算法和数据可

以上传云端；精确的身份识别系统、智能预约、付费算法、

充电流量算法等迭代升级；智能桩可以直接通过扫码就

轻松实现随时充电和查询。当你打开微信公众号里的地

图，手机可以自动在你的就近区域内寻找可以共享的私人

充电桩资源。

惠充电运用互联网思维和“桩联网”云平台，进行

场景植入，不断提 升用户的消费体 验。其 软件 每周迭

代，硬件两个月迭代，不断修正和调整用户需求。2015

年7月，惠充电获得了上海市经信委创新金奖，目前在册

专利14项，其智能芯片、智能算法、OTA、精确身份识

别、全兼容、无键操作均体现了惠充电产品研发上的核

心竞争力。其中有一款针对私人用户的小功率壁挂式

充电桩，被李志博称为“光明桩”，只有A4纸大小，小体

积、大功率，兼容未来所有乘用车充电功率，私人桩与公

用桩的无缝切换，实现了无卡、无手机、无APP操作，自

动识别和匹配；电池、费用优化算法、智能预约等极简的

智能操作。

虽然，未来的路还很漫长，需要脚踏实地地走出艰难

的每一步，但是李+69+-志博坚信技术终将改变潮水的方

向。

偏僻，充电需要过程，路途遥远，也让充电的用户体验不

佳。对于新能源车主而言，他们习惯于晚上到家后，在小

区内的个人充电桩上一插，第二天早上充好电就可以驾

车出门。

而惠充电推进C端用户市场的另一个核心技术被称

为“潮汐充电”，即除了让新能源车主在家充电之外，还

可以让他通过云端的地图匹配实现“桩联网”，在工作

单位附近的小区私人充电桩上实现工作时段的补充充

电。届时，通过地图寻找到适配的就近地区的闲置私人

充电桩，就跟我们通过手机地图锁定加油站一样轻松简

单。而车主和车主之间，还可以通过社群管理，彼此成为

朋友，实现社交属性。

李志博说，在小区的私人充电桩上实现共享充电的

优势就在于，相对于大型商场的公用充电桩，小区私人充

电桩电费便宜、服务费便宜、停车费更便宜。通过潮汐充

电的方式，直接帮助新能源车主节省了用车成本。按照

家用充电，后半夜的用电对折优惠。新能源车每公里的

电耗为0.06元。传统汽车的油耗成本为每公里0.8-1元

钱。初步折算，使用新能源的车主比传统汽油车主，每年

可以省下一万多元的油费。而另一方面，对于私人充电桩

的桩主而言，通过对个人充电桩的智能改造，实现充电桩

的智能升级，就可以将私用充电桩和共享充电桩实现无

缝对接，桩主共享了自己的个人充电桩后，每年被动收益

1000元-3000元的服务费，间接降低了用车成本。

为欢度国庆，本刊2016年10月4日（星期二）出版的第1647期将与2016年9月27日（星期二）出版的第
1646期合刊，合刊于9月27日出版。

特此通告。祝广大读者节日快乐！ 《生活周刊》编辑部 2016年9月20日
敬告读者

疯狂极客

提到改变世界的那些疯狂极客，我们想到的是微软的比尔·盖茨、苹果的史蒂夫·乔布斯、Facebook的马克·扎克

伯格。走在互联网+时代之下的中国，也有一群疯狂极客们，他们利用尖端技术和顺应互联网时代的商业模式，正在

酝酿改变潮水的力量。

互联网+时代制造了一浪高过一浪的热潮，有人修成正果，也有人被后继者拍死在沙滩上，但是不论是喜是

忧，都阻碍不了洪流向前的节奏。

最近刷爆街头的摩拜单车，把橘红色车轮的酷派单车，带进了公众视野。一夜之间，扫码骑单车成了一件很时髦

的城中事。高爆光度的摩拜，也让摩拜的CEO王晓峰忙得脚底生火轮，会议从清晨开到半夜，飞人生活连轴转，约个

电话采访都腾不出空。同样在共享经济中做垂直市场细分的惠充电CEO李志博，把闲置的私人电动车充电桩玩成了

共享社群。惠充电运用互联网思维和“桩联网”云平台，进行场景植入，不断提升用户的消费体验。而共享私人充电

桩的优势，通过数据匹配，合理地调动了小区私人充电车主的闲置充电桩资源，切实解决了新能源车路上充电难的

现实痛点。

而傅利叶智能通过外骨骼机器人，促成了“让改变人类潜能的时代早日到来”的愿景。他们把冰冷冷的黑科

技，变身为造福人类，有血有肉的温情科技产品，中国的“钢铁侠”制造者会不会由此掀起一场引领中国、乃至走向世

界的智能变革？没有人敢小窥这些技术极客的能量。

国内的政策利好、资本利好，为极客3.0时代注入了加速引擎。中国的互联网+时代科技创新产品的迭代升

级，造就了时势英雄。也许，现在他们尚未羽翼丰满，尚未跻身行业大牛，也正是这种不可估量的迭代升级，让一切

皆有可能。

我们坚信，技术终将改变潮水的方向。

Crazy Geek
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