
我们取消了内刊。

其实，每一年，我们都会对版面设置有所调整，不断

完善内容的同时，也保证读者不会产生审美疲劳。2014年5

月，为了打造更好的阅读体验，我们取消了使用了近五年的

内刊，把内刊中的内容移动到了杂志后半本中，更多的版面

也让吃货、抠店等版面有了更大的发挥空间。

青春有无限可能，《青春上海》杂志也有AB面。

突破传统格局，《青春上海》第一次尝试了AB面

的杂志格局，A面是深度报道类和人物采访的内容，B

面则是生活化、娱乐化的内容。这样的版面格局既满

足了团组织工作者们交流工作的需求，又满足了青年

们获取时尚生活信息的需求，改版一经面世受收到了

读者广泛的好评。

“吃货”版面诞生。

民以食为天。网红餐厅开始萌芽，“今晚去哪吃”成为了不少

年轻人考虑得最多的话题。网上的点评掺水成分太多，不如让小编

帮你提前试一试？带着这个初衷，《青年社交》在2013年的第一个

月新开了“吃货”版面。

伴随着新媒体的诞生，“青春上海”于2013年开通

了官方公众号，2014年成立媒体中心，并经过几年的良

好运营，积累了庞大的粉丝基数。为了更好地扎实品牌基

础，扩大“青春上海”的品牌效应，2016年年底，《青年

社交》更名为《青春上海》，内容更关注青年时尚、关注

青年生活、关注青年困惑，将视角永远停留在与年轻人有

关的第一前沿。
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