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动画：前进道路上的起起伏伏

雪中送炭的政策扶持

《九色鹿》、《神笔马良》、《大闹天宫》……1980

年代的动漫市场，无疑是国漫的天下，偶动画、水墨

动画等各种形式的国产动画片大行其道；然而，进入

1990年代后，《灌篮高手》、《足球小子》、《宠物小精

灵》等国外动画片先后开始在各个电视台播出，迅速

抢占了原本属于国产动画片的市场。记得那一段时期，

每天下午5点开始的动画片黄金时段，打开电视机，满

眼都是来自世界各地的动画片，国产动画片在这一轮

竞争中完败。这一现象一直持续到2004年。

2004年，国产动漫世界迎来了一个巨变——国

家广电总局颁发了一个国外动画片在黄金时段的禁播

令。于是，原本百家争鸣的黄金时段成了国产动画片争

奇斗艳的舞台。

几年过去了，一些老牌的动漫企业虽然产量少，质

量却依旧信得过，但是也不乏一些粗制滥造的片子。

走过了数量井喷时期，我们的动漫人士终于可以慢

下一些脚步，转而走到更重视动漫质量的道路上来。

新老接替中延续动画传奇

去年，上海美影厂迎来了自己60岁的生日，上海

电影集团有限公司董事长、党委书记、总裁任仲伦说，

未来几年，上海美术电影制片厂将发挥老中青三代人

才优势，吸纳全国优秀的各种艺术力量，锻造出一系列

优质的动画作品，站在国家动画战略的高度，振兴中

国学派，彰显美影力量。

如果看多年前的国漫，尤其是动画方面的表现，

那么首先给我们的印象就是“画面效果太差”。 但是

最近几年，国漫的作画水平明显得到了极大提升。光

看画面，应该没有人会质疑《大鱼海棠》的作画质量

吧。不输于国外一流水平的画面流畅度、让人觉得很

容易产生代入感的分镜等，都是值得称赞的所在。

题材方面，国漫终于渐渐走出了“纯粹只能给小

孩子看”的刻板印象，将受众市场拓展到了年龄稍大

一些的观众。因为受众的改变，国漫的故事创作空间

更大了，走出了“找妈妈”、“报恩”等已经让观众出现

审美疲劳的故事框架，现在的国漫作品故事情节更加

丰满、可选题材也更广泛。

国外动漫界的IP们周边产品早就已经出了N代，

我们的动漫大IP开发也终于被正式摆上了日程。葫芦

娃、黑猫警长、孙悟空、雪孩子……这些属于我们自

己的大IP，如今开始出现在了各种商品上：咖啡店、手

游、银行卡、汽车……国漫正在不断铺展着自己的战

场，让我们的经典角色涉足每一个领域。

每个年代的孩子，都有着自己童年的动漫记忆。《小蝌蚪找妈妈》、

《雪孩子》、《三个和尚》等著名的国产动画片曾经占据了80后整个童年，

然而随着国外动画作品的不断涌入，以及国内动画产业的动力不足，国漫

市场一度走到了“深冬”。

好在，经过多年的沉淀，国漫工作者们在各方的努力和支持下，重新出

发。今天的国产动漫作品，不论在技术上，还是在IP开放上，都已经有足够

的底气站上国际舞台，这其中的每一步，都值得回忆。

当梦想照进现实

从一所学校、一位老师、一间教室，到一张网、一个移动终端，几百万学生，学校任你挑、老

师由你选；过去，我们靠高考改变命运，见证过“千军万马过独木桥”的激烈；如今，高等教育已

转变为大众化教育，“互联网+”正成为教育变革的一个新契机。

承载青春记忆的高考

这是我们记忆中的课堂：方方正正的桌椅，哗啦啦翻

过的纸质教材，头顶吱呀作响的风扇伴随着老师的讲课

声……这是现在进行时的课堂：配备iPad的课桌，用手机

扫一扫就可以“立起来”的AR课本，叮叮咚咚的手机群里

传递着家长和老师的即时讯息……互联网犹如一场海啸，

正席卷整个教育领域，掀起了一场改革的浪潮。

曾经，长辈们或许会告诉你：“高考是你唯一的出

路！”我们所经历过的高考，浸透着汗水，在记忆中被深

深镌刻，直到多年后回首，仍能清楚记得当年的准考证

和录取通知书。“高考”这个名词，见证着一代代人的青

春时光，承载着万千家庭的期盼与梦想。

从1977年高考恢复以来，作为中国最重要的考试之

一，40年来，高考影响着许多中国学子的人生轨迹，也镌

刻着国家发展、时代变迁的印记。中国人对知识的尊崇、

对梦想的追求从未改变。在这张永无止境的答卷上，每一

代人都面临着各自的考题，也都将作出精彩的解答。

而随着大学扩招，“千军万马过独木桥”的高考现

象渐渐不复存在。我国的高等教育已转变为大众化教

育，有需求、有愿望想要上大学的学生，只要努力学习，

基本都可以满足“上大学”这个愿望。与此同时，“互联

网+”开始成为教育变革的一个新契机，成人成才的方

式不再仅限于“高考”二字，不再仅限于这一张张试卷上

批改的成绩。

“互联网+”，开启梦想新时代

与体育明星在直播课堂互动、听艺术家亲自讲解

自己作品的创作初衷、和航天员实时交流遨游太空的经

历……对于群众而言，这些体验在过去几乎不可想象，但

现在通过互联网上的“慕课”，成千上万的网民都可以获

得这样的机会。

2012年,慕课风暴在美国掀起，中国的慕课元年也

在次年开启。慕课由英文“MOOC”音译而来，MOOC

的全称是Massive Open Online Courses，指“大规

模在线开放课程”，最初是互联网与高校课程结合的产

物，具有大规模、开放性和公益性的特点。

2013年慕课风暴在中国掀起之后，国内诸多高校纷

纷跟进。2013年，清华基于open-edX开放的源代码，

构建了自主的MOOC平台“学堂在线”。在高校之外，

2012年组建的“上海课程中心”，网易云课堂和爱课程

网合作推出的“中国大学MOOC”等，也汇聚了许多高

校的课程资源。

2018年，教育部正式推出490门“国家精品在线开

放课程”，这是国内首批、国际首次推出的国家精品慕

课，助力高等教育教学质量“变轨超车”。目前，我国上

线慕课数量已达5000门，高校学生和社会学习者选学

人数突破7000万人次，逾1100万人次大学生获得慕课

学分，中国慕课发展已跑在世界前列。

除了慕课，如今升级的教育新模式还有云课堂、

VR+AR教育等等。过去的40载岁月，将一段段轰轰烈

烈的往事定格成全民的集体记忆，历久弥新。现在的“互

联网+”背景下，中国的教育正开启一个梦想新时代。


