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奶，更常见的还有initial的冰淇淋，之前推出的眼泪雪糕和

暧昧雪糕可是火爆了朋友圈。这样一种跨界合作已不是特别

新奇，然而要真正成功吸引消费者的眼球，那么这些品牌就

需要做得更新奇一些，Diptyque这一次的推广可以说是很

巧妙了。

    
你有听过奥利奥风味的音乐吗？

想必大家从小到大都尝过各式各样口味的奥利奥饼干，

在品牌的研发与创新中奥利奥从来都不缺乏好玩的创意。如

今，除了“扭一扭、舔一舔、泡一泡”的奥利奥饼干，更受人

关注的就是这个好吃又好玩的奥利奥音乐盒。

这款可爱又神奇的音乐盒一经推出就卖到脱销，9小时

卖出2万盒的纪录也是让人叹为观止。想不到专注于饼干事

业的奥利奥竟然会推出这样的一个小玩意，而且外观又是

这么的可爱，不少好奇心旺盛的网友说自己可都是掐着点去

在这个追求创新、标新立异的时代，似乎这样“不务

正业”的跨界合作已变得不稀奇，只有大家想不到的，

没有做不到的，让你大跌眼镜的同时也轻轻松松抓住了

话题的制高点。似乎在这个时代，有最大的脑洞，才可能

是最时髦的。

你有尝过香水味的冰淇淋吗？

前些日子，一向低调的法国沙龙香Diptyque搞起

了大动作，竟然也卖起了冰淇淋！而这次一共有五种口

味，每一款都是香水味的，分别对应了它品牌5个系列的

香氛——杜桑、玫瑰、无花果、感官之水和影中之水。

这激起了很多小伙伴的兴趣，闻香品香两不误，终于能

知道自己心仪的香水是怎么样的味道了。

这一个限定的活动放在太古汇的品牌店里，现场有

好多人纷纷被店面门口的冰淇淋小车吸引住。到店里才

发现，原来“香水”冰淇淋是与网红冰淇淋店Prēe合作

的，小车里一共有五种口味，乍一看与普通的网红店没

有很大的区别，也是一样的颜色诱人造型好看，然而拿

到手的人们都惊喜十足，对于这款冰淇淋口感的评价还

是很好的。听几个姑娘说，这几款香水味冰淇淋的口感

给人带来的感觉和它对应的香水也是很相似的，开始都

是有种清凉舒爽的感觉，而后调在一段时间后慢慢占据

整个味蕾，很给人惊喜。

不仅是口感独特，Diptyque精致的橱窗也变成了

大家拍照的背景板，凡是拿到冰淇淋的人，都会在店

面前拍照留念。毕竟这一限定的活动，也是非常值得

纪念的。而这么一个受人关注、好评不断的冰淇淋，

Diptyque也是十分“傲娇”——只送不卖！只有在它们

店里任意消费，才能获赠这一限量级的冰淇淋。这一种

方式也不失为一种很好的营销手段，在这一活动期间，

很多人就是被此吸引来店里选购商品，短时间内也提高
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这个时代，看着那些熟悉的牌子印在一些不同于它寻常产品的物件上，已然不是一件奇怪的
事情了。你能看到很多大牌正在朝其他“非主流”路线扩张，走在路上能见到别人手里的
D&G雪糕，或者瞥见一抹水蓝色却发现是Tiffany的酸奶，又或者在街角处一抬头，惊奇地发
现一家Gucci的餐厅。

了不少业绩。

类似于Diptyque，很多品牌都会推出一些食品类

的跨界合作，相同的还有D&G雪糕以及Tif fany的酸
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当大牌开始“不务正业”

抢购的。这么一个小巧的饼干音乐盒功能也非常的强大，它

不仅可以播放摇滚、爵士、电音、中国风等6种不同曲风的奥

利奥主题音乐，同时还可以录音，在普通音乐盒的基础上增

加了一种互动性。更神奇的是，放在音乐盒上转动的小唱片

可都是货真价实的奥利奥饼干，每咬一口，它就能切换一种

曲风！

另外，这款音乐盒的录音功能也得到了很大的好评，就

连身边购入的小伙伴也来安利说录音功能太实用了，朋友或

者同事之间经常用它来进行有趣的传话，增添了朋友之间的

乐趣。

能放能录，摆在桌上又是一个很精致的装饰小物，这样

的一个奥利奥音乐盒收获了极高的评价，这也是奥利奥跨界

合作的成功之例，出其不意，用另一类型的商品来提高自己

品牌的知名度，扩大自己的品牌优势。

无独有偶，和奥利奥一样结合自己品牌原有特色再

进行其他类型商品研发的还有好多例子。比如说Louis 

Vuitton的文具系列，与其包袋一样的奢华且有设计感，对

文具爱好者来说，这样的商品也在很大程度上吸引大家前去

购买收藏。

或许在这个快消时代，一些传统大牌的跨界合作已不

是什么稀奇的事情，但是在这么多商品中脱颖而出的，一定

是那些具有新奇创意、令人眼前一亮的商品。这些“不务正

业”的大牌实则正在进行的是正经思考后的业务拓展，也是

提高自己品牌影响力的重要手段，毕竟在这个发展迅速的世

界里，如何引领潮流的动向，如何占据口碑与话题，渐渐成

为了这些品牌的关注点。

大家对于时尚的定义也是每日每夜都在变化，如何定

义时尚，从来没有确切的答案，但是值得期待的就是时尚大

牌们那些“不务正业”的创新，将会给我们带来怎样的惊喜

和冲击。


