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杜可

一 名 土 生 土 长 的“8 0

后”北京青年，毕业于清

华大 学美 术学院，从事

广告行业。微博号“小时

候 的那 些事儿”和微信

公众平台“胡茬叔叔的

小板报”的主人，自称是

个“伪文青”。

People30 31人物 青春上海
Youth Shanghai

不仅如此，西游记师徒四人在雷音寺前的自

拍漫画得到了六小龄童的转发，并配文“就这么

自拍”。葫芦娃形象的作者吴云初在看到后也觉

得这些画很有意思。能得到老前辈们的认可，让

杜可倍感欣慰，也成为了让他坚持下去的动力。

很多网友表示被杜可的画“击中”，纷纷在

微博和公众号下方留言：谢谢你帮我们这一代人

追忆了青春，让这些过去的故事不至于淡忘在记

忆里。

杜可的画作走红还引发一波怀旧潮，网友们

纷纷搬出了自己记忆中的童年：在那个没有手机

玩手游、没有Wi-Fi刷剧、也没有电脑网购的年

代，好像比现在要充实和开心很多。还有的网友

甚至在看了杜可的画后真的就翻出了这些动画片

重温了一番，找回了童年的感觉。

对于走红，杜可看得很淡。作为一名“广告

狗”，杜可比旁人都更熟悉新媒体时代的热度更

迭，只有在热潮退去后，依旧坚持初心，才能走得

更远。

杜可告诉记者，现在出现了很多走红的“魔

性”漫画，例如把国宝熊猫安插进古今中外名画

的深圳“90后”插画师，还有曾经也风靡网络的

一系列“脑洞大开”的漫画，这些无厘头的漫画

之所以能在网上受到追捧，在杜可看来正是和现

代社会的快节奏生活有关。现实生活中每个人都

承受着来自各方的压力，这些能让人一目了然会

心一笑的混搭搞笑作品欣赏起来不需要门槛，人

人都能看懂，也让生活多了乐趣和谈资。

看杜可的作品，总有一种“意料之外，却在情

理之中”的豁然，反差梗也是让这位“茬叔”玩得

溜起，笑点和明朗感共存。虽然不同的漫画火起

来的原因各有不同，但是杜可坚信，贴近生活，又

与传统逻辑不同的创意，才会引起大家的共鸣。

早日收到宝贝的急切心情等等，创作灵感就来源于这些身

边习以为常的小事。

坚持全靠情怀

每天快节奏的工作，无休止的加班，让“广告狗”杜可

觉得自己的工作与当初的理想渐行渐远。

上大学以前，杜可一直梦想着未来从事与绘画相关的工

作，但是又觉得从事纯艺术的工作不太现实，于是，大学毕

业后，杜可便进入广告公司从事创意工作。这曾让杜可一度

觉得自己梦想成真了。然而，现实与梦想之间的差距让杜可

觉得这份曾经对于自己来说的“完美工作”渐渐变得不再完

美，加班、想创意点子、迎合客户的想法等，“完全按照自己

想法，无需被别人左右”的创作显得弥足珍贵。

如何在现实和梦想之间找到一个平衡点，让杜可一度

非常迷茫。“人是需要静下来思考的，只有静下来，才能关注

到生活本身。”杜可反复强调着这一点。

自从来到广告公司，杜可就几乎丢开了最原始的绘画

工具——画笔和画纸，转而使用更方便的电脑技术，但是方

便之外，他也慢慢感受到自己的创作能力正在一步步流失：

“我并不排斥用电脑绘画，只是自己更倾向于用传统工具作

画的流程。在本子上画出草稿，再用水彩笔勾线填色，最后

用橡皮擦擦掉铅笔稿。铅笔稿出错的时候即使用橡皮擦了

还会有印记，水彩笔出了大错误可能就要重新画，这样下来

每幅画基本上都要耗费掉五六个小时。对于我自己来说，这

样一幅留存着各种‘小瑕疵’的作品比电脑制作出来的‘完

美’作品要有意义的多。”

海绵宝宝邂逅冻豆腐，是杜可的第一张画作。一次开会

无聊时，杜可拿笔在纸上随手涂鸦出一只海绵宝宝，脑袋里

突然冒出一个主意——这很像自己前两天和朋友吃火锅时

候，那块在锅子里不停地翻腾的冻豆腐，于是有了“海绵宝

宝误闯火锅餐桌”的想法。此后，每当有了灵感，他会先在

手机里记录下来，等有空了再慢慢创作。

画笔和画纸，这是杜可可以实现的最淳朴的绘画方式，

他希望用这一方式去对待童年：“这是一种怀旧的情怀。当

你一笔一笔勾勒的时候，好像进入了自己的世界，找回了童

年时简单的快乐，同时也是对那个时代作品的一种致敬。”

杜可一向是个喜欢怀旧的人，他曾在网上晒过一张照

片，照片内是一个八十年代风格的柜子，里面摆满了来自

七十和八十年代的物什，塑料不倒翁娃娃、猫咪花洒、复古

闹钟、铁皮小汽车、《十万个为什么》，还有整墙的黑胶唱

片……杜可正是这个柜子和里面所有东西的主人，这些“宝

贝”有些是他珍藏了20多年的玩伴，有些则是他近些年从

旧货市场淘回来的。

由于工作繁忙，杜可只能利用下班或周末挤时间作画。

他并非高产的作者，两年间创作了66幅水彩画。“能坚持下

来，真的是靠情怀。”杜可说。

创作只为初心

功夫不负有心人，杜可的坚持终于让这些手绘画被发

现了。

6月21日，上海美术电影制片厂官方微博的配图转发，

将“茬叔”和他的系列漫画推上微博热搜。一些公众平台和

网络大V纷纷转载，阅读量瞬间过百万，他的公众号阅读量

也从几百飙升到数万。




