
一对北京夫妻的咖啡创业史：

上海这地方挺神奇
店开了就会有人来
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2022 年的 3 月，唐信从

北京飞到上海，帮客户考察

咖啡市场。四个月后，唐信把

北京的工作室搬到了上海

天平路91弄，接来了妻子柿

饼儿，又从邻居上海阿姨处

收养了一只流浪猫“拉面”。

这样，一个特别的“三口之

家”就在上海扎根，并开设

了一家社区咖啡店。

专业、梦想与实践

在北京从事咖啡培训十年的唐信，对于咖啡有着

别样的情感和理解。但是，正是对咖啡深深的热爱和

对新生活的向往，驱使他将生活的重心从北京转移到

了上海。选择在天平路开业，并不是一个复杂的决策

过程，而是一种直觉的驱动。“当时我租的房子就在附

近，我第一眼看到这个房子就决定了。自带天井的屋

子，夏天里绿树光影，它的结构、它的氛围，都是我梦想

中的咖啡店。”唐信回忆道。

唐信擅长烘焙咖啡豆，店内主要提供手冲咖啡。

一台小型烘焙机静静地放在角落，现在主要用于唐信

试样。种类繁多的咖啡豆在桌子上整齐地排列着，顾

客可以根据自己的喜好直接挑选。“我们希望顾客能直

接根据感官体验来选择咖啡，而不是觉得喝咖啡有什

么门槛，需要了解很多专业知识。”唐信解释道。

“浅行深作”这一店名，正是唐信对咖啡文化的双

重诠释。“深作”代表他对每一种咖啡豆的精雕细琢，对

咖啡冲泡技艺的精进追求；而“浅行”则是希望顾客能

够在轻松愉悦的氛围中，体验到咖啡的深层魅力。

“浅行深作今夏的冷萃特别好喝，就像是往干涸着

火的喉咙和胃里注入一口冰镇流淌的酒心巧克力，后

劲儿是深沉的咖啡，一整个快活并醒了过来。”吴女士

在和朋友喝完咖啡后极其惊喜。像吴女士这样被其品

质吸引的顾客很多，尽管“浅行深作”的位置略显隐蔽，

它的名声却远播。

唐信坦言：“上海这个地方挺神奇的，只要你的店

开了就会有人来。”得益于良好的品质，即使唐信和柿

饼儿没有专门进行市场运营，也依靠顾客体验和满意

度的自发推广就积累了大量忠实顾客。不仅本地顾客

常来，还跨越千山万水，送到了南非的老顾客手中。

长桌、空间与交流

进入浅行，除了喝杯咖啡。在这里，还很容易交到

朋友。“浅行深作”摒弃了传统的隔离座位，而是选择了

开放式的长桌布局。这种设计鼓励顾客间的交流，使

得每个进店的客人都有可能成为对话的一部分。

店内的软装也别具一格，充满趣味。例如，一个

从德国带回的丑萌鲨鱼摆件、用作座钟的黑莓手机，

以及原本用于晚宴蜡烛摆放的长桌凹槽，现在正好

用来放置咖啡豆。店内还陈列着许多黑胶唱片、复

古胶片相机和手冲壶，这些不仅是唐信和柿饼儿两

人的爱好，也成了人们共鸣的话题，吸引了一群志趣

相投的人。

“我们更像是提供一个供大家交流的场所。”唐信

表示，在这里，顾客可以结识到各种有意思的人，“如设

计师、摄影师、品牌人士等。他们可能最初是为了消费

而来，但在这里，他们发现了更高的价值——结识志同

道合的朋友，共同分享观念和审美。”

作为一家社区咖啡馆，这也就使得其客户群体主

要是社区内的人，而这一开放的布局，令人与场所更为

紧密黏滞，由此产生社区意识的起点之一。在这里，陌

生人之间的交流被鼓励，人们因为共同的兴趣和需求

而成为朋友，形成了一个和谐的集体。“安静的弄堂、墙

头的猫，坐在长条桌旁的顾客，氛围真的太好，导致推

门而入的新顾客都以为桌前的我们是朋友了”，卡卡惬

意地分享了自己在店里的心得。

近年来，“第三场所”逐渐兴起。有学者就曾将咖

啡馆定义为城市的“第三场所”。它区别于家或工作场

所，是人们休憩、社交并享受交往乐趣的地方。对于有

着浓厚咖啡历史的上海来说，这并不陌生。早在几十

年前，鲁迅、田汉等一批文人知识分子就已经在咖啡馆

里交流聊天，甚至是写作。《繁花》的作者金宇澄更是直

呼：咖啡馆不只是单纯喝咖啡的地方，更像城市的“公

共空间”、都市文学的重要场域。

与别的城市相比，不夸张地说，“阿拉上海人”就是

泡在咖啡里长大的。上海人对咖啡是有情结的，陈祖

恩在《上海咖啡：历史与风景》一书中谈道：“海派文化，

就咖啡而言，既有欧风深染，亦有屋檐摩登。梧桐午

后，斑驳之间，时尚与传统碰撞，延展着咖啡在魔都特

有的历史与风景。”短短几句话道出了上海咖啡文化的

多样和包容，更可见上海的咖啡不只存在于咖啡馆，更

是走进了上海市民的生活。

从1853年咖啡首次进入上海市民的视野，到20

世纪成为现代生活方式的一个标志，“吃咖啡”已成为

时尚人士的一种生活态度。而现在，手捧一杯新品咖

啡在梧桐叶落的街头漫步，已经成为许多上海人日常

生活的一部分，这些都构成了这座城市国际文化大都

市的生动底色。

而这样浓厚的咖啡文化，无疑为咖啡店创业者提

供了一片肥沃的土壤。根据《2024中国城市咖啡发展

报告》，2023年上海的咖啡门店数量领跑全国，达到

9443家，占全国门店总数的6.1%。


