
06 青年 2024年3月1日星期五
责任编辑谢彦宁 美术编辑谭丽娜

联系我们 qnbyw@163.com

■都市脉搏

浦东新区祝桥镇红三村，为了服务和
保障东方枢纽工程建设，近年来先后5次
征收安置，均顺利签约。

2020年6月，机场联络线（东段）下盐
路车辆基地出入场线项目征收动迁工作开
展，涉及6、7、8、9、19、21、22组，48产，共
计65户，之后红三村又经历了机场联络线
工程下盐路车辆基地出入场环评项目、沪
苏通铁路红线内项目、沪苏通铁路环评线
项目，和最近一次的沪苏通铁路与G1503
夹档区域农民上楼安置。“征收工作并不容
易，尤其是这几年来连续进行了多次，涉及
到的项目也不一样。”红三村党总支马书
记说，“但在村里各党小组、党员骨干积极
带头和宣传推进下，尤其是通过践行‘织密
红色纽带，构筑红色枢纽’党建品牌，从
2020 年 6 月开始，前后完成了 5 次共 220
产、260多户的征收安置工作，为重大工程
建设腾出了空间。”

自2020年起，村域内沪苏通铁路、机
场联络线、车辆基地等征收项目相继推进，
共涉及10个队组。为更好地服务保障东
方枢纽规划建设，促进征收工作平稳推进，
红三村因地制宜打造“织密红色纽带，构筑
红色枢纽”党建品牌，切实发挥党建的引

领、保障、促进作用，以协作共治为建设项
目保驾护航。

红三村党总支结合微网格治理工作，
在10队组内划分征收区域专项微网格，并
建立“1+2+3+X”党建引领工作模式，“1”是
充分发挥党总支“领头雁”作用，搭建矛盾
收集受理的总部；“2”是由村两委干部担任
组长、“铁三角”（由党员责任人、队组长、村
民代表组成）成员作为组员的工作推进小
组，“3”是由镇司法所、派出所、驻村律师所
组成的为村民提供法律支持的“三所联
动”，“X”为开展矛盾专项协调会。通过上
门答疑解惑、政策宣讲、收集民意、矛盾协
调，让动迁工作有速度，更有温度。由于涉
及的项目不同，征收政策也有所不同，征收
推进工作小组和相关人员需要与征收对象
反复解释沟通。红三村不仅通过践行党建
品牌促进征收，同时，通过党建联建，发挥
区域化党建职能，实现资源共享。

2023年7月，一场台风造成多条村级
河道淹没、多个队组村民房屋、自留地积水
等情况，严重影响群众出行。由于村里排
水设备有限，得知情况后，共建单位机场联
络线16标段党支部发动职工为村里排水，
全力解决面临的问题。 文/园兴

助力东方枢纽建设！这个村5次动迁安置均顺利签约

报告指出，00后在消费时非常注重
性价比与情绪价值的双重追求。他们在
日常生活中非常注重性价比，他们善于搜
集各种优惠券和折扣信息，以节省每一笔
支出。

在追求性价比的同时，00后也并不
吝啬于为那些能够提供情绪价值的消费
买单。例如，他们愿意花高价购买演唱会
门票，享受现场明星与粉丝之间的互动以
及粉丝间的大量互动所带来的情绪体
验。这表明00后在消费决策中既理性又
感性，既追求实用又追求情感满足。

同时，00后善于在从众与个性之间
做出平衡取舍，既表现出从众的一面，又
追求个性独特的消费。他们喜欢追随热
门话题和流行趋势，通过社交媒体分享自
己的生活和消费体验。同时，他们也希望
通过独特的消费选择来展现自己的个性
和品位。

这种看似矛盾的行为实际上反映了
00后对于自我认同和社会认同的双重追
求，他们既希望融入集体，又希望保持自
己的独特性。

其次，作为移动互联网时代的原住
民，00后擅长获取和利用信息，具有极强
的信息敏锐与商业套路的识别能力。他
们深谙商品品质的来源和如何获得更好
的消费体验，对于传统的营销手段具有一
定“免疫力”。

在消费选择时，00后更注重商品的
实际价值和自己的真实需求，而不是被广
告或KOL所左右。这种对信息的敏锐洞
察使得00后在消费市场中更具判断力。

另外，面对生活、学业与工作的挑战，
00后既从虚拟世界中获得满足感，也追
求现实世界的仪式感，从虚拟与现实中获

取双重慰藉。例如大火的电视剧《繁华》
引起的仪式感消费。

他们投入大量时间和精力于网络游
戏中，追求高等级、稀有装备和荣誉；同
时，他们也注重现实生活中的仪式感，如
工作前的咖啡、晚上精心记录手账等。这
些体验不仅给他们带来了惬意和慰藉，还
有助于缓解他们的焦虑情绪，使生活更加
有条理、规律和可预测。

再者，00后十分偏爱小众文化，但与
他们对环保公益的注重并行不悖。00后
对兴趣点和价值观的认知更加平衡。他
们因共同的兴趣爱好而结识志同道合的
伙伴，形成独具特色的圈子文化。

同时，00后在环保公益等社会议题
上也表现出极高的热情与参与度。他们
将公益视为一种生活态度，并积极参与各
类环保公益项目和活动。这种对小众文
化和环保公益的关注表明00后在追求个
人兴趣的同时，也积极承担社会责任。

此外，00后拥有全球化的视角和丰
富的信息渠道，能够轻松接触到最新的国
际潮流。然而，在消费选择上，他们更倾
向于选择国货品牌，并通过社交媒体积极
分享与传播国潮产品。这表明00后对中
国文化有着强烈的自信，更容易接受和喜
爱国货品牌。他们的消费选择正在引领
着国货潮流的走向，为国潮产品的崛起创
造了有利条件。

市消保委副秘书长唐健盛表示，00
后的消费理念和主张正逐渐影响着整个
市场。他们独特的思维方式和行为习惯
以及对信息的敏锐捕捉和高效利用能力
使他们在消费市场中脱颖而出。作为新
时代的引领者，00后的消费趋势值得所
有消费企业和品牌深入关注和研究。

上海市消保委发布00后消费报告

喜欢从众打卡 也青睐个性消费

荒地变露营地荒地变露营地！！
这群青年为乡村带来青春范这群青年为乡村带来青春范

昨日，上海市消保委发布了《新洞察：00后的消费理念
与消费主张》报告，剖析了00后的消费现象及其内在逻辑，
助力企业和品牌把握消费新趋势和新动向，更好地激发消
费活力。 青年报记者 刘秦春

青年报记者 周胜洁

本报讯 走进咖啡馆，点一杯“小金
龙”咖啡，走出咖啡馆就是宽阔的草坪，一
侧联排的帐篷区域，可以露营、烧烤。这
里是金山区吕巷镇的漾域房车营地，位于
白漾村内。去年这里还是一片荒地，85后
谢康圆带着一群青年历经四个多月的改
造，将荒地变露营地，也为上海的乡村带
来了青春气息。

作为新金山人，谢康圆来上海求学、
工作已经十余年。因为太太是金山人，谢

康圆了解到漾平路上这个乡村振兴项目，
当时这里还是一片荒地，但他考察走访后
很满意。2023年9月，这片占地20亩的荒
地上开始出现了忙碌的身影，三个多月后
进行场地验收。营地里有足球场，也可以
进行乒乓球、羽毛球等各类运动。亲子娱
乐区域有适合孩子玩的沙池、滑滑梯，营
区有房车车位、帐篷体验，配套的有围炉
煮茶、营地火锅、烧烤等。

场地负责人马瑶介绍，自试运营以
来，这里已经吸引机车群“车友”慕名而
来，最远的车友来自嘉定。

位于金山区吕巷镇的漾域房车营地。 青年报记者 常鑫 摄


