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“哪里有急难险重新，哪里就有青春身
影。”“我们是青年，我们不上谁上！”关键时
刻，青年突击队总是冲在最前面的先锋力
量。在上海这片开放创新的热土上，同样
不乏这样冲锋在前、勇挑重担的热血故事。

青年报记者 陈嘉音

“青”力攻坚
筑起临港新地标

9月6日，由中建二局参与投
资建设的临港在建最高标志性
建筑西岛金融中心项目主楼核
心筒全面封顶。临港西岛金融
中心项目位于滴水湖西岛，未来
将成为新片区以金融总部办公
为主体的大型城市综合体，成为
上海临港现代服务业开放区最
重要的产业载体和区域新地标。

为了“擦亮”这张临港的新
名片，中建二局华东分公司临港
新片区项目建设团队青年突击
队不断强劲科技创新引擎，通过
建筑科技研发和信息技术赋能，
打造原创技术“策源地”。突击
队成员刘洋介绍，团队青年共有
69 人 ，占 项 目 员 工 总 人 数
78.4%。重点围绕工业化、数字化
主线，在新材料、新装备、新技术
上不断攻关，实现了智慧建造、
精益建造、绿色建造等领域核心
技术突破。

“我们青年参与项目建设，
是将论文写在祖国大地上，为祖
国的建造强国之路、为上海‘五
个新城’建设贡献青春力量。”突
击队成员、剑桥大学博士陈静涛
表示。

青年突击队致力于打造高
效协同的智慧工地，建立集1个
综合云平台、1个指挥监控中心、
N个业务系统于一体的“1+1+N”

智慧工地管理体系。充分利用
物联网技术及时采集施工过程
中的人、机、料、法、环、测等关键
要素的动态信息，利用移动互联
网和大数据、云计算技术等实现
施工现场海量数据的实时上传、
汇总、分析、展示，并植入大数据
及 AI 能力，快速建立工地“管
理+服务”的智慧体系，从而实
现从传统管理工地到智慧工地
的转型。

为上海成为
全球贸易枢纽贡献力量

100天的时间可以做什么？
杨创集团“协同共生”青年突击
总队围绕上海全球科创中心、国
际经济中心建设，100天内完成
上海技术交易所国际交易中心
（上技国际）方案设计及实施落
地，以跨境技术交易解锁上海全
球贸易中心新业态，充分利用临
港新片区作为离岸枢纽和科创
高地的要素资源和政策优势，着
力探索创新科技产业跨境交易
结算、孵化落地业务新场景、新
模式，积极打造国内企业“走出
去”、海外技术“引进来”的生态
体系，为上海成为全球贸易枢纽
贡献力量。

党的二十大报告提出，要
“推动货物贸易优化升级，创新
服务贸易发展机制，发展数字
贸易，加快建设贸易强国”。但
由于技术交易估值难、技术交

易真实性难以判断、跨境技术
交易额度受到相关管控等，国
内跨境技术贸易缺少全方位服
务体系的一站式平台。为此，
杨创集团“协同共生”青年突击
总队（国家化平台）直面关键核
心技术“卡脖子”难题及跨境技
术贸易市场痛点，努力成为技
术贸易体系促进产业发展的推
动者、提升跨境技术贸易效率
的变革者。

对此，突击队成员王明月深
有感悟：“服务经济的兴起，对青
年来说既是机遇，也是挑战。”他
解释说，科技的发展使得人工智
能、生物医药等新兴技术崭露头
角，跨境技术贸易又涉及如国际
知识产权、海关税务等工作，参
与过程中需要不断学习新知识
和新技术。同时，跨境技术贸易
还涉及多元文化，促使他理解和
尊重不同文化之间的差异，更加
明白了开放的心态和文化智慧
的重要性。

全力冲刺
全球年销量“百万目标”

去年，上汽海外市场销量
达到101.7万辆，蝉联七年国内
车企榜首，这也是中国车企海
外年销量首次突破百万辆大
关。换句话说，海外每卖出三
辆“中国车”，就有一辆是“上汽
造”。上汽在海外始终保持迅
猛增长的关键，除了开创了一
条中国汽车企业“走出去”的差
异化道路外，更是动员了集团
之力，成立了不同的海外市场
突击队。

作为中国首家有系统、有规
划、成建制“走出去”的汽车企
业，上汽在海外构建了包括创新
研发中心、生产基地、营销中心、
供应链中心及金融公司在内的
汽车产业全价值链，产品和服务
已进入全球 90 余个国家和地
区。同时，突击队员们远赴海外
一线，驻扎当地，深耕市场，形成

了欧洲“十万辆级”以及澳新、美
洲、中东、东盟、南亚五个“五万
辆级”海外区域市场。

2022年，MG品牌全球年销量
突破 66 万辆，同比增长 26%。
2023年，MG品牌全球销量有望突
破80万辆大关。突击队成员朱
靖豪介绍，“战绩”的背后，是队
员们深入一线，充分了解并分析
市场后的艰辛汗水。

“在工作之余，我们也积极
与当地员工、合作伙伴们进行
文化交流，了解各地文化及差
异的同时，向全世界展现我们
中国的历史文化和地域特色。”
朱靖豪说。

明年是MG品牌诞生一百周
年，上汽将全力冲刺全球年销量

“百万目标”。未来，上汽国际全
球营销青年突击队成员也将继
续抢抓机遇、深化内功，牢固树
立“引领绿色科技、逐梦精彩出
行”的集团愿景和使命，不断擦
亮“中国智造”品牌名片。

青年报首席记者 范彦萍

本报讯 最近，你有没有打
卡过美轮美奂的塔影空间？在
小红书、抖音上四处可以看到龙
华风貌区的视频和照片。

随着今年龙华广场正式向
市民开放。该商圈一跃成为上
海最热门的打卡地之一。

那么，龙华区域如何着力活
化古建筑、优化新空间？社区、
商区、景区能否“无缝”衔接？在
最新一期的汇讲坛上，来自上海
明悦建筑设计事务所的副总规
划师杨雪葱披露了龙华历史文
化风貌区更新蝶变背后的故事。

龙华是上海最早公布的12
片历史文化风貌区之一，从城市
发展结构来看，龙华历史风貌保
护区处在非常重要的战略地位，
承接了徐家汇、徐汇滨江地区，

同时在历史的脉络上呼应了衡
复历史风貌保护区。

杨雪葱认为，从整体历史文
化风貌区保护来看，龙华是最有
开放空间潜质的风貌区，大部分
空间都具有非常强的公共属性，
不像其他的诸如衡复、外滩等风
貌区多少带有一些居住功能或
者私有属性，可能更多的只是开
放街道、沿街商业以及建筑里面
少部分的公共功能。但是龙华
的特质决定了建筑和室外空间
都可以为城市居民所共享。

位于龙华寺和龙华烈士陵
园南侧的塔前广场是龙华历史
空间嵌入城市空间最重要的一
个要素，可以让这些历史空间都
通过轴线和人流关系更好融入
城市生活，释放空间资源，展现
红色文化、江南文化和海派文化
的场所。成为营造城市生活的

一个重要节点。
杨雪葱介绍，位于龙华寺

和龙华烈士陵园南侧的塔前广
场是龙华历史空间嵌入城市
空间最重要的一个要素，可以
让这些历史空间都通过轴线
和人流关系更好融入城市生
活，释放空间资源，展现红色
文化、江南文化和海派文化的
场所。成为营造城市生活的一
个重要节点。

“我们希望能够打造根植传
统文化的文化地标，再现龙华的
整体风貌，为此我们设置了三条
视觉通廊。”杨雪葱介绍说，第
一条是用金色的树打造成连接
烈士陵园以及龙华寺寺门，从龙
华西路过来顺着这条路可以一
下子看到龙华塔是整个广场以
及整个地区的视觉制高点。第
二条是景观水系，这是因为龙华

塔和龙华港有一个空间上的依
存关系，通过一点水景的还原，
让这个塔身倒映在水中，在一定
程度上对历史空间关系做一定
的回应。第三条是万科龙华会

北侧的城市公共道路。“希望通
过广场的开放，以及龙华未来的
转型和发展，能够让龙华这个地
区的文化特质、历史风貌更多地
为城市居民所共享。”

龙华如何着力活化古建筑、优化新空间？
青年设计师：让历史文化融入城市生活

在服务经济建设中彰显青春担当

中建二局华东分公司临港新片区项目建设团队青年突击队。 本版均为受访者供图

杨雪葱讲解龙华历史文化风貌区更新蝶变的故事。


