
06 都市 2021年5月5日星期三
责任编辑谢彦宁 美术编辑翁浩强

联系我们 qnbyw@163.com

[对话]

最帅“翻栏杆”
武警奋不顾身跳江救援

纵身一跃、托举、套游泳圈，
这是5月2日晚上10时35分，武
警上海总队机动一支队排长乔
海涛为了营救落水者时做的一
系列动作。从纵身一跃到对落
水者成功施救，看似2分钟左右
的救援时间，却消耗了乔海涛大
量的体力。险些因疲惫沉下水
中，幸好此时救援船只赶到，将
他从水中救起。

当记者问起乔海涛5月2日
救人的那个夜晚，他说当时脑海
中只有救人一个念头。回忆整
个救人过程，他说得特别简单。
当晚，乔海涛正在外滩观景平台
巡逻，突然电台传来急促的汇
报：“6号扶梯处有人聚集围观，
可能有人落水！”当时，乔海涛离
6号扶梯不远，于是迅速带队奔
向现场，同时请战友去找救生
圈。来到6号平台，他果然看到
离岸大约七八米处的江面上，有
一名女子在浪潮里。

乔海涛来不及脱下军装，马
上跑下扶梯，毫不犹豫地翻过栏
杆，“噗通”一声跃入江中，向女
子游去。军装浸水后十分沉重，
好在乔海涛素质过硬，10秒内就
游到了女子身边，女子下意识地
抓住了他。

不少网友注意到，视频中的
两个细节令人揪心。当时，岸
上的战友扔下了救生圈，乔海
涛抓住救生圈，让落水女子抓
牢。没想到，因为江面浪急，女
子又很虚弱，游泳圈竟然脱手
了。乔海涛只好再次托住女
子，伸手去抓游泳圈，塞到女子
的胳膊下，奋力将女子向岸边
推。岸上的战友周勇钢和蒋建
业将救援绳放下，乔海涛则用
最后的力气将女子托举，该女
子成功得救。

此时的乔海涛已经没有力
气沿着救援绳往上攀爬，因过于
疲惫险些沉下水中，幸好此时救
援船只赶到，将其从水中救起。
当被问及水凉不凉时，他只说：

“当时满脑子想着救人，只觉得

军装特别沉。托举的时候，自己
其实快虚脱了，最后用意志力坚
持，将女子向上托举，然后我被
一艘船救了上去。”

在父亲潜移默化下
军校成为高考第一志愿

1998年出生的乔海涛是上
海浦东人，他父亲也曾是名武
警。从小受父亲的影响，长大后
他也想参军。谈及父亲对自己的
影响，乔海涛略显羞涩，想了想说
道：“我父亲属于父爱如山型的，
就是教导我们要乐于助人，踏实
做事。”随后他补充道，父亲对他
潜移默化的影响更多来自于父亲
雷厉风行的做事风格。

“小时候，我在电视机里看
到汶川地震时武警战士不惧危
险，英勇营救的形象，觉得特别
帅气，也很敬佩他们。“当时乔海
涛连续在电视机前看了好几天，
武警战士不怕牺牲，甘愿为人民
牺牲一切的精神，让他觉得特别
感动，也坚定了他长大后要参军
的梦想。高考后，乔海涛如愿考
入了自己的第一志愿——中国
人民武装警察部队警官学院。

2016年，乔海涛入伍，对于
他而言，这是一个全新的起点。
乔海涛很珍视这个来之不易的
机会，刻苦训练。每天他按时出
勤，积极训练，听从指挥……日
复一日，不厌其烦地训练，不仅
磨练了他的意志，更锻炼了他的
体魄。为了更好地做好国庆和
元旦安保工作，他专心军容军姿
和队列训练。

站立的军姿看似不难，其实
需要全身发力，哪怕手指都不能
松懈，手指紧贴裤缝线。在阳光
的照射下，乔海涛满头大汗，但
是他依然一丝不苟、斗志昂扬地
继续训练。长时间的训练后，乔
海涛和战友们排队列时越来越
熟练。国庆假期正式来临，由于
武警执勤时全身肌肉用力，往往
执勤2个小时左右便会开始腰酸
背痛。但这种身体上的疲惫感，
很快就被自豪感所代替了：“看
到很多游客都在拍摄我们人墙，
真的很自豪！”乔海涛如是说。

青年报记者 杨力佳

本报讯“上海是我长大成
人的所在，带着我所有的情怀，
第一次干杯，头一回恋爱，在永
远的纯真年代……”当熟悉的旋
律与歌词在耳畔再度响起，相信
在每个人的心底都会泛起不一
样的感动与感慨。在2021年这
首力波啤酒广告歌《喜欢上海的
理由》发布20周年之际，在力波
啤酒厂原址上，一座30万平方
米的商务总部集群——上海·力
波，应势而生了。5月4日，作为
梅陇镇城市更新项目的代表，力
波1987精酿首发启幕。本次活
动是闵行区五五购物节“1+15+
1”系列活动中的重要板块，也是
5月第一场活动向公众开放，区
经委、文旅局、梅陇镇各级领导
出席本次活动。

我在上海，力波也还在
力波诞生于1987年，是上

海最早的合资啤酒品牌，名字源
自 英 文 啤 酒“BEER”倒 写 的

“REEB”，音译“力波”，第一瓶力
波啤酒下线于当年8月7日。力
波啤酒坚持德国配方，使用大比
例麦芽酿造，一上市即成为上海
主流啤酒领导品牌。

2001 年，借助力波啤酒广
告歌《喜欢上海的理由》的影响
力，力波一度到达巅峰，曾连续
多年稳居上海啤酒行业首位，成
为上海的一张城市名片，收藏几
代上海人对本土啤酒的记忆与
情怀。

2006 年—2010 年，力波啤
酒面对众多国际啤酒品牌的围
堵，市场占有率减少，生产规模
降低。2016年力波啤酒正式停
产。2016 年底，力波啤酒厂地
块转型和城市更新全面启动。

《喜欢上海的理由》里最深
入人心的一句，恐怕就是：“我在

上海，大家都在。”当初这首歌曲
面世时，希望让人们看到上海海
纳百川、积极向上的拼搏精神，
人们在生活中努力奋斗的状
态。歌曲广告中选择的人物都
是生活中最普通的代表，他们在
不同场景中切换，反映了城市中
无处不在的拼搏精神。

20年的时光，听着这首歌长
大的70后、80后、90后早已经长
大成熟，而与这首歌同龄的千禧
一代也已长大成人。如今，Z世
代翻开了崭新的一页，但无论是
哪代人，拼搏与奋斗，永远是这
座城市的精神。力波在停产并
退出市场多年之后再次归来，让
人从心底感叹一句：我在上海，
力波也还在！

“酒”别重逢，为岁月干杯
远远地，就可以看见 60 米

高的标志性大烟囱依然岿然矗
立着，仿佛在静静地诉说着这里
曾经的辉煌。这片位于益梅路
91号的力波1987创意产业园，
约2.2万平方米，由西地块旧厂
房改造而来，充分保留力波啤酒
厂原始风貌，留存海派工业历史
遗迹。之前的老锅炉房此刻已
经变身成为力波1987精酿，用
另一种形式，将力波啤酒从上海
人的记忆中带了回来。

步入这座餐厅后看到，整体
设计采用工业复古风，最大限度
保留原有风貌并兼顾用餐舒适
度和观赏性。大片裸露的红墙
和水泥立柱，新安装的精酿输酒
管和老式工业管道交错，漫步力
波1987精酿，仿佛穿越时光长
廊，力波老厂的老设备老物件：
空气水泵、蒸汽分水器、水过滤
器、锅炉控制器、煤抓斗、水瓶盖
销毁器……被原封不动地保留，
作为餐厅背景和装饰。餐厅总
面积1400多平方米，室内可同
时容纳180余人用餐。

力波1987精酿回归啤酒酿
造初心，为上海美食美酒爱好者
呈现富有老上海特色的精酿啤
酒与美食。在吧台后面，记者遇
见了正在忙碌着的总酿酒师骆
新源 ，一个土生土长的80后上
海小伙。

他说，希望大家可以在这里
品味到纯正的力波啤酒，让上海
本土的啤酒文化得以传承：“非
常惊喜可以有这个难得的契
机。此次精酿馆首批推出包含
经典口味‘力波1987经典拉格’
在内的6款精酿啤酒，每一款精
酿的名字都包含了力波以及梅
陇的元素——红锅炉琥珀艾尔、
摩天轮IPA、老烟囱燕麦世涛、寂
静谷仓酒花小麦、纯真年代轻盈
艾尔。这些都是比较经典款的，
之后还会根据季节、节庆等做一
些别的口味。”

“从 1982 年征地，1984 年
开工，1987 年出酒，一幕幕的
画面历历在目。”今年已经 78
岁高龄的汪炳源曾经是力波的
销售经理，当他回到曾经奋斗
过的地方，感慨万千。品尝完

“力波1987经典拉格”后，他继
续说道，“非常激动，力波回来
了，希望可以把力波精神继续
传承下去。吃苦耐劳，深耕细
作。”

闵行区梅陇镇党委副书记、
镇长陈冬发在致辞中表示：“梅
陇‘十四五’期间制定了建设未
来之镇的目标，我们将积极推动
上海力波的发展，支持企业多元
发展，带动梅陇文化输出，将力
波啤酒打造为城市新地标、新名
片。我们希望，力波团队能坚持
发扬奋发追求，完善自我的力波
精神，让老地方焕发新味道，让
力波啤酒涅槃重生，开启力波发
展新时代，谱写力波发展新传
奇，让老上海人心中的力波再次
傲立世界舞台！”

喜欢上海的理由
力波“酒”别重逢

点赞！关键时刻看我子弟兵
救人视频冲上热搜！95后兵哥哥说，挺身而出是一种本能

青年报：想到过你救人的视

频会引来这么多网友的关注和

点赞吗？

乔海涛：其实我根本没有想
过这事儿。作为军人，这时候挺

身而出是一种本能。作为95后
武警战士，我们要有灵魂有血
性，有本事有品德，不断学习，不
断向前进步，把自己塑造得更
好，成为为人民服务的好战士。

5月3日，武警战士乔
海涛和战友在黄浦江勇救
落水者的视频在网络上
流传。不少网友看了视
频感慨：“关键时刻看我
子弟兵，真心尊敬。”“为武

警战士们点赞，他们为抢救
人民的生命奋不顾身。”“作为

军人，这时候挺身而出是一种本能。”接受采访时，
乔海涛如是说。 青年报见习记者 陈泳均

我们要有灵魂有血性

昨日，力波1987精酿首发启幕。 青年报见习记者 郭容 摄


