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当天下午，一行人来到位于
斜土路上的百年老字号——星
光摄影器材城。这里有黄浦区
首个老字号公共创业实训基地
——“星光色谷”。

“因为疫情，短视频火了，我
们摄影、摄像器材也卖得更好
了。”“星光色谷”公共创业实训
基地负责人、星光文化发展有限
公司总经理尹晓静带领老字号
的负责人们参观该基地。星光，
创始于1887年，享有“北有五棵
松，南有星光城”的美誉，星光摄
影器材城是国内最大摄影摄像
器材城。这个公共实训基地也
充满摄影元素，他们尽力为创业
者提供条件。

随后双方举行了黄浦区—
姑苏区“老字号·新活力”座谈
会。产品老旧、服务落后、无法
吸引年轻消费者，组织架构陈
旧、市场反应滞后、人力资源匮
乏等，是一些老字号发展面临的
共同困境。如何破题，成了座谈
会的重点话题。

尹晓静讲述该公司的历史，
以 及 不 断 创 新 求 变 的 过 程 。
2018年，他们在一场黄浦区“老
字号 新活力”交流对接活动中，
发现一位90后的小伙脱颖而出
为星光设计了一个相机机模，在
网上热卖。这个小伙凭借该作
品获得大奖，并走上创业路，星
光也感到这是公司引入外界创
新资源极好的契机，于是与“老
字号 新活力”创新创业专项行
动的合作越来越深入。

“我们与华东理工大学合作
起源于2019年，当时我们策划三
阳南货店150周年纪念活动，我
们邀请华理设计学院的老师和同
学们共同策划纪念活动。”邵万生
商贸有限公司总经理葛颋也介绍
他们公共创业实训基地运作情况
和产教融合的经验做法。此后，
邵万生主动迎合年轻消费群体，
2020年5月，他们邀请华东理工
大学设计学院的老师和学生们，
与三阳合作进行三阳马蹄蛋糕营
销计划课题竞赛、邵万生小龙虾
营销计划课题竞赛，与外语学院
进行企业文化资料的翻译合作。
这些合作不论是产品设计、包装，
还是品牌塑造、推广营销，都让人
们觉得老字号“年轻”起来。2020
年11月，这家老字号的公共创业
实训基地正式挂牌了。

“我们与邵万生合作初期，
主要是围绕‘五出模式’，就是企
业出需求、出实习导师，学校出
课题、出人才，校企共同出‘产
品’。这在简单需求、单一对接
的情况下是一个相对比较高效、
高质的模式。”华东理工大学艺
术设计与传媒学院党委副书记
王珊分享依托公共创业实训基
地开展产教融合经验做法。随
着合作的老字号企业增加，需求
多样化的新情况，他们依托上海
市大学生文创基地、邵万生公共
创业实训基地，学校LCS创新创
业基地，形成了政、产、学三方协
同机制。创业者代表成剑云回
顾了公共创业实训基地对自身

创业的帮助与支撑。黄浦区商
务委副主任徐文飚则坦诚分享
了黄浦地区老字号的特点、发展
问题，以及政府正在着手制定的
产业规划和相关精准扶持措施。

苏州采芝斋食品有限公司
董事长储敏慧、得月楼餐饮有限
公司总经理林冏等也介绍了姑
苏老字号改制情况、发展情况和
企业传承等信息。两地代表们
围绕两地老字号内部创新现状、
外部创新创业资源的赋能等方
面展开了热烈的互动交流。

据悉，近三年来，公共创业服
务、老字号企业、高校及创业组
织、社会服务机构四方资源交互
支持，构建了黄浦区创新创业生
态系统。黄浦区就业促进中心表
示，已累计发布122项老字号创
新需求，组织65场创新创业活动，
8776人次参与其中，产生527个
创新方案，促成25个创新合作对
接意向。黄浦区作为上海的心
脏、窗口和名片，具有优越的双创
环境和丰富的老字号品牌资源，
全市180个中华老字号品牌中，
96个老字号汇集于此。老字号品
牌激发内创新动能的同时，肩负
经济发展与青年成长的双重责
任，构筑起品牌集聚度、创新活跃
度的双维度支撑。今年起，“老字
号·新活力”新一轮三年行动计划
也已启动，未来将围绕“新伙
伴＋”、新技能＋、新使命＋、新模
式＋、新视野＋等“五新”目标，专
项行动将全面升级、持续为区域
双创工作、经济发展再添动能。

随着长三角一体化上升为国家战略，上海市与
苏州市往来愈发密切。近日，苏州市姑苏区相关领
导及老字号企业家代表组成专题调研组，来到上海
市黄浦区，考察黄浦区老字号公共创业实训基地，
加深两地老字号的互通互惠，共同推进“长三角老
字号”品牌创新创业发展。 青年报 盛夏 记者 孙琪

据悉，去年年底，黄浦区和
姑苏区公共就业服务机构分别
签署了就业创业工作战略合作
框架协议。两地约定将以此契
机，全面开启深度合作，共同探
索沪苏就业创业工作高质量发
展新模式。在合作框架下，上
海市和苏州市，黄浦区和姑苏区
将轮流定期举办就业创业工作
交流活动，共促创业型城市建
设。本次交流活动，以“老字号·
新活力”专项行动合作对接为契
机，进一步加强两地创新创业工
作协同开展。

当天上午，在黄浦区人社局
组织下，姑苏区人社局等一行人
先来到了南京东路步行街。在
这里，几家各有特色、充满年轻
活力的时尚餐饮店铺沿街一字
排开，店铺前的椅子上随意地坐
着一些悠闲的顾客，他们一边享
受着手中刚刚从店铺内购买的
美食，一边欣赏着过路的行人。
然而这些坐在店铺门前椅上的
人们，手中握着的却并不是以往
的咖啡奶茶或者面包蛋糕，他们
在品味的可能是一杯米浆、一块
马蹄蛋糕，或者一杯香气四溢的
花茶。

这几家店铺看似毫不相关，
事实上，它们却有着一个共同的
特点——它们都是拥有百年历
史承载的老字号品牌配合南京
路东拓段所开出的“创新首
店”——擅长糟醉产品的邵万生
卖起了啤酒和火腿；三阳南货里
糕点造型创新，还卖起了咖啡；
黄隆泰卖的茶叶以年轻人喜爱
的花茶为主打；老大同善道米店
推出了以大米为原材料的面膜
与化妆品。

这些拥有上百年历史的老
字号品牌是如何实现华丽转身，
无缝链接年轻群体的呢？

据悉，从2017年开始，黄浦

区人社局就推出了“老字号·新
活力”创新创业专项行动，与沪
上各大高校合作，让青年大学生
接受老字号品牌创业史教育，在
传承老字号优良传统文化的同
时，发挥自身聪明才智，不断对
品牌文化注入新的时代内涵，使
老字号品牌得到进一步发展，为
黄浦区老字号品牌发展、增强核
心竞争力而助力。

这四家“创新首店”，就是老
字号品牌们携手华东理工大学
的学生们所开发的新思路。新
三阳南货店的经理告诉记者，年
轻学生的加入为店铺带来了与
以往截然不同的新貌，在店铺的
装修陈列上、包装上都做了颠覆
性的改变，学生们还利用自己的
专业技能，为原有的产品带来了
技术上的改革。

韩雨婷是新三阳南货店的
一名工作人员，同时也是华东理
工大学产品设计专业的应届生。
韩雨婷告诉记者，目前自己已经
和三阳南货店签订了三方协议，
算是这里的一名正式员工了。对
于加入这家老字号品牌，韩雨婷
表示非常荣幸，作为一名从小生
活在上海的孩子，对这些老字号
品牌总是有着特殊的感情。自从
去年9月第一次来到这里，韩
雨婷看着这家店铺在
自己和小伙伴们
的打理下愈加充
满活力、吸引
着一批接一
批的青年来
这里打卡，
她希望未来
自己能用自
身技能，为这
家已经拥有百
年历史的老字号
开拓更多新的市场
和新的方向。

南京路上觅新意 创新首店来支招

新老合作溅火花 互相学习实现共赢发展

黄浦区“牵手”姑苏区 共商创新创业新思维

为“老字号”注入“新活力”

▼黄浦区—姑苏区
“老字号·新活力”座
谈会现场。

▲考察黄浦区老
字号公共创业实
训基地。
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