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位于国家会展中心主轴线
商业广场的东浩兰生进口商品
展销中心，身处进博“腹地”，
2018年成为进博会首批“6+365
天”交易服务平台，东浩兰生集
团一直扮演着进博会重要的招
展商及采购服务商。上海东浩
兰生国际贸易（集团）有限公司
副总裁陆昀中告诉记者，东浩兰
生作为进博会的服务对接企业，
主要在三个层面上体现进博的
溢出和带动效应：

第一点，利用国贸集团“6+
365天”的交易服务平台与国内
外参展商进行深度对接。东浩
兰生进口商品展销中心是唯一
一家位于进博会红区之内的“6+
365天”平台，作为发挥溢出效应
的主阵地，具有突出的区位优
势；第二点，利用东浩兰生充分
的外国客户资源，协助和服务外
国客户在进博会设置展位，同时
变展品为商品，帮助这些外国客
户的商品进行国内市场销售；第
三点，也是今年的新增亮点，就
是在展销中心内设置了东浩兰
生好物直播馆，将今年的进博好
物以直播形式分享给中国消费
者，同时达成线上购买。未来，
直播馆也会考虑采取“6+365天”
的形式，在线上形成持续全年周
期的、每天不同场次的直播带
货。

据该直播工作组负责人张
亭介绍，今年进博会直播馆安排
了三条直播线：一种是网红达
人，以内容输出为主，在各个展
馆内跑动，带领网友在线上“云
逛展”。一来可以让消费者在云
端了解进博会，很多产品可以更
直观地得到消费者的反馈。这
些反馈对品牌方的市场策略帮
助很大。还有一种是在东浩兰
生直播厅里现场卖货的带货主

播，把我们通过前两届优选出的
产品，以最短的链路和超高性价
比卖给消费者。第三种则是私
域流量，这次东浩兰生签约了团
爆品等十家社群平台进行团购
精准销售。通过新零售方式，这
些“进博线上推荐官”可以协助
外资展商测试中国市场，并带动
销售，成交效率大幅提升。

换言之，今年的好物直播间
也算是前两届进博溢出效应的
体现。一个体现于产品种类上
的扩容，一个体现于销售手段上
的创新。关注国内国际双循环，
既有国际产品，也有国内产品。
据其估算，今年直播间共精选了
20余件产品，单品的销售额已突
破1千万元。

与国家会展中心一路之隔
的虹桥品汇，同样扮演着服务

“一带一路”和“长三角区域一体
化”辐射进博会溢出效应的生力
军。依托虹桥品汇的渠道运营
能力，进博展品抱团走进长三角
城市。实现了约50余家参展商
转变为进口贸易商，带动B2B贸
易近30亿元。

据悉，第三届进博会前夕，
虹桥品汇二期A栋钢结构于10
月 31 日成功封顶。虹桥品汇
二期项目以颠覆传统商业模式
的思路，打造仓储、展览、体验
式零售消费三位一体的前店后
仓 B2B 特大商品集散地。今年
开工建造商业体 A 栋总建筑面
积 8 万平方米，将与年底开建
的B栋共同形成近21万平方米
展示中心，为进博会参展企业
及各类希望进入中国市场的外
商企业提供办公、展贸空间及
企业服务。

进博溢出效应凸显
社交圈永不落寞

上海市“6+365”平台集中展示交易馆进博效应将持续。 受访者供图

作为疫情防控常态化条件下我国举办的一场规模最大、参展国别最多、线
上线下结合的国际经贸盛会，第三届中国国际进口博览会展示了我国疫情防
控和经济社会发展的重大成就，通过推动展品变商品、展商变投资商，四大平
台作用凸显，溢出效应不断放大，传递出坚定扩大开放、共享中国大市场的积
极信号，为实施扩大内需战略、加快形成双循环新发展格局提供了有力支撑。

青年报记者 冷梅

今年，突如其来的新冠肺炎
疫情为全球贸易往来造成巨大
挑战，各国参展商迫切期待从进
博会收获“展品变商品”“贸易促
投资”的积极能量。而在交易签
约现场，看到他们满载而归、内
心笃定的笑容，也了然他们终于
得偿所愿。

今年，新老朋友纷至沓来，
“进博会磁力”持续显现，参展商
变投资商，进博会溢出效应持续
释放。对此，采访时众多参展商
总会感触良多。新西兰乳品巨
头恒天然集团大中华区首席执
行官周德汉告诉记者：“进博会
对于恒天然来说不仅是全面展
示自身实力的珍贵机会，更是公
司扎根中国，践行对中国长期承
诺及对中国市场信心的一个见
证。”他总结了进博会经历三届
出现了一个明显变化，即从品牌
展示逐渐实现商业利好，并能提

升参展企业的销售，这是进博会
带来“实打实”的溢出效应。

据了解，去年恒天然与厦门
建发股份在进博会上签下总金
额为170亿人民币的深化合作备
忘录，通过建发股份完善的供应
链全程运营服务，帮助恒天然实
现从进口端到消费端高效、安全
的产品交付。经历一年多时间
的合作，履约金额已破百亿。本
届进博会上，恒天然还与巧厨签
订了价值1亿人民币的产品采购
协议，并与良品铺子、广州酒家、
尊宝、牛氏运昌等本土零食及餐
饮头部企业签署战略合作协议，
进一步扩大“进博社交圈”。

以进博会为投资促进平台，
不少外资展商变身投资商，选择
落户浦东发展的企业不在少
数。连续三届的进博会参展商
惠氏营养品，在本届进博会上宣
布将其大中华区总部正式落户

浦东自贸区。未来地区总部职
能的升级规划，将包括建设营养
科学、人才培养、全球跨境电商
总部、客户服务和物流五个中心
等举措。

今年8月，新西兰恒天然集
团和美国美安康联合成立的上
海创新中心，在浦东金桥正式投
入使用。作为恒天然研发中心
全球网络的一部分，上海创新中
心承接新西兰总部研发中心的
科研实力，配备多个实验室，拥
有完善的研发能力，其中包括产
品研发、感官分析、理化测试、分
析检测，微生物测试和功能性验
证等六大功能。

“在上海建立创新中心可以
进一步帮助我们各项业务都能更
贴近中国消费市场的变化和喜
好，更快、更高效地开发出适合
市场需求的新产品。”恒天然大中
华区首席执行官周德汉说道。

扩大“进博社交圈”参展商变投资商

“6+365天”交易服务平台
进博效应永不落幕

在今年的服务配套中，展期内销售的展品进口

环节三税全免、允许参展企业办理进口特殊食品临

时许可证等13项政策加持。今年又新增了允许展品

在展会结束后，转入特殊监管区开展跨境电商业务

等6项支持举措。而核心锁定溢出效应的“6+365天”

交易服务平台，今年新增7个，共达到56个。

以进博会为窗口，中国扩大开放的步伐，正在铿锵迈向更高水平。在全球疫情

扩散蔓延、国际贸易和投资大幅萎缩的大背景下，这是提振全球经济的大国表率。


