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青年报记者 陈宏

本报讯 东方卫视从 2014
年正式进入省级卫视 TOP3 以
来，一直扮演着“卫视破局者”
的角色。2021 年，东方卫视将
为自己设下更高的目标：“保二
冲一”。消息传出，业内都极为
关注。

青年报记者从2021东方卫
视开放大会上获悉，今年虽然
受疫情影响，但东方卫视今年
以来已创下历史最佳，堪称展
示了电视行业的“上海模式”。

“逆生长”的原因，则是创新，包
括《我们的歌》等王牌综艺在内
的 2021 年发布内容中，创新内
容“高达66%”！

数据证明历史最佳
数据显示，东方卫视今年的

表现上佳，疫情防控让“宅家模
式”成为近两年的主流，客厅文
化和电视场景被激活。

据中国广播索福瑞媒介研
究（CSM）董事、总经理丁迈介绍，
新的视听格局下，市场头部特征
明 显 ，Top5 卫 视 同 比 增 幅 达
14.6%，东方卫视的整体表现尤
为出色。

今年1-9月，东方卫视在最
具含金量的18：00-23：00晚间时
段，CSM35城、59城、全国测量仪、
低线城市网“四网”收视排名由三
进二，25省网市场份额增加42%。
收视人群结构持续优化，15-45岁

观众全国网域收视率大涨63%，大
学以上学历占比高达31.9%。

从具体板块来看，东方卫视
在剧场、综艺、晚会等各大阵地全
线领跑：东方剧场“第一剧场”的
地位无可撼动，CSM35城平均收视
达1.823%，《安家》更以2.557%的
超级热度坐拥年度剧王；周末黄
金时段综艺收视，业已形成了周
五第三、周六第二、周日第一的

“321格局”，《欢乐喜剧人》《极限
挑战》《我们的歌》三大现象级节
目彰显王者风范，担负公益使命
的《极限挑战宝藏行》单期收视破
3%，以《完美的夏天》《舞者》为代
表的全新 IP 实力不凡，颇受 90
后、00后人群的欢迎。

对东方卫视自身来说，2020

年实现了一次重大的历史跨越
——不仅一举创下了自2003年
开播以来的历史最好成绩，也为
SMG流媒体战略下的新一轮改革
发展奠定了坚实基础。

保二冲一的底气在创新
在22日的开放大会上，东方

卫视喊出了2021年的目标：“保
二冲一”。记者获悉，这个目标，
并不单指传统收视价值，而是立
足于SMG流媒体战略下的融媒复
合能量——近两年来SMG推进的
以“瘦身、握拳”为特征的供给侧
结构性改革成果初显，东方卫视
期待在2021年迎来第一个真正
意义上的融媒转型收获期，展示

“上海模式”。

底气当然是来自创新内容
占比极高。以如今很有影响力
的综艺《我们的歌》来说，22日B
组歌手常石磊、陈小春、G.E.M.邓
紫棋、李玟、孙楠、王源、GAI 周
延、郑云龙也正式亮相，并齐齐
向A组对手“放狠话”，网络关注
无数。而东方卫视旗下的其他S
级综艺《极限挑战》和《欢乐喜剧
人》两档综N代，也在现场发布了
全新计划。

“全品类覆盖、全媒体融合、
全产业打通，是东方卫视发布的
众多新品的特征。”东方卫视方
面说。而上海广播电视台台长
宋炯明也表示，“只要有决心就
会有无穷的力量，只要有信心就
能在成功的起点。”

上海国际艺术品交易月从
来就不是一个空洞的概念。记
者了解到，在这一个月时间里，
在上海全市范围内将集聚超100
场各类艺术品交易相关活动。
其中有主心骨影响的是几大展
会。包括佳士得2020香港秋季
拍卖上海预展、第七届西岸艺术
与设计博览会、第八届 ART021
上海廿一当代艺术博览会等活
动。

即名为“交易月”，归根到底
还是要以“交易”来论事。艺术
品展会最终就是为了促成交
易。而从艺术品展会的主办方
来看，上海国际艺术品交易月其
实已经获得了多方力量的支
撑。比如佳士得拍卖行是世界
著名艺术品拍卖行之一，其拍品
汇集了来自全球各地的珍罕艺
术品、名表、珠宝首饰、汽车和名
酒等精品。在全球艺术品交易
中占到很大的份额。

西岸艺术与设计博览会其
背后是徐汇区政府。上海国际
艺术品交易月已经宣布落户徐
汇滨江，而徐汇滨江的博物馆和
美术馆群，让这片江岸充满艺术
气息，成为上海文化地标。徐汇
区的大力支持，为艺术品交易月
营造了一个良好的外部环境，也
为交易月提供了优质的内容。

这几股力量的汇集和支撑，
奠定了上海国际艺术品交易月

“交易”的基础。而且他们的推
动显然是有倾向性的，就是加
大国际著名艺术机构和艺术家
在交易月扮演更为重要的角
色，以此来巩固上海“北半球艺
术品交易重镇”的地位。西岸
艺术与设计博览会更是迎来17
个国家、36 个城市的近 100 家
国内外顶尖画廊参展，来沪参
展的海外画廊占比超 55%。足
见交易月对全球艺术机构的吸
引力和影响力。

瞄准千亿市场规模 打造全新产业生态

全球艺场聚焦“上海时空”

随着第二届上海国际艺术品交易月的启幕，上海正式进入
“全球艺场，上海时间”。事实上，艺术品交易月已经意味着上海成为了
北半球的艺术品交易重镇。而上海这个“重镇”是具有十足的底气的。这份
底气何来？无论是软件还是硬件，都给了很好的注解。 青年报记者 郦亮

上海国际艺术品交易月不
是一个空洞的概念也是因为从
今年起，这个交易月真正实现了

“看得见，摸得着”。所谓“看得
见，摸得着”，除了一系列艺术品
交易相关活动的举办之外，更重
要的是有一个实体。这就是随
着第二届上海国际艺术品交易
月启幕的上海“西岸艺岛 Art
Tower”的投入使用。

青年报记者了解到，西岸艺
岛Art Tower位于上海西岸文化
核心区，建筑面积约9.3万平方
米，由荣获普利兹克建筑奖的日
本建筑专家妹岛和世和西泽立
卫主持的SANAA建筑事务所担纲
设计，由七栋围而不合、高低不
一的建筑单体组成。而西岸艺
岛所在的西岸地区曾是20世纪
民族工业的发源地之一，2008年
以上海世博会的举办为契机开
始了地区城市更新建设，由生产
型岸线转向生活型岸线，目标之

一是打造亚洲最大规模的艺术
区。随着西岸艺岛的开张，离这
个目标又更近了一步。

有一点必须引起关注的是，
西岸艺岛其实是为上海国际艺
术品交易月“度身定制”的。没
有艺术品交易月，西岸艺岛就不
会那么快地诞生。据了解，随着
西岸艺岛的正式启用，上海国际
艺术品交易中心迁入并提供产
业落地整体配套服务，集产业
链、创新链、资金链、服务链为一
体的艺术品产业生态圈也已初
构成型。

记者了解到，西岸艺岛未来
将发挥三个层面的作用——“聚
合型”的艺术空间。在建筑中集
聚整合了不同类型的艺术品交
易展示空间，包括2300平方米达
到国际标准的公共展厅和2000
平方米独立的艺术品周转存储
区；“一站式”的交易服务，依托
上海国际艺术品交易中心，将从

政
策 、流
程 及 运 营
三方面为艺术
机构提供最大化
的服务便利；“全要
素”的产业生态。精准
对接排名前5的拍卖行、排名前
20的画廊等艺术品交易产业主
体，并向上下游及外延行业拓
展，构建集产业链、创新链、资
金链、服务链为一体的艺术品
产业生态圈。因此，西岸艺岛
中除了艺术品交易月的管理服
务机构之外，还有很多世界顶
级画廊及艺术品外延企业落
户，此外还有诸如中央美术学
院教学实践基地“西岸科技与
艺术创新实验室”这样的艺术
研究机构。比如“西岸科技与
艺术创新实验室”就专门研究
艺术与科学如何相融，相辅相
成的一个机构。

几大艺术品展会强力支撑

紧扣时代脉搏 展现“上海模式”

逆势向上 东方卫视用创新回答2020疫情大考

让交易月“看得见，摸得着”
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