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青年报记者 陈宏

本报讯 由于第一季的火爆，11
月22日在沪宣布启动的电视剧《大
江大河2》的进展，一直备受外界关
注。它到底为什么能如此受欢迎？
除了是一代人的情怀所系，它被大为
称道的还有过硬的细节和演绎，在近
日剧方举行的探班活动中，第二季的

细节也部分曝光，让人感叹它“不愧
良心剧”。

近日在《大江大河2》的片场，拍
摄间隙，饰演小雷村“村支书”雷东宝
的杨烁带着大家畅游了一番村支部
的办公室。这间办公室，墙上挂满了
奖状，走上前仔细看，每一面奖状上
写的字都不一样，有的写着“奖给小
雷家村：在积极开展法制教育、预防

犯罪心理方面，被评为优秀村集体。”
有的写着，“小雷家村在一九八六年
社会主义生产建设中，大干实干，成
绩突出！获生产标兵称号。”还有“优
秀党支部”、“模范村委”……等一系
列奖状。奖状上的每个字都严格按
照那个年代的特点来，绝不会因为镜
头拉得远，就忽略这些奖状的制作。

年代物件的细节精致，剧情和演

员的工作细节，也同样让人感慨。《大
江大河2》中，时间也过渡到了80年
代末90年代初，国外资本进入，几位
主角的人生也进入到新的阶段，专家
和领导们对审看的素材内容给予高
度评价。

细节决定成败，从这些点点滴滴
中，《大江大河2》的“良心剧”品质展
露无疑，再成爆款的机会很大。

细节部分曝光“不愧良心剧”

《大江大河2》：每面奖状都不一样

网红文创 月销量跌到个位数
“网红”不红了？最近人们都在

议论故宫的一些文创产品。都已经
12月底了，一套价格高达3980元的

“故宫紫檀护肤五件套”的月销量只
有2套。一幅定价960元的“镜芯无
框装饰画”月销量也是2套。而定价
高达19800的“故宫白玉挂饰”和定
价760元的“傅抱石湘夫人图高仿装
饰画”的月销量都是0。

这是一个前所未有的现象。往
年岁末年初，都是博物馆文创产品销
售的旺季，很多网红产品都卖到断
货。而今年即便是作为网红产品的

“故宫口红”月销量也不过 3000 多
支。青年报记者注意到，这是一些比
较普遍的现象。不仅是故宫的文创
产品，很多博物馆的文创也遇遇了寒
冬。有的过去卖断货的网红产品，今
年竟然破天荒地进行了折扣销售。

市民周先生是一个博物馆文创
收藏爱好者，他收藏的世界各地的博
物馆文创有1000多件。他告诉青年
报记者，中国一些网红博物馆文创产
品的滞销也是在意料之中，“过去几

年火爆，是因为大家都有新鲜感，现
在新鲜感过去了，就会觉得这些产品
还是卖贵了，性价比不是很高。”

博物馆文创 还是要名副其实
青年报记者在对一些观众进行

采访时，听到最多的就是“性价比不
高”这个词。一位女士告诉记者，像

“故宫紫檀护肤五件套”这样的产品，
都是和一些不知名的化妆品商合作
的，因为贴上了故宫的标签，就要卖
3980元。而一套知名品牌的化妆品，
也不过一两千元。

青年报记者在调查中注意到，虽
然一些文创产品的销售遭遇了滑铁
卢，但是像《故宫日历》这样的拳头产
品依然销售火爆。在故宫出版社的官
方旗舰网店上，折扣价59元一本的
2020年《故宫日历》12月份已经取得
了超过4万本的销售佳绩。上海博物
馆天猫旗舰店上卖得最好的是一只标
价65元的“宋徽宗天下一人帆布包”，
月销量也有252只。其一是文创产品
所呈现的内容都来自博物馆自家的馆
藏。其二是这些文物内容与文创产品
深入融合，而不是简单的拼凑。

网红文创产品：定价万元，月销量0

这几天，故宫博物院的一些文创产品再次成为
关注焦点，不是因为卖得好，而是因为卖不动了。博
物馆的文创产品滞销是今年岁末一个比较奇特的现
象。 青年报记者 郦亮

故宫文创产品。 受访者供图


