
07都市2019年9月4日星期三
责任编辑赵一智 美术编辑林婕

联系我们 qnbyw@163.com

■都市脉搏

中欧基金顾伟：固收投研将进入专业化分工时代
在中欧基金副总经理顾伟看来，低利

率时代，固定收益超额收益获取难度加大，
固定收益投研的专业化分工将显得越发重
要，固定收益各个细分领域都需要解决研
究深度问题。

自2016年加入中欧基金起，顾伟就着

手对固收团队的架构进行调整优化，提倡
专业化的分工，并坚持“研究驱动+纪律性/
制度化”的投资模式。从固收投委会，到统
一研究平台，再到专业投资小组，通过这三
个层面的专业化运作实现固定收益和资产
配置投研的标准化和精细化。 广告 投资有风险

青年报见习记者 陈婷

本报讯 中秋吃月饼是中国人自
古以来的风俗，每当中秋节前月余，
月饼市场便会率先火爆。9月2日、3
日，青年报记者先后走访了大润发、
乐购、盒马鲜生等实体超市，临近中
秋节，各大超市大都在入口处摆出了
堆满各品牌月饼礼盒的货架，记者发
现，相较于往年，今年的月饼礼盒显
得朴素简单。此外，月饼市场也出现
了新变化，为了迎合年轻人的口味，
喜茶、星巴克等品牌都推出了形状各
异的月饼礼盒产品。

月饼包装从简
团购建议提前半月预订

实体超市和品牌门店是消费者
中秋节前期购买月饼的传统渠道，9
月2日及3日，青年报记者先后走访
了高鑫零售旗下的大润发超市，华润
万家旗下的乐购超市和老牌糕点品
牌“老大房”门店，相较于往年，超市
货架上的月饼礼盒包装不再过度，转
向了简单素雅，价格也开始更为平民
化。

临近中秋，华润万家旗下的乐购
松江店的入口处摆满了各色各样的
月饼礼盒，各品牌月饼价格不一，大
多处于几十元和三百元之间。超市
内部大范围张贴的广告海报显示，目
前已经过了在该超市购买月饼的优
惠期。据月饼货架的工作人员李阿
姨介绍，8月23日到8月29日期间，
月饼单张收银条实付158元可返50
元现金抵用券一张。

李阿姨透露，目前只有个别品牌
的月饼有买一送一和买三送一的活
动，“牌子响一点的品牌一般没什么
优惠，小品牌的月饼礼盒会有一点优
惠。”她向记者介绍了一款不知名品
牌的月饼礼盒，并说道：“这个牌子的
月饼买三送一，三百块以内可以买四
盒，还是挺划算的。”

李阿姨一直以来都是负责月饼
货架的销售事宜，她表示，今年以来
月饼礼盒的包装偏向了素雅简单，她
感叹：“没以前花哨了。”

前一天，记者来到高鑫零售旗下
的大润发超市，超市工作人员透露，
目前礼盒装的月饼并没有什么优惠
活动，一次购买的数量大的情况下有
诸如买五送一等微小的优惠。就礼
盒月饼今年出现的新变化，工作人员
说：“月饼礼盒的包装变朴实了，所以
月饼礼盒的单价也变低了。”工作人
员以如今标价88元的一盒采香斋幸
福月饼礼盒为例，“这个礼盒去年卖
120多，今年才卖88元。”

可见，今年的月饼礼盒包装有别
于前几年的奢侈、眼花缭乱的包装方
式开始走向简单、环保风格。今年的
8月3日，2019（第二十五届）“中国月
饼文化节”在北京隆重开幕，《2019
年全国月饼行业发展趋势报告》（以
下简称“《报告》”）在会上发布。《报
告》提到，近年来，国家大力提倡环境
保护，环保意识深入人心，预计今年
月饼包装的风格将继续以弘扬传统
中秋文化、简约环保为主。

除了包装风格的显著变化之外，

《报告》显示，今年中秋月饼市场将呈
现出主销售期启动更晚、销售期更
短、短期量大等特点。老牌糕点品牌

“老大成”的工作人员告诉记者，由
于今年的中秋节比往年早，所以礼
盒月饼的销售期缩短了，他表示：

“需要购买礼盒装月饼的顾客现在
大都已经预订完毕，我这边一般9月
8日之前都会送到顾客手上。”据他
透露，老大房今年中秋主要销售两
百至四百人民币的广式月饼，主打
产品鲜肉月饼因为保质期短，只有
两至三天，不是消费者中秋月饼的
首选，所以不提供礼盒装销售，“不
过，鲜肉月饼可以用一个耐高温的
盒子进行包装。”

如果批量购买中秋月饼一般提
前多久比较合适呢？老大房的工作
人员表示，一般来说提前半个月比
较适宜，但也不排除存在意外情况，

“如果顾客想要买的月饼品种门店
正好缺货，在向周边门店调货也缺
货的情况下，门店会申请工厂加产，
那么顾客到手的货可能是最新日期
的。”

年轻人重口味
新花样月饼迭出

除了大型商超和老牌餐饮品牌

门店之外，网上渠道成为了当今消费
者的热门选择。上海姑娘张小姐告
诉记者，她在中秋月饼的选购上，因
为不存在送礼的需要，更注重口味，
盒马鲜生全新推出的蛋黄流沙月饼
和以口味闻名的香港美心流心奶黄
月饼是她的挚爱。在天猫美心官方
旗舰店，售价348元的美心流心奶黄
月饼月销已超过7万份。

为此，记者走访了针对年轻消费
群体的零售超市盒马鲜生，据工作人
员透露，现做的流心奶黄月饼售价
12 元一个，深受年轻消费者的欢
迎。除了流心奶黄月饼，盒马鲜生还
提供了现烤榴莲月饼、现烤芥末三文
鱼月饼、现烤威士忌五仁月饼等创意
口味。

在盒马鲜生的月饼柜台，许多在
大型商超不常见的月饼品牌的礼盒
装广式月饼琳琅满目，迪士尼、好时
等品牌的月饼礼盒普遍包装时尚精
美、年轻态，从售价来看，相较于传统
商场常见的月饼品牌，这类针对年轻
人的礼盒月饼单价偏高，如迪士尼的
月饼礼盒，单价199元人民币。

《报告》中也提到，年轻消费群体
的喜好已逐渐成为企业着重考虑的
因素，彰显个性、结合特色、形状各异
的包装及产品，更易受到追捧。中秋
月饼产品将更加丰富多彩，多种口味
产品组合装的礼盒，仍将受到消费者
的喜爱。

然而，无论月饼的外形再怎么变
化，月饼的本质并不会发生改变。“月
饼外形再怎么花哨，都是面粉做出来
的。我前两天给我爸妈买了十个十
块钱一个的散装月饼，各种口味都挑
了几个，我爸妈也很开心。”诚如负责
乐购月饼货架的李阿姨所言，无论月
饼礼盒的包装如何精美、口味如何新
奇，它所象征的中秋团圆的内涵不会
有任何改变。

有了这张图 不愁没方向
作为苏州河畔的商品房小区，清

水湾居民区由大华清水湾一期、二期
和华府樟园组成，共有2092户居民，
常住人口5000余人。

作为小区的老居民，70岁的蔡桂
祥十多年前就搬进了小区。当时他
觉得小区附近的交通特别不方便，没
有公交车，需要步行十多分钟走到华
师大。街道白玉社区卫生服务中心
离小区有1600米，配个常用药，老人
走过去要花近半小时。小区里也没
有老年活动中心，他们有时使用小区
内简易的活动器材锻炼，或者只能去
不算太近的长风公园。

这几年居民区周边设施不断更
新，交通增设了普陀社区巴士，新设
的曹家巷社区卫生服务站离小区也
就590米。

老蔡觉得生活圈日趋完善了，但
对于新搬进来的居民，却不甚熟悉。
他常被新邻居问：“周边菜场在哪，怎
么走？”“附近有近一点的医院配药
吗？”“附近的超市在哪里？”

作为小区的志愿者，热心肠的老
蔡常常同样的问题要回答好几遍，

“特别是配药，很少有人知道曹家巷
社区卫生服务站，有些知道的也以为
不对我们小区开放，其他卫生站和服
务中心离小区的距离都超过1公里，
老年人觉得特别不方便。”

如今，一张三折页的清水湾15分
钟生活圈地图可以让老蔡少费很多口
舌。由居委会发布的地图，详细罗列
了小区周边的医院、菜市场、学校、银
行、公交、便民超市、老年活动中心等，
每一项不但有地址和步行时间，对于
居民最关注的医院，还列有工作时间。

三折页背面是一份手绘版生活圈
地图，28处标志涵盖了卫生站、菜市场、
社区巴士、公交站等点位，一目了然。

老蔡率先“检验”了这份地图和
菜单，发现信息十分全面，“和医院相
关的卫生站、服务中心和中心医院就
列了四家，老年人不愁没方向了。”

居委由这张地图开展延伸服务
这份清水湾15分钟生活圈地图

首版今年3月就诞生了，在两次宣传
垃圾分类活动上进行了分发后，又经
过几轮走访修改和听取意见，最近终
于确定了最终版，计划分发到小区每
户居民手中。

制作这份地图的想法来自于清
水湾居民区党支部书记王晓航，还是
一名从宝钢转岗走进社区的“80后”。

这名理科男在企业时要安排生
产计划、调度各作业区生产，两年前，

他从企业干部转岗成为“小巷总理”。
2018 年 8 月，王晓航来到清水

湾，彼时小区存在不少矛盾、纠纷，他
将许多企业管理中的理念运用在了
社区管理中。他花了六七个月将所
有矛盾问题捋顺后，开始关注如何提
升社区生活品质。

制作15分钟生活圈地图就是方
法之一，“这是最贴近居民生活的便
民措施之一，所以在绘制地图时，我
和居委会主任将所有点位都跑了一
遍，确保地图上的标识准确。”

在王晓航看来，15分钟生活圈
地图只是第一步，关键是通过这些信
息如何延伸服务。

如居民配药方面，地图上只是提
供了医院点位，但他们主动跨前一
步，推出了“红马甲与白大褂”配药服
务——党员和居委干部穿着红马甲，
社区医院医生穿着白大褂，每周三走
进小区，为独居老人和75岁以上居
民提供就诊和代配药服务。

又如地图上仅列出菜市场的位
置，但居委会提供了“爱心送菜”延伸
服务。王晓航说，如今每周二、四、
六的上午，小区二期大门口设有便民
服务微型菜场，让居民不出小区就能
买到所需菜品，“目前我们还在另外
洽谈一家微型菜场，想通过垃圾分
类绿色账户积分抵扣部分菜价的形
式给予居民便利与优惠，便民的同
时还鼓励大家做好垃圾分类，准备
放在每周一、三、五的上午，争取近2
个月内落实。”

包装从简、新花样迭出 今年的月饼市场新变化多

针对年轻人的礼盒月饼单价偏高

菜场在哪儿？怎么配药最方便？

15分钟生活圈地图让居民“有数”

清水湾居民手里发到一份有用的地图。 受访者供图

“老年人最关心配药、买菜，这张地图上把附近的医院、菜市场列得
清清楚楚，方便。”在拿到清水湾15分钟生活圈地图后，居民蔡桂祥就仔
细“检验”了一番。

在日前发布的沪15分钟社区生活圈试点名单中，普陀长风新村街
道入围，而清水湾则是街道第一个发布15分钟生活圈地图的居民区，主
导的居民区党支部书记还是一名“80后”。 青年报记者 周胜洁


