
B06 汽车·业界 2019年5月16日星期四
责任编辑高彩云 美术编辑翁浩强

联系我们 qnbzkb@163.com

■资讯

青年报 于诗婕

个性张扬、魅力竞放的时
代，新生代消费者拥有更具特色
的品位和格调，他们对产品的要
求不再止步于基础功能性，还要
满足个人独特的气质与爱好。
反映到汽车市场，拥有操控性与
动力性的运动车型成为许多人
的首选，其既符合彰显消费者个
性的特征，又能满足用户偏爱驾
控激情的需求。

途观 L R-Line 为追求驾
驶乐趣、注重生活品质、时尚
而有个性的的都市精英量身
定制，凭借更加动感的造型设
计、更为时尚的前沿科技和更
富乐趣的驾控体验，创领运动
新风尚。

外放的动感R-Line专属
运动装备让动感呼之欲出

途观L R-Line将丰富运动
设计元素融入外观、内饰中，让
设计更具张力和气势，为消费者
呈现中型SUV犀利动感的一面。

前脸部分，途观 L R-Line
上格栅饰以R-Line专属徽标，
全新高光双C黑色装饰件包围
整个下格栅，横向式的造型向
两侧拉伸，进气面积加大，犀
利的造型让前脸更加凶猛。
格栅内穿插入两边的镀铬饰
条，以及底部车身色横向装饰
条和前唇的设计，让前脸更加
具有横向和贴地的视觉效果，
突出了 R-Line 车型的运动感
和速度感。

侧面，车身色包围件环绕车

身，增强了贴地运动感。R-
Line专属徽标提升档次的同时
彰显其不一样的身份。棱角分
明的19 英寸R-Line 铝合金精
工轮毂增添炫酷动感气息。尾
部设计则与前脸相呼应，高亮黑
色护板，搭配更大的尾翼使其风
格更加动感与亮眼。

内蕴的激情 强劲动力
灵活操控演绎动感激情

作为一款拥有运动基因的
SUV，途观L R-Line不仅看上去
很有“运动感”，开起来也十分给
力。其拥有强劲的动力系统和
灵活自如的操控，带领消费者尽
情体验动感激情。

途 观 L R- Line 提 供
330TSI、380TSI两种动力选择，
最大功率、最大扭矩分别为
137kW、162kW，320Nm、350Nm，
搭配DSG七速湿式双离合变速
器，澎湃动力一触即发。不仅
如此，途观L R-Line搭载4MO-
TION 智能四驱、方向盘换挡拨
片、驾驶模式选择等配置以提
升驾控体验，让车主尽情释放
驾驭激情。ESP车辆稳定行驶
系统、智能胎压监测系统、EDS
电子差速锁等则进一步保障驾
驶安全。

青年报 程元辉

“我觉得这是一个非常好的
机会，借助这个行业环境往下
滑，整个行业处在挑战性的时
候，我们深练内功，”奇瑞捷豹路
虎副总裁陈雪峰说。根据中汽
协数据，3月中国乘用车销量同
比下滑 20%，已是连续第 10 个
月下跌，中国车市依旧困于寒
冬。对于奇瑞来说，梳理高速发
展存在的问题，调整结构借以增
效，正是应对当下市场萎靡期的
举措。

一项举措包括与中国联通
在5G领域的战略合作。4月10
日，奇瑞捷豹路虎在常熟工厂与
江苏联通举行签约仪式，标志着
江苏联通首个5G智能工厂的诞
生。陈雪峰表示：“我们作为江
苏境内一家豪华车企，一定要走
在5G的前沿。”

可以预见，在把5G战略作
为强省战略江苏省，车联网、无
人驾驶、智慧城市等5G的运用
实例将会越来越多，而5G也将
给奇瑞捷豹路虎在企业信息化、
车联网和工业互联网等方面带
来低延时和高效便利。

”深练内功“的另一个表现
则是将江苏常熟作为深耕常熟
的基地，用以全面迎接车辆电动
化浪潮。捷豹路虎在2017年曾
提出，到2020年，承诺是每一款
推出的新车都有电动的版本可
供选择。

PTA 平台便是为了实现这
一承诺、支撑电气化的全新平

台。本次车展首次亮相的全新
一代路虎揽胜极光，正是诞生于
这一平台的首款捷豹路虎车型。

“质量无止境”，陈雪峰还提
到，“我们要求每台出厂的车必
须达到我们的质量检测标准，这
是我们一直在做的事情。”

“基于这样一个领先的代表
世界一流水平的硬件水平，加上
非常严谨和非常有经验的员工
队伍，再加上设计尽善尽美的产
品，再加上我们能够持之以恒的
质量管理体系，这是我们对市场
的承诺，这是我们工厂一直践行
的质量方针。”陈雪峰说。

2018年底新建成的上海造
型设计中心，少见地允许车体进
行外观上的国产化重新设计。
这意味着奇瑞捷豹路虎已经拥
有非常完整的能力，根据中国消
费者的品位定制化车型。这不
仅体现奇瑞捷豹路虎对中国市

场的重视，也是对于中国新的政
策法规的了解和对中国最新市
场动态的跟随。

对奇瑞捷豹路虎未来研发
所应该起到的作用，戴慕瑞希
望，既能把代表捷豹路虎最新最
高水平的产品和技术带到中国
来，又能进行本地化的一些调
整，让中国客户能够真正享受符
合内心诉求的英伦风范的国际
化产品。

过去七年给奇瑞带来了许
多改变，对于奇瑞捷豹路虎来
说，难点不在于打开市场，而是
保持领先。而要保持领先，戴慕
瑞表示，既要继续加强精细化生
产，也要通过更多的了解中国的
市场来帮助把这些信息回归到
奇瑞捷豹路虎的全球系统当中，

“来帮助我们公司更多了解的同
时，能够交付更适合中国客户、
中国市场的产品。”

青年报 程元辉

5月11 日，保时捷中国车
主俱乐部迎来两周年纪念。俱
乐部会员和保时捷爱好者齐聚
上海保时捷体验中心，共同庆
祝这一历史时刻。作为保时捷
中国成立的官方俱乐部，保时
捷中国车主俱乐部搭建了保时
捷车主相互交流沟通、共享品
牌激情的平台，更传递了保时
捷的品牌精神，与保时捷的历
史一脉相承，与保时捷的文化
紧密相连。

在过去短短两年的时间
里，保时捷中国车主俱乐部已
经发展成为全球第四大保时捷
车主俱乐部，并积极发展由官
方授权的地区俱乐部。注册会
员数量超过 100 人的城市，保
时捷中国车主俱乐部将对该地
区车主进行招募和邀约，可授
权其成立官方地区俱乐部，现
已成立了上海、北京、深圳、常
州 4 个地区俱乐部。此外，杭
州、南京、苏州、广州、金华、佛
山、南通 7 个地区正在公开招
募地区俱乐部主席，欢迎广大
车主踊跃报名。

2017 年 5 月 11 日，第 100
万辆保时捷911在德国祖文豪
森成功下线。作为保时捷的品

牌核心，每一台 911 都融汇着
保时捷的跑车运动基因，世代传
颂，历久恒新。为了向经典致
敬，保时捷中国车主俱乐部决定
将每年的5月11日作为周年纪
念日。

在本次庆典活动现场，保时
捷8代911的集体亮相，让现场
嘉宾直观地感受到这款传奇跑
车在进化过程中的传承与创
新。在保时捷体验中心的赛道
上，嘉宾们可以驾乘911、Pana-
mera 和 Cayenne 等多款车型，
尽享速度与激情；此外，保时捷
中国车主俱乐部还以精彩纷呈
的活动向各位会员传递了保时
捷推崇的时尚、健康的生活方
式。嘉宾们在时装秀、动感舞
蹈、有氧健身、攀岩、高尔夫等丰
富的运动项目中，挑战极限，燃
烧卡路里，释放激情。通过亲子
游戏，与孩子一起沉浸在保时捷
的亲子世界中，度过愉快的周末
时光。

青年报 程元辉

上海车展期间，长安马自达
汽车有限公司执行副总裁付远
洪与媒体进行小规模的沟通会，
主要从营销策略、技术变革、存
量市场下面对新造车势力的应
对措施等方面进行了提问。

目前中国车市显示出存量
市场的现状，这里面存在一些车
企开始打价格战。在这种情况
下，有40%-50%的经销商只靠卖
车是没办法存活的。那么在存
量市场的情况下，经销商的状态
是否会因为受到影响而产生什
么变化？长马有没有一些举措，
去帮助经销商赚更多的利润？

付远洪表示：“存量市场下，
终端竞争态势十分的惨烈，这也
势必带来价格战，那么这也确实
会给经销商的盈利能力带来一
定影响。在这个时候，可能赚多
赚少都不重要了，重要的是活下
来，并且最好可以活得比竞争对
手更好。”

付远洪承认，马自达的主机
厂和经销商在当前的存量市场，
尤其车市显得比较萎靡的时候，
都会感到非常大的压力。他认
为，在这个时候，“我们主机厂不

论在战略层面还是营销层面，无
外乎要做好几件事：

第一个，最先要做好就是要
经营好、关爱好、维系好我们的
用户。用户是我们安身立命的
根本，这点是永远不会变的。

第二个，当然就是要继续要
做好产品。想要关怀好用户，产
品是最根本的。

第三个，我们还会继续深化
对产品价值的传播。哪怕产品
再多，不把它的价值传递给市
场、传递给用户，也是不行的。
我们就是要坚持价值营销，把产

品的优越性传递给市场和用户，
从而让我们的品牌力逐步得到
提升。”

当下越来越多的车企都推
出了数字化营销战略。付远洪表
示，“长安马自达专门成立了一个
数字化营销的项目组，现在正在
开展相关的工作。目的也是想要
通过数字化营销，或者说大数据
带来的数据化系统和手段，在营
销管理、销售终端，或者客户关怀
体系等几个方面来做一些探索，
也对我们的较为传统的管理模式
做一些优化和改善。”

长安马自达高层付远洪：

赚多赚少不重要，重要的是活下来

奇瑞捷豹路虎高层戴慕瑞、陈雪峰：

我们要“深练内功”

保时捷中国车主俱乐部
两周年庆典在沪举行

创领运动新风尚
途观LR-Line强势出击
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