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■资讯

青年报 高彩云

近日，由对庄翡翠和中国
珠宝玉石首饰行业协会联合主
办的《2018中国翡翠行业网络
消费白皮书》发布暨对庄&中宝
协战略合作签约仪式在上海成
功举办。发布会上，对庄翡翠
创始人&CEO 陈体平、对庄翡翠
联合创始人及副总裁李戈和张
世聪、中国珠宝玉石首饰行业
协会会长徐德明、副会长兼秘
书长毕立君等中宝协多位领
导、翡翠行业专家等嘉宾出席。

中国珠宝玉石首饰行业协
会副秘书长张丽葵在致辞中表
示：“2018年网购翡翠交易突飞
猛进，在大发展的同时，消费者
网购翡翠需到专业正规的交易
平台购买。中宝协承担中国翡
翠行业发展责任，大力促进行
业规范发展。此次与对庄翡翠
市场发布白皮书，共同推进中
国翡翠行业发展。”

从 白 皮 书 中 数 据 显 示 ，
2018 年网购翡翠交易额突破
1300亿，同比增长7.7倍，其中
直播销售额占网购销售额的
87%，约1131亿元，同比增长26
倍。据白皮书介绍，目前翡翠
主播已经超过了5万名。翡翠
直播打破了传播零售业人货场
的空间限制，由专业主播深入
平洲、四会、华林、腾冲、瑞丽，
以及国外缅甸等源头集散地市
场，同时展示多种款式的商品，
并且与货主面对面砍价，让消
费者以更优质的商品更实惠的
价格购买。

发布会上，对庄翡翠创始
人&CEO 陈体平对行业的痛点，
以及对庄的使命、战略等进行
了分析阐述，并表示对庄作为
翡翠行业变革先行者，通过对
翡翠网络交易大数据的发布，
共享行业新巨变。

据《白皮书》大数据披露，
随着国民生活水平持续提高，

国内再次迎来了珠宝玉石消
费市场的繁盛时期。在高速
发展的同时，与之对应的货源
却不容乐观。如何网购优质
翡翠，对庄翡翠提出独到的交
易公约，包括第三方鉴定担保
交易、健全的售后退换体系、
良好的信誉及口碑，以确保消
费者买到真翡翠、好翡翠、实惠
的翡翠。

对庄翡翠创始人&CEO 陈
体平表示：作为专业翡翠珠宝
交易平台，对庄一直在为此努
力，依托新技术、新形式，吸引
更多优质商家入驻，让交易效
率更高，让翡翠更具性价比，有
效减少翡翠行业的信息壁垒问
题。从中国出发走向全球，打
造成具有民族影响力的翡翠珠
宝交易平台品牌。

新世界大丸百货

上海购物新标杆

“中华第一街”南京东路步
行街，它的两端是最好的“风向
标”。作为南京路上最年轻的商
场，新世界大丸百货从2015年
开业伊始，就把服务标准提上了
一个层级——它是全上海首家
支持所有入驻商户采用线上结
算方式的百货商场。这意味着，
除了现金支付需求之外，消费者
在购物的过程中无需多跑路、多
排队。

“四年间，我们不断提升服
务便利化程度，线上支付方式不
断迭代。”商场相关负责人透露，
2015年平板支付系统已支持信
用卡结算，随后加入了微信、支
付宝的结算方式，今年这套系统
又做了全面升级，实现了化妆品
国际二维码与库存联网，从外到
内提升了便利化程度。

南京东路是外国游客的必
逛之地，巩固和提升南京路中
华第一街的标杆地位，就要着
力提升面向世界的服务能级。

据悉，新世界大丸百货是
2015年上海市首批购物离境退
税试点商店之一。深耕体验
度，为新世界大丸百货带来了
源源不断的客流。

销售数据显示，去年，商场
实现百货销售15亿元，同比上
一年增长了 22.75%，是 2015 年
销售额的3倍；今年第一季度，
商场已实现销售额 4.65 亿元，
较 去 年 同 期 再 次 大 幅 上 升
26.55%。

5月，新世界大丸百货迎来
了开业4周年的庆典，一系列品
牌大促活动拉开序幕,消费满额
赠现金券活动，奢侈品、国际一
线化妆品、黄金珠宝及小家电皆
可收券，打破了促销活动与奢侈
品“不相往来”的惯例。

站在世界级商街的起点，这
家最年轻的商场朝气蓬勃，正是
打响“上海购物”品牌的一道精
彩缩影。 青年报 高彩云

近年来各大品牌的跨界合
作如雨后春笋般冒出。快消品
牌跨界营销从2018年起至今更
是层出不穷，旺仔彩妆、六神的
花露水味RIO、大白兔的奶糖润
唇膏等都在互联网上掀起了讨
论的热潮。

近日，天猫国潮行动项目组
透露，5月还将牵线rio和英雄，
上线一款脑洞跨界产品RIO英
雄“墨水”鸡尾酒。据了解，在做
RIO英雄“墨水”鸡尾酒之前，RIO
就已经开始了跨界合作，RIO数
字零售事业部总监唐慧敏表示:

“英雄和RIO之间的跨界合作，
正是国货品牌不断求变的缩
影。消费升级不一定就是要买
更高价格的产品，而是要满足消
费者内心更高价值的需求。在
面对消费升级的趋势时，产品不
仅要颜值高，更要能满足消费者
的好奇心。”

据了解，天猫国潮行动项目
组牵线RIO和英雄，是先有墨酒
的概念，第一时间想到英雄，和品
牌方沟通后非常感兴趣一拍即
合。唐慧敏说：“最早想到产品的
slogan就是肚子里有墨水，这次
合作更多想带给消费者一种情怀
和文化，是有情感寄托的载体，但
是口味上又是大家想象不到的，
还是会给大家有期待感的。”

英雄销售公司电商事业部
总监赵俊表示，与RIO锐澳鸡尾
酒公司合作就是考虑到对方在
年轻人中很有号召力，之前与六
神合作的花露水鸡尾酒也成为

话题产品，而且将墨水与鸡尾酒
合作，比较有视觉效果。“不过，
现在还没有上线，不能透露细
节。但最终呈现出来的肯定是
很有意思的产品，不论是喝的还
是写的。”赵俊不愿多说细节，可
他透露除了能喝的“墨水”，还将
有一款能写的“鸡尾酒”。

此外，雪松文旅与嘉士伯中
国宣布展开战略合作，同时雪松
旗下小镇西塘花巷开街。据介
绍,作为嘉士伯中国旗下的一款
超高端国风啤酒，风花雪月特酿
啤酒是嘉士伯实施高端化战略
的重要组成部分，此次风花雪月
携手雪松文旅率先在西塘古镇
打造全新的文旅消费场景。嘉
士伯相关负责人指出，西塘的合
作项目仅仅是嘉士伯集团与雪
松文旅战略性合作的开始，双方
将携手在全国各地为消费者带
来更多具有特色的体验场景。
未来，嘉士伯也将继续探索更多
与文旅跨界合作的可行性，为消
费者带来更独特的场景式营销
新体验。

据了解，文旅融合的不断深
化发展催生了更多的文旅新业
态，雪松文旅异业联盟不断扩
充，“旅游+”的跨界内涵也将越
来越丰富，通过啤酒、娱乐、动
漫、影视、音乐、游戏等跨界，创
造新兴优质IP，雪松文旅也在不
断丰富自身产业的内容，更好满
足新生代消费者不同的场景需
求，创新文旅商业模式，引领文
旅行业的维度升级。

快消品牌求创新 跨界带热消费
在新消费不断崛起的背景下，传统快消品牌

也在主动求变，开始关注线上渠道，挖掘和洞察
年轻一代消费者的需求，做出了数字化转型和产
品创新，以求赢得更多消费者，攻占更大的市场
份额。 青年报 王娟

《2018中国翡翠行业网络消费白皮书》发布

不但传统酒企在求变，乳制
品企业也不例外。据悉，去年底
光明乳业收购益民食品一厂，宣
布将助推老品牌创新升级。仅
用两个月时间，合体后的第一款
新品：加入莫斯利安酸奶的冰淇
淋上市了，这也是老牌的益民食
品一厂，做冷饮69年以来的首
次跨界。

据了解，自2018年底，益民
食品一厂进入光明乳业的大家
庭，光明乳业就此开启了"跨界"
的新玩法，发挥1+1>2的效果，
携手推出一系列网红产品，市场
反响热烈。本次上市的莫斯利
安酸奶冰淇淋，一共有两种口味
——原味和玫瑰花味。为了保
证最新鲜的品质，莫斯利安酸奶
冰淇淋对原料的选择及使用均
十分挑剔严格。

在推新方面，光明乳业从去
年就开始行动。2018年底，光
明乳业与盒马鲜生合作推出了
流心奶黄八宝饭和芝士肉松饭
团，前者一度卖到断货，成为刷
屏的网红产品。濮韶华表示，无
论是内部的品牌合作，还是外部
的跨界创新，都不会停止。“大光

明旗下有很多品牌，我们希望消
费者也能帮忙出主意，继续大开
脑洞。我们此前的跨界合作既
有有心插花，也有无意插柳，但
对于创新和跨界，光明的态度一
直是开放的。”

在经济发展快速的情况下，
部分人群消费观念开始转变，他
们消费能力强、追求品质化生
活，不再盲目追求国际品牌。
阿里研究院数据表明，消费由

“量的增长”转变为“质的增长”，
6年阿里中高端消费指数值上
涨10.5个百分点。居民可支配
收入持续增加，迅速扩大的中产
阶层群体驱动消费升级，在新生
代与女性群体购买力推动下，消
费者对产品和服务提出更高要
求，表现为追求品质，讲究品牌，
寻求商品情感价值，呈现出个性
化、多样化、高端化、体验化的新
消费特点。

很多国货品牌抓住了新消
费崛起这一机会，加强产品质量
的同时，通过文创、跨界等年轻
一代感兴趣的形式，彰显品牌个
性。通过与年轻消费人群建立
起对话，逐步俘获他们。

酒企跨界打造新消费场景

乳企联合新零售推新品

“上海解放 辉煌永恒”

红色书画展举行

近日，“上海解放 辉煌永
恒”庆祝上海解放70周年红色
书画展在海军军医大学隆重举
行。本次红色书画展将以书画
形式反映历史记忆：上海地下党
为配合解放军攻城而做的工作，
杨树浦发电厂工人赤手空拳与
国民党军队对抗，最后保全了发
电厂……类似的书画创作是以
往红色书画展较少见的，有重大
的历史意义和现实意义。

本次画展由上海党史学会
指导，由中共上海地下斗争史研
究中心暨刘长胜故居和杨浦区
退伍退役局主办，写生中国上海
分部、静安书法协会承办。红色
书画展还将走进军营、学校、社
区，力争红色文化、传统文化在
上海代代相传。

青年报 于诗婕


