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12月10日，中国豪华SUV领
导者WEY品牌迎来两周年生日，
并在北京举办了盛大的品牌之
夜庆典，以超越前行之姿续写中
国豪华 SUV 的传奇。2018 年是
WEY 品牌从开创到引领的关键
年，继WEY品牌成为首个攻克20
万销量大关的中国豪华品牌后，
本次庆典中WEY品牌再度强势出
击，不仅在现场揭晓了VV5终结
版的官方售价——12.98 万元，
更重磅发布“C+智能战略”，诠释
了品牌以人本为科技赋能、深化
智慧城市出行更多可能的理
念。在活动的压轴环节，品牌创
始人魏建军先生以“从中国的
WEY到世界的WEY”为题发表了精
彩演讲，分享了以WEY铭志、致力
于“把中国的豪华带向世界”的
远大志向，并表达了期待与其他
自主品牌携手并进、共助中国品
牌合力向上的决心与信心，令在
座嘉宾无不为中国企业家以汽
车强国为己任的格局和胸襟所
触动。

聚焦C+智能战略
源于品牌以用户为中心的

理念（Consumer Centric），C+智
能战略旨在为品牌构建未来智
能环境下与用户沟通的多矩阵
平台。它表达了品牌聚焦智能
驾驶和智慧互联领域，协同全球
领先合作伙伴创造一个安全、开

放、面向未来的宏大愿景，以开
放的心态实现生态系统共赢，让
WEY成为未来的智能生活平台。

“C+智能战略”由“4C实践”构成，
旨在实现车主与社会的互联互
通（Connection），构建智能生态
及服务的生态社群（Communi-
ty），推进智能驾驶技术以实现
智慧出行（Care-free），达成满
足最严苛智能安全要求的无忧
承诺（Commitment）。通过“C+智
能战略”的不断深化执行，WEY品
牌将成为中国品牌在世界“智
造”范围内的顶尖新势力，并以
实力助力自主品牌实现弯道超
车，为更多中国寻常百姓带来最
超前的智能汽车生活体验。

作为第一个敢于挑战合资
品牌的中国豪华品牌，WEY品牌
厚积薄发，不断推出技术领先、
品质优异的产品，迫使同级别合
资品牌降价，让利给消费者。WEY
的引领之举和先锋之势改写了
中高端SUV的竞争格局，也为中
国品牌在中高端SUV市场上赢得
了的一席之地，让中国品牌成功

“走上去”。
WEY 的志向不止于此，品牌

不仅着眼于在国内与合资品牌
一争高下，更放眼世界、致力于
在世界汽车舞台上与国际豪华
品牌同场竞技，代表中国品牌

“走出去”。为此，WEY品牌已经
作了充分的准备，从国际化布局
到新能源探索，WEY的品牌势能
和产品势能都将全线聚势爆发。

宏伟国际化战略
在国际化方面，WEY品牌谋

局已久。自诞生起，WEY品牌的
定位和研发都是以全球化为构
想，产品从早期研发便要求符合
欧盟、北美等全球最高标准。目
前，WEY 品牌已先后在日本、美
国、德国、印度、奥地利和韩国设
立海外研发中心，构建了以保定
总部为核心，涵盖欧洲、亚洲、北
美的全球八大研发中心布局。
同时，WEY品牌拥有聚集全球人
才的国际化研发团队，未来几
年，还会有上百亿规模的投入用

于研发，建立国际一流的发动机
实验室、整车研发中心和燃料电
池研发中心。

2017年，WEY曾在法兰克福
国际车展上大放异彩，VV5更荣
膺法兰克福车展最佳车型之一；
而2019年，WEY品牌将再战欧美
主流车展，携最先进的技术创新
储备和中式当代豪华理念亮剑
世界舞台，并以更加开放、包容
的姿态与国际接轨。2021年，品
牌计划正式出征海外，进军北美
与德国市场，以首个入驻欧美的
中国豪华SUV品牌之姿把中式当
代豪华带向全球。

在新能源方面，WEY品牌正
大踏步迈进。目前，WEY已在德
国慕尼黑的研发中心和保定的
国家级氢能创新中心联合组建
了一支超过600人的世界级氢能
技术研发团队，并入股了全球最
大的加氢站运营商——H2M。计
划在2022年，WEY品牌将推出首
款氢燃料电池量产车型，而这也
意味着WEY成为全面探索插电混
动、纯电动和氢能源技术路线的
中国豪华品牌。相信氢燃料电
池量产车的推出将成为WEY品牌
决胜新能源时代的制胜武器，同
时也为汽车产业格局带来巨变。
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12月22日，“画Young丰彩”
2018一汽丰田“梦想之车”全球
儿童绘画大赛颁奖典礼于云·
SPACE秀场拉开大幕，一汽丰田
汽车销售有限公司副总经理太田
资大，一汽丰田汽车销售有限公
司公关总监吴依南，一汽丰田汽
车销售有限公司华东分部总监沈
铸以及一汽丰田汽车销售有限公
司华东分部市场经理田树辉等，
携手到场的公益嘉宾、绘画老师、
媒体代表与每一个获奖家庭，在
一座汽车梦幻乐园里，度过了一
段美好的周末时光。

孩童时代的梦想，总是充满
想象力，却也蕴藏着巨大的能
量。一支画笔、一段想象，就能
将我们带入一个神奇的世界。
为了守护儿童的汽车梦想，培养
他们的绘画天赋，一汽丰田自
2004年起，便在“梦想之车”全球
儿童绘画大赛公益项目上不辍
深耕。今年的绘画大赛自6月2
日启动后，便受到了广大家长和
孩子们的关注。活动采用“线下
体验+线上互动”的参赛模式，最
大限度地将孩子们的参赛积极
性调动了起来，让每个儿童的绘
画天赋得到了最大限度的释放。

活动过程中，丰彩小画手们
描绘着自己心中的未来汽车，也
和小伙伴们分享着对于汽车梦

想的憧憬。透过一幅幅画作、一
张张天真的笑脸，我们也看到了
一汽丰田坚持的意义。此次大
赛，来自新疆、青海、北京、湖南
等地的9位小朋友获得了进入

“梦想之车”全球儿童绘画比赛
全球总决赛的资格，而其中的6
位小朋友还获得了一汽丰田为
他们精心准备的圣诞大礼——
日本梦想之旅。

一汽丰田汽车销售有限公
司副总经理太田资大深情地表
示，“孩子是国家的未来，他们的
梦想需要我们去守护。我们举
办这个活动的初心，不仅是为了
激发孩子们的创造力，培养他们
在汽车方面的兴趣，更是想让他
们感受到拥有梦想的喜悦。”而
一汽丰田在现场精心打造的汽

车梦幻乐园，让我们深切感受到
了这份初心的坚持。

据了解，近些年来，一汽丰
田面向青少年持续开展了“小手
拉大手·中国家庭交通安全主题
教育活动”“爱心图书室”“大学
生筑梦行动”和“雪豹守护行动”
等一系列公益活动，取得了良好
的社会影响。在未来，一汽丰田
将聚焦于平台化、专业化、长期
化三大关键词：进一步激活自身
优势资源，将经销商网络作为参
与公益行动的平台，动员社会力
量的广泛参与，为形成最大化的

“公益生态圈”提供支持；在与青
少年群体互动的过程中，提供满
足社会需求的教育资源；对于已
经开展的项目，一汽丰田将会不
遗余力地坚持下去。

一汽丰田倾情打造汽车梦幻乐园
第三季“捷豹新英仕挑战赛”
上海站“豹力”来袭
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12 月 25 日，纵驰弯道，燃
擎驾趣。近日，捷豹品牌携旗
下全系车型“豹力”开启第三
季“捷豹新英仕挑战赛 尽激无
限弯道+”总决赛上海站活动。

自2016年开始，捷豹以品
牌独有的赛道基因为核心，为
中国广大车主和车迷打造“捷
豹英仕挑战赛”。过去两年来，
已有近七万名参与者通过该系
列活动近距离体验了捷豹品牌
的非凡魅力。延续前两季的赛
道元素，第三季捷豹新英仕挑
战赛全面升级，以“尽激无限弯
道+”为主题，将驭弯乐趣发掘
到极致，为参与者带来更加纯
粹的“豹力”快感。

极致的驾驶体验不仅考验

参与者的驾驶技巧，也对车辆
性能提出了严苛挑战，而捷豹
PACE 家族——豪华轿跑SUV系
列和捷豹X家族——豪华运动轿
车系列的“豹力”伙伴们则在每
一个极限科目中应对自如。作
为捷豹PACE家族最年轻的成员，
全新捷豹E-PACE集合了轿车的
舒适性、豪华性，跑车的运动性
以及SUV的空间性与通过性，是
捷豹PACE家族“三位一体，五项
全能”的集中体现。捷豹首款纯
电动车 I-PACE，以全轮驱动以
及 400 马力的最大功率和 696
牛·米的峰值扭矩组合，带来0至
百公里每小时加速4.8秒的惊艳
表现。由捷豹E-PACE、捷豹F-
PACE、捷豹 I-PACE所组成的捷
豹PACE家族，尽显新英伦豪华轿
跑SUV的非凡性能。


