
长三角慢生活
旅游峰会举行

11 月 9 日，为期两天的
“2018长三角慢生活旅游峰会”
开幕。

本届峰会以“旅游，让生活
更美好”为主题，主办方邀请了
肖潜辉、周凯、徐立新、郭井立、
朱跃武等著名文旅专家、学者发
表主题演讲，并和长三角各地与
会代表围绕“全域旅游”如何打
造；如何巧借“旅游+”，构筑大旅
游产业体系；如何构筑完善的

“慢生活”体验系统，让游客在旅
途中充分体验“美好生活”的多
维度享受等问题，进行深入探讨
交流，以期引导和促进长三角各
地旅游业的健康发展。

据介绍，黄山市是国际知名
的旅游城市，山水优美、风光奇
绝，全市森林覆盖率达 82.9%。
全市共有5A级景区三家八处，
旅游资源密集度为全国平均水
平的40倍。“整座城市，就是一
座大花园。黄杭高铁预计于12
月15日正式通车。届时黄山到
杭州仅需1.5小时，到上海、南京
均为 2.5 小时。而时速 350 公
里、预计于 2022 年建成的昌景
黄高铁开通后，这个时间将缩短
为0.5小时和1.5小时。

青年报 王娟

首届开化美食
文化节开幕

近日，首届中国开化美食文
化节暨开化美食旅游发展论
坛”开幕。此次美食文化节按照
打造“五养”诗画浙江大花园和
推出“百县千碗”旅游美食品牌，
以“张开嘴巴，心就融化”为口
号，邀请国宴烹饪大师、业内专
家、香港食神、美食达人共1000
余人齐聚开化，共享一场美食文
化宴会。

据了解，开化县位于浙江省
西部，浙江省母亲河——钱塘江
的发源地，素有“九山半水半分
田”之称，是国家级生态县，国家
公园体制试点县。全县森林覆
盖率80.9%，拥有大片原始次生
林，生物丰富、植被覆盖、大气质
量、水体质量均居全国前10位，
是全国9个生态良好地区之一，
荣获首批“中国天然氧吧”称号，
更有“中国龙顶名茶之乡”、“中国
根雕艺术之乡”、“中国金针菇之
乡”、“中国黑木耳之乡”之美誉。

近年来，开化美食知名度不
断提升，开化青蛳亮相《舌尖上
的中国2》，开化清水鱼入选浙菜
菜谱，开化气糕被誉为“中国的
披萨”，今年 2 月，开化还获评

“浙江美食之乡”。青年报 王娟
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■资讯

从“新物种”到“超级晚”
双11文娱符号养成

从“单身节”到“购物节”，
双十一已经整整10年了。

随着交易额从百万级到千
亿级的高速增长，天猫“双11”
已然承载了越来越多消费之外
的情感寄托。11 月 10 日晚，
2018天猫双11狂欢夜在沪举
行。来自第三方监测的实时数
据显示，截至当天23：30，综合
浙江卫视、东方卫视及优酷等
多平台的直播收视率，初步估
算有“超过2.4亿人观看了本届

‘猫晚’的直播”。
“剧情式综艺”是今年“猫

晚”的主要思路：以“极挑红”、
“跑男蓝”两队明星的4场对抗
串联起精彩、时光、合美、未来4
大篇章。

除两大综艺天团“极限红”
和“跑男蓝”上演世纪对决外，

“灌篮队长”周杰伦遇到NBA传
奇名将艾弗森、“国民弟弟”易

烊千玺带领“易燃装置”战队演
绎天猫双11主题曲、现场格莱
美传奇歌后玛丽亚·凯莉重现
经典名曲《Hero》、甜心超模米兰
达·可儿产后首次在中国舞台
亮相演唱中文歌曲……整整4
小时，全程极致炫酷。

经过4年探索，猫晚内容的
丰富度和包容度在今年均迎来
全面升级，完成了从“综艺新物
种”到“融媒体超级晚”的演变
和升级。

晚会最后，阿里巴巴集团
董事局主席马云以短片形式出
镜，接连和5位阿里经济体的民
间高手进行 PK，均败下阵来。
但他表示输得很开心，“因为，
我们的客户强大了，合作伙伴
强大了，员工强大了，是我们真
正最大的成功。是大家创造了
双11，也是你们的奇迹。”

业内认为，作为消费者生
活方式在中国商业社会变迁中
的缩影，“猫晚”已不仅是“双
11”的符号象征，也正在借融媒

体形态，“重构着娱乐和商业连
接”。

56%观众边看边买
“带货”文化兴起

“猫晚的核心思考是，让观
众不仅在这台晚会里得到欢
乐，还要让他们占到‘便宜’。”
猫晚总监制宋秉华在接受媒体
采访时如是说，给观众发天猫
双11福利，这也是猫晚互动性
的核心体现。

据了解，2018猫晚共发放
了总价值近 80 亿元包含优惠
券、礼物在内的用户福利。“红
蓝对抗1元购”作为核心玩法贯
穿全程。最终，在全部4轮红蓝
对抗中押宝成功的用户中随机
抽出了一名“欧气锦鲤”，获得
由天猫国际和天猫超市联合提
供的1111份精选品牌的终极
大奖。

天猫提供的数据显示，受
益于晚会曝光，顾家家居、耐
克、阿迪达斯、科沃斯、百雀羚

等本届猫晚的品牌合作商在
双 11 开始前半小时成交额即
破亿。顾家家居、科沃斯、兰
蔻、百雀羚、自然堂、斯科达、
蒙牛、雀巢、伊利、耐克、阿迪
达斯等多个猫晚合作品牌成
交额在前一小时位居所在品
类top10。

来自优酷的统计显示，有
56%参与互动的用户在观看直
播时，通过点击优酷推送的天
猫商家优酷信息，参与了双11
狂欢节。

“猫晚已经成为从晚会内
容向天猫双 11 购物转化的重
要推动力。”业内认为猫晚高转
化率的背后，折射的是电商时
代“带货”的文化之兴起和发
展。经过 4 年升级迭代，一方
面，“猫晚”在消费者端已经形
成比较强烈的情感认知；另一
方面，由于汇集时下最炙手可
热的明星和内容形态，“猫晚”
本身也已成长为一场年度的文
娱盛会。

天猫双11晚会 过半用户直接参与

“超级晚”重构娱乐和商业连接

青年报 姜卓

11月9日，三星电子携手中
国电信发布“心系天下三星W系
列”新品手机。作为双方共同打
造的高端手机，“心系天下三星W
系列”以一年一代更迭的速度历
经十余载发展。三星电子大中
华区移动通讯部总裁严在勋表
示，此次发布的W2019，是基于对
迅速变化的高端市场现况和未
来趋势的洞察分析的结果。

据了解，新一代W2019搭载
了三星人工智能平台The new
Bixby。The new Bixby是Bixby
的平台化革新，可根据不同用户
使用习惯，提升智能推荐能力；
在自然语言交互方面，基于增强
型的对话管理和场景感知机制，
充分理解用户当前对话的上下

文和场景，实现更自然的对话；
在第三方合作体验方面，借助与
业内合作伙伴的深度合作，将新
鲜炫酷的功能整合进入平台，真
正做到服务顺畅。

据悉，The new Bixby未来
会有更多服务加入，并逐步提
供更多跨设备操控能力，使人
工智能（AI）技术赋能物联网
（IoT），通过Bixby+IoT生态，让
体验更加无缝化、智能化。

同时，秉承着践行社会责
任的传统，三星W系列在十多年
来，一直引领精英用户人群践
行公益、回馈社会。从捐建希
望小学、“母亲水窖”，到关爱白
内障患者，开展云南彝良、雅安
灾区救灾，捐助江西植树老人
等，再到成立“心系天下公益基
金”，积极开展精准扶贫等各项

公益行动，公益足迹遍布大江
南北。

中国电信移动终端运营中
心总经理李华表示，三星W系列
手机不仅代表着通讯行业前沿

科技的高水准，更是将社会责
任注入到了产品内涵之中。未
来，中国电信将与三星协力，推
出更多让消费者满意的产品与
服务。

三星电子携手中国电信发布新机W2019

上周末的2018“双11”，你为2135亿贡献了多少？
今年是天猫“双11”狂欢节的第10年。许多人在感慨“十年一剑”创造零售新边界的同时，也有一

些人注意到，诞生于2015年的“猫晚”，作为天猫双11的文化符号，经过4年的发展，也在今年完成了从
“综艺新物种”到“融媒体超级晚”的升级。 青年报 姜卓

青年报 姜卓

“互联网+教育”的模式，正
在将互联网技术应用于传统教
育的各个方面，为阅读、学习带
来全新体验。近日，网龙华渔
教育和少年儿童出版社在上海
国际童书展上联合宣布，双方
将携手开发《十万个为什么》的
数字化产品，并开拓书中原创IP
在数字化平台的更多应用。

“新的阅读方式不会取代
传统阅读，两种方式各有特色，
将形成优势互补。”少年儿童出
版社社长冯杰在现场分享中表

示，双方携手打造的这款数字
化产品，能够帮助青少年用最
便捷、最快速、最有趣的方式学
习科普知识，在课外时间拓宽
视野、激活学习的灵感。

《十万个为什么》由少年儿
童出版社在20世纪60年代初编
辑出版，至今先后出版了6个版
本，累计发行量超过1亿册。

据了解，其数字化产品将以纸
质书籍第6版作为主要内容，涵盖
数学、物理、化学、植物、动物、医学
等18个学科，旨在为青少年创造
便捷翻阅科普知识、快速搜索科普
问题的电子阅读环境。未来，网龙

华渔教育还将根据用户需求，不断
将3D、VR和AR技术应用于该产品，
打造一款可以寓教于乐、真正实现
游戏化教学的数字产品。

相关数据显示，2015年，我
国公民具备基本科学素质的比
例达6.20%；而美国在2008年的
这一数据就已经达到了28%。

“为提升我国公民的科学素
养，推动科普知识的普及，就要
从娃娃抓起。网龙华渔教育希
望通过自己的力量，撬动整个行
业对于科普的重视和投入。”网
龙网络公司首席执行官熊立博
士表示，网龙华渔教育也将把

《十万个为什么》的原创IP融合
制作成VR、AR等相关内容，让难
于理解的知识点变得形象生动
起来，为阅读的小朋友带去全新
的阅读、学习体验。

近年来，网龙华渔教育通
过与国内外一流出版社进行合
作，获得了丰富的教育资源版
权授予，又通过技术与资源的
结合，打造出多种形态的教学
产品。今年8月，“人教系列学
生数字工具书”已上线。业内
认为，此次网龙华渔与少年儿
童出版社携手，是将纸质书籍
数字化的又一次尝试。

《十万个为什么》有望推出数字化产品


