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昨天，读者传媒发布今年半
年度报告，其营业收入、净利润、
扣非净利润同比均呈下滑态
势。报告显示，2018年上半年，
读者传媒营业收入约为3.08亿
元，比上年同期减少4.68%，净利
润1402万元，同比下滑近60%，
扣除非经常性损益后净利润更
是只有 475 万，同比下降高达
83.26%。

读者传媒方面表示，营业收
入减少原因主要是广告、教辅、
期刊和纸张销售收入减少。其
在风险警示中，提及互联网对传
统媒体的持续冲击外，纸张价格
持续上涨、居高不下，导致传统
出版经营成本增加，极大地挤压
利润空间。教材教辅方面国家
定价的教材价格难以改变，纸价
上涨造成公司经营成本提高，同
时，纸价上涨给公司教材供货带
来了一定的紧张，公司相关经营
单位也将承受巨大压力。

另外，读者传媒还提及人才
流失，称公司制定了积极的人才
培养及引进计划，以公司的品牌
信誉、人文关怀、兼容并包、多元
发展来网罗和稳定主要岗位人
员。但因近年整体市场环境及
出版业面临的重大变革情况，不

排除因重要岗位人员流失对公
司经营和业务稳定造成的风险。

今年上半年读者传媒共出
版期刊(包括电子版)3432万册，
同比下降 10%，出版图书 1240
种，总印数1561.53万册，同比
分别增长5.44%、6.28%。虽然加
快数字出版转型步伐，数字版
《读者》月均发行145万册，比去
年同期增长9.7%，但业绩下滑是
不争的事实。读者传媒2015年
12月上市，之前其核心期刊《读
者》一度风光无限，而上市之后
业绩一直并不尽如人意，而今年
上半年下滑更是厉害。

读者传媒表示，公司教材教
辅业务收入较去年同期下降
9.22%，主要是由于教辅销量较
同期有所下降。一般图书业务
收入较去年同期增长 18.58%，
主要是由于公司加大图书新品
种的开发力度和销售渠道的开
拓力度，同时通过开展各种形
式的读书活动，如全面启动全
民阅读活动、读者读书会和读
者书房等，以点带面促进图书
销量增长。期刊业务收入较去
年同期下降4.60%，主要是受人
们阅读习惯的改变，销量呈逐年
下降态势。

净利润下滑严重 杂志却还要涨价

《读者》能不能留住读者群呢？
一本《读者》

杂志，曾经家喻
户晓，发行量长
期 名 列 国 内 前
列，不过，在互联
网新媒体不断冲
击下，读者传媒
净利润下 滑 厉
害 。 如 今《读
者》杂志却还要
涨价高达 50%，
这能不能留住读
者群呢？

青年报记者 吴缵超

对于纸张成本上涨，读者传
媒试图靠涨价来化解，今年6月
份，读者传媒发公告称《读者》、
《读者》(校园版)杂志从2018年
第15期(7月15日出版)起提价
3 元，定价变为 9 元/册。调价
后，对于2018年度内订阅用户、
形象刊用户按 6 元/册价格结
算，不收取差价，零售用户按照
新价格 9 元/册结算，现有结算
费率不变。对于2019年的订阅
用户、形象刊用户按照 8 元/册
优惠结算，零售用户按照9元/
册结算，结算费率不变。

这也是《读者》1981年成立
30多年来，第三次涨价。但涨
价是个双刃剑，读者传媒也表
示，《读者》及相关期刊的提价将
会有效传导成本压力，预计将会
增加公司期刊经营收入及利
润。同时，提价可能导致公司期
刊发行量下降。

不过，似乎读者传媒对此也
并没有多少自信，其在中报中表
示，下半年公司将进一步深化改
革，加强内部资源整合，提升管理
水平，加大营销力度，积极推动数
字化转型，打造新的利润增长
点。其称，尽管如此，受整个行业
形势的影响，预计下半年公司期

刊、图书销量可能下滑，公司营业
收入、净利润同比亦有可能下降。

而读者传媒当年上市时的
募资投向也在变更中，今年4月
14日读者传媒公告，受市场环
境变化影响，为降低投资风险，
减缓募集资金投入，公司董事会
于4月12日审议通过了终止、
变更部分募投项目的相关议案，
公司拟对首次公开发行募投项
目进行终止、延期或变更。

具体来看，读者传媒决定终
止刊群建设出版项目和数字出
版项目中的3个子项目，而特色
精品图书出版项目、营销与发行
服务体系建设项目、出版资源信
息化管理平台建设项目及数字
出版项目中的“中小学语文阅读
与作文教育平台”项目将在调整
优化后继续实施。同时，在后续
资金安排方面，读者传媒将对决
定终止投资的3.19亿元和缩减
投资规模后结余的7259万元永
久性补充流动资金。

对于募投项目终止或变更
的原因，读者传媒表示，近年传
统纸媒受互联网技术冲击及大
众阅读习惯变化的影响，市场环
境发生了巨大变化，部分项目投
资可行性显著降低。

扣非净利润下降高达83.26% 涨价能否化解业绩下滑压力


