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沪6批次食品
抽检不合格

本报讯 记者 顾金华 上海市食
药监局昨天公布了上海婴幼儿配方
食品、餐饮食品、食品添加剂、肉制
品、食用农产品等5大类食品抽检结
果。在抽检的780批次样品中，共有
6批次食品不合格，涉及欧尚、乐购、
易初莲花等超市。

据悉，不合格食品分别为2批次
肉制品，包括欧尚超市的湘水风鹅、
上海意华食品有限公司销售的早餐
培根。4批次食用农产品也被检出
不合格，包括易初莲花销售的散装澳
橘、乐购销售的散装鳊鱼等。

对上述抽检中发现的不合格产
品，市食药监局已要求相关区市场监
督管理局及时对不合格食品及其生
产经营者进行调查处理，依法查处，
并将相关情况记入食品生产经营者
食品安全信用档案。

记者调查了解到，“七夕出租自
己”的开发者是成都大手互娱科技有
限公司。该企业于2016年11月成
立，在 2018 年 1 月注册了“不单
APP”。据了解，这并不是他们开发的
第一个小程序，当被问及为何想到要
做“七夕出租自己”小程序时，创始团
队的一位负责人表示：“因为想赚
钱。”

那这样收费合规吗？记者拨通
了该公司注册地成都的12345进行
咨询。在了解了基本情况后，12345
工作人员表示，在消费过程中，若商
家在没有征得用户同意的情况下私

自扣费，是存在违规行为的。如果该
公司注册地的确是在成都并且违规
行为得到核实，投诉者需提供商家的
完整名称和注册地址进行反馈，
12345会将问题转接到对应的部门，
即公司注册所在地的高新区管委会，
进行调查核实，给予相应的惩罚。该
客服也表示她还没有接到过类似的
对微信小程序的投诉。

记者随后拨通了成都市高新区
管委会呼叫中心的电话，工作人员告
诉记者他们不是业务部门，相关问题
需要咨询高新区工商部门企业监督
管理处。成都市高新区工商部门企

业监督管理处则表示他们只能进行
消费纠纷的协调，但消费纠纷的最终
处理是由消费者协会进行的。

记者随后向小程序开发公司的
工作人员咨询了相关问题，他展示了
主页的使用说明并表示：“作为开发
者，肯定优先想盈利，虽然支付前没
说明，但抽成这个道理大家都懂吧。
这个小程序才火了两天，肯定有部分
细节没考虑到，存在缺陷。目前已经
有所优化了，在主页上增设了使用说
明，我们已经在尽量提醒用户了。其
实我们改了提示之后，用户的支付比
例还猛增了。”

记者调查 程序公司：已在首页增设使用说明

这个小程序的受众主要是青年
人，尤其是单身的青年男女，记者就
该小程序在大学生群体中的使用情
况做了小范围的调查。同学们大多
认为这样的小活动仅供娱乐，但在对

“出租自己”的态度上，有的认为比较
无聊，有的认为有创意。

一位在朋友圈中转发了该小程序
的女生表示参与纯属娱乐，在朋友圈看
到网友在玩就玩了。她向记者透露，与

她不在同一城市上大学的闺蜜看到她
转发的出租自己的信息后下单了，点击
了冒充女友、当小弟、吃火锅、陪买衣
服、陪看电影等选项，她风趣地说：“虽
然闺蜜点击了这些选项下单了，但不可
能兑现，因为我既没钱又没时间，靠实
力单身的人不配出租自己”。

她对该小程序持正面态度，“感
觉挺好玩的，但是希望可以多出几个
有意思一点的选项，毕竟玩这个的一

般都是实力单身人士，很少有人真的
可以租出去吧。”

记者采访了一位没有参与该小
程序的大学生，他表示不会参与，原
因是不习惯转发类似的东西。他认
为“七夕出租自己”有一些可笑，似乎
是把现实中不可能做的事情转移到
了虚拟中实现，不过一定程度上为现
代焦虑的单身男女提供了一个可行
方案，总之因人而异。

用户反馈 有的觉得好玩，有的觉得很无厘头

近日，朋友圈中出现了一款名为
“七夕出租自己”的小程序。图上有
“七夕出租自己”“小本经营，诚信为
本”等字样，还在显著位置标有“七夕
来啦！直降！”下面列着一些“经营项
目”，尾部附有小程序码和“欢迎扫码
下单”。

记者体验了小程序“七夕出租
自己”。进入首页，点击正下方的

“我要出租自己”，就会出现许多出
租项目，这其中有“冒充男/女朋
友”“逗你开心”“陪看电影”等选项，
也有“代打前任”这样的选项。

“出租自己”的用户可以选择其
中 8 个项目，并且自由设置出租价
格，该小程序默认价格是5.8元/天。
选择完成后，下方的按钮会自动变成

“生成海报”，点击后即可生成一张
“七夕出租自己”的海报图片，保存
后，用户可以选择将海报发给好友或
发到朋友圈。

而当有人扫描海报上的二维码
时，即可跳转至该小程序页面，购买

“服务”。这时，被下单的用户会收
到交易提醒，告知“有个好友给你下
单了”，在“我的钱包”里可以看到进
账。此时，记者发现：5.8 元收入后
面的括号内写着“实际到账：5.22
元”。这是怎么回事？原来这0.58
元差价就是小程序盈利的途径，在钱
包余额下有一行小字：海报分成
10%。也就是说这样一个自动生成
的海报，就可以为小程序开发者带来
不少收益。在默认价格下，每一笔交

易都可获得0.58元，若参与者将出租
价格调高，小程序开发者的收入也会
随之增长。

记者在小程序首页的右上角发
现了一个使用说明，点开使用说明
可以看到，其中的第三点为：海报分
成10%，提现不收取手续费。看似是
提醒用户，小程序会在中间抽取10%
的钱，但由于位置不醒目，且需要点
击查看，大多数人会选择忽略。该
小程序其实是讨了个巧，虽然在主
页有提示，但在整个交易流程中都
不会告知用户这个情况，在用户付
费前没有征求用户的同意。一单的
抽成或许微小，但在朋友圈转发呈
级数增长的情况下，累计收入无法
估量。

记者体验 刷屏小程序名为娱乐实为圈钱？

七夕节80后贡献
酒店近半交易量

本报讯 记者 刘晶晶 一年一度
的七夕节即将到来，七夕明显带动了
酒店预订量快速攀升。记者从驴妈
妈旅游网获悉，今年七夕酒店预订量
相比去年同期增长了29%，特别是七
夕节当天，订单量达到最高峰。

数据显示，上海、北京、三亚、青
岛、杭州、苏州、广州、无锡、桂林、深
圳成为七夕节酒店预订十大热门城
市，一线城市和热门旅游城市集中。
不少地区酒店抓住商机，针对七夕
节，还专门推出了情侣圆床房、恋爱
主题房、新婚蜜月房等特色住宿。情
侣套餐、烛光晚餐等节日限定产品成
为用户浏览和预订的热点，预订量同
比去年增加明显。从消费者预订酒
店的选择来看，高星酒店独占鳌头占
比高达60%，特色酒店同样需求旺盛。

今年的七夕节，“80后”成为酒店
预订中坚力量，贡献了近50%的交易
量。不过，从近年总体来看，预订酒
店的年轻人有向低龄段发展趋势，

“95后”占比快速增长，特别是学生群
体正迅速成为七夕订房主力。在选
择酒店方面，“80后”更喜欢商圈和景
区周边酒店。而“95后”则更加多元
化，萌萌的二次元及动漫主题酒店更
受他们的偏爱。

“冒充女友”“代打前任”登上页面 小程序开发者收取提成10%

“七夕出租自己”是噱头还是圈钱？
■都市脉搏

七夕将至，这是个
令无数单身男女们焦虑
不已的节日。近年来，
网络上一直流传有“七
夕出租自己”的段子，在
往年，这些段子往往以
微博、QQ空间说说或朋
友圈的文字形式存在，
大多只是“单身贵族”们
的自我调侃。然而，在
微信小程序上线一年半
后的今天，“七夕出租自
己”也被有心人设计成
了小程序，在朋友圈被
疯狂转发。

实习生 曹宇琪 青年报首
席记者 范彦萍

沪专家团队发布
食管癌科普新书

本报讯 记者 顾金华 恰逢一年
一度的上海书展火热进行，上海市胸
科医院的胸外科食管亚专科李志刚主
任携团队昨天举行了新书发布活动，
推出科普新著《食管癌》，旨在为食管
癌患者及其家属科普食管癌知识。

记者了解到，食管癌是中国第五
大致死性肿瘤，患者5年生存率仅1/
3左右。更为不幸的是，中国是食管
癌的高发区，全世界一半以上的食管
癌都发生在中国。本书内容涵盖食
管癌的概念、病因、诊断、主流的治疗
方式和应对措施等。
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