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如果要说到响当当的“上海品牌”，很多人便会如数家珍地提到锦江之星、昂立
教育、如家酒店、来伊份……这些行业内的佼佼者，就像一颗颗熠熠发光的珍珠，镶
嵌成“上海品牌”这串璀璨的项链，佩戴在上海母亲的胸前分外耀眼夺目……

这些“上海品牌”都拥有一个共同特点，有一个平台和一个男人始终如一地站
在它们的背后。伴随着它们由小到大，由弱到强，为它们的发展壮大，矢志不渝。
它就是全球加盟网和它的总裁陈国辉。

上海，这个令企业家和品牌向往的地方！这里有企业家扎根创业最丰腴的沃
土，有品牌拔节成长最优质的气候条件。在这片沃土上，多少人逐梦千里，策马纵
横，创造奇迹。陈国辉和全球加盟网也不例外。十余年来，他们深深扎根在这片沃
土上，栉风沐雨，阳光雨露，把一个不起眼的小网站打造成行业领导品牌，把自己淬
砺成中国互联网招商的领军人物。

每每谈及这些，陈国辉总是无比感恩：“上海，它有创业者扎根起步最好的土
壤，它的基因和气质与最先进的商业文化呼应匹配。你要创造品牌奇迹，请到上海

来。” 青年报记者 孙琪
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随着时代的发展和理念的
变化，如今很多人创业不再选择
从零起步，自创品牌，而是选择
连锁加盟，筛选一个比较知名的
品牌，直接加盟开店，规避了很
多风险，节省了大量的时间和资
金。在很多创业者眼中，全球加
盟网就像一扇门，打开了他们通
往加盟品牌的创业之路。而为
了打造这扇门，全球加盟网用了
十三年时间。

“全球加盟网从成立至今，
服务过大大小小的品牌多达
6000多个，覆盖餐饮、教育、家
纺、建材、服装、美容、环保等各
行各业。这其中，有近十分之一
是上海品牌。全球加盟网的发
展，就是与中国特许加盟的发
展、与许许多多中国品牌，上海
品牌一起经历风雨、成长、成熟、
壮大起来的。可以这么说：“全
球加盟网与生俱来的基因和使
命，就是为中国和上海品牌的发
展尽责尽力。”如今，上海提出打
响“上海服务、上海制造、上海购
物、上海文化”四大品牌，陈国辉

认为：特许加盟是传播上海品
牌、推广上海品牌、服务上海品
牌迅速做大做强的极好模式和
途径，而互联网和大数据，是上
海品牌走向全国乃至全球的孵
化器和加速器。

十三年来，全球加盟网创
业不忘初心，发展不辱使命，依
靠互联网招商模式和大数据优
势，为一个又一个上海品牌开
疆拓土，声名鹊起，成为了国内
行业内的领军品牌。早在2008
年，沪上知名家纺品牌罗莱家
纺就高度认可全球加盟网这种
互联网招商模式，在行业内率
先与全球加盟网开始合作，10
年间品牌迅速从上海走向全
国。在罗莱的影响下，中国家
纺行业十大品牌相继和全球加
盟网合作，在整个行业的共同
努力下，由此带来了中国家纺
业的鼎盛时期。

2006 年，上海交大昂立教
育与全球加盟网合作，12年来，
帮助昂立教育在全国开店达到
数百家。2014年，吉祥馄饨与

全球加盟网签订合作协议，短短
4年多来，这碗“上海馄饨”已香
飘四方，在全国各地开出数百家
店……

据悉，十三年来，全球加盟
网服务过的上海品牌近500家，
这些上海品牌本身都有先进的
管理理念、过硬的产品品质和较
高的知名度、美誉度。而全球加
盟网在业内有着良好的口碑，它
们选择和全球加盟网合作，依靠
全球加盟网招商模式所具备的
高效率、低成本、全方位、系统化
的特征和大数据优势，以及专业
推广、数据匹配、新媒体等服务，
使得开店成本大大降低，开店速
度大大加快，获得了远远超出品
牌预期的发展速度。

众多上海品牌中所蕴含的
上海品质、海派文化和魅力，也
随着遍布各地的一家家门店，走
出上海，走向全国，影响着亿万
消费者……与此同时，数十万创
业者也随着这一家家门店的开
张迎客，实现了自己的创业梦
想。

中国已经进入了品质消费
的新零售时代，零售业随之实现
了网络化、移动化、智能化等颠
覆性变革，作为伴随中国特许经
营一路走来的陈国辉，对未来又
有哪些思索呢？

陈国辉向记者透露了他未来
的一些计划。目前全球加盟网已
与一家国内颇有实力的房地产企
业成立了连锁产业基金。“我们设
立这个基金目的，是促进创新技
术和资本的融合协同，将源源不
绝的变革活力持续注入上海的连
锁经营实体，帮助更多的上海品
牌更快的发展起来。”

其次，利用全球加盟网的
大数据优势，服务上海有潜力
的连锁品牌。“我们平台十三年
来积累了海量的行业品牌和加
盟者的数据。”陈国辉认为，通
过对大数据分析，可以对中国
连锁加盟作出一些前瞻性研究
和行业分析，为连锁领域和企
业、品牌的发展提供极有价值
的指导性建议，可以为企业和
品牌提供更精准化的数据服
务，帮助上海连锁品牌大幅度
降低招商成本，大幅度提高精
准数据拥有量，大幅度提升签
约成交率。

立足上海服务业，陈国辉表
示，全球加盟网另一个重要的责

任就是助力本土品牌加速“出
海”。随着“一带一路”不断推
进，使越来越多的“一带一路”沿
线国家高度关注中国品牌和中
国市场，是中国品牌“走出去”、
世界品牌“走进来”的极好的契
机。陈国辉表示，如今中国不少
产品已蜚声国际，华人企业家的
足迹也遍布全球，“最近有一位
移民美国的华人多次向我们平
台询问，能否加盟小肥羊，把小
肥羊开到美国去。”陈国辉表示
中国很多连锁品牌备受海外创
业者关注，“一带一路”必将有力
推动这些品牌“扬帆出海”。未
来，在条件成熟的情况下，全球
加盟网争取在中国的连锁加盟
展上开辟“一带一路”品牌展示
专区。同时，全球加盟网将协助
本土品牌参加韩国、日本等国际
大型连锁加盟展和考察。

今年10月份，全球加盟网
还将组织一批企业家参加今秋
的“台湾连锁加盟展”，并考察台
湾成功的连锁品牌。通过这一
系列专业的服务帮助这些品牌
走出去；另一方面，将协助和引
进“一带一路”沿线国家的知名
连锁品牌，介绍给国内的投资人
和创业者，促进双赢的紧密合
作，把更高品质产品和服务带给
上海人民。

最近，陈国辉与江苏南京一
个儿童绘画教育品牌商谈合作，
他极力游说对方将总部搬到上海
来：“上海有全国最好的教材研发
资源，最好的师资力量，最好的营
商环境和素质最高的消费者，这
些保证教育品牌做大做强的基本
要素，在上海都能得到满足。”陈
国辉承认自己有很深的上海情
结，但凡看好的连锁品牌，只要条
件符合，他都会劝对方将公司带
到上海发展，在他看来，“品牌从
上海出发，就成功了一半！”

“我大学时就有创业的想法，
总觉得大城市机会更多，毕业就
选择留在了上海。”而上海海纳百
川、开放包容的城市胸怀，互联网
快速崛起的大趋势，红红火火的
大众创业时代潮流，激发出陈国
辉勇于实践、探索创新的精神，他
拿出改造世界的勇气和才干，终
于闯出了一番事业。

创新赢得瞩目，成功赢得荣
誉，全球加盟网被上海市科委授
予“上海高新技术企业”，2016
年，陈国辉也荣获了“上海十大
杰出青商”的殊荣。

近年来，中国电商平台一路
高奏凯歌，线下实体微小企业备
受冲击，萎缩严重，坚守线下实
体店的特许加盟也未能幸免。
如何让线下实体店从这一困境
中走出来，是陈国辉近期一直在
思考和实践的新课题。他认为：

“当下中国连锁加盟需要蜕变和
重塑，主动与电商融合，展现出

适应新时代的迭代更新能力。”
从消费者的角度来看，特许

加盟品牌应更注重消费者体验，
陈国辉举例宜家的销售模式和我
国家纺业销售模式作对比：宜家
希望每一位进店的消费者都亲身
体验和感受一下它们的产品：抽
屉你可以随意拉出来看看，沙发
你可以坐在上面试试，床垫你可
以躺在上面感受一下……而过去
我们的家纺门店在许多地方都会
竖一块牌子“贵重物品，请勿触
摸”，这就是差别。而如今，国内
的家纺店也一改高冷营销方式，
强调体验营销。

从创业者的角度来看，特许
加盟品牌较早重视大数据和人工
智能等技术。这几年，最热门的
特许加盟行业开始为加盟者提供
经营管理、品类管理、门店智能等
人工智能解决方案。“得益于中国
移动支付较高的普及率，如今很
多品牌总部能够充分掌握每个加
盟店的退换货情况，对该店的消
费者进行精准画像，并可以根据
加盟店消费者的消费习惯和消费
能力做精准营销。”

“前年无人智慧商店兴起，
去年多个无人便利店、无人干洗
店等新业态品牌也进入全球加
盟网，立刻受到创业者的关注。
如今我们平台上不少创业者已
经将这些新业态落地。”陈国辉
介绍，他们也更愿意扶持这种科
技含量高，研发升级能力强的特
许经营品牌给更多创业者。

做“上海品牌”走向全球的加速器
专访全球加盟网总裁陈国辉

让上海品牌展翅高飞
特许加盟

促连锁加盟蜕变重塑
新零售

助中国品牌扬帆出海
一带一路


