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■资讯

[相关新闻]

青年报 姜卓

“这个夏天，彻底告别纯电
商购物节，苏宁要用智慧零售新
场景，犁一遍零售的土地”。7月
27日，苏宁易购总裁侯恩龙在

“818发烧购物节启动仪式”上
直言，纯电商的时代结束，下一
个十年将进入场景互联时代，智
慧零售的新场景将遍地开花。

在818发布会上侯恩龙的

演讲中，“场景”一词贯穿始终，
需求即场景、产品即场景、内容
即场景、服务即场景，每一个场
景都关乎用户体验。

侯恩龙称，今年818，苏宁
通过线上线下随时可见、随时
可触的无限渠道场景，满足消
费者在任何时间、任何地点、任
何服务的需求。目前，苏宁大
开发战略已经建立了“两大、一
小、多专”的店面类型组合，超

过5000家互联网门店，实现从
线上到线下、从城市到县镇市
场的全面覆盖。

据悉，苏宁此次为用户搭
建了一系列内容消费场景。苏
宁 818 上线红人短视频平台
——头号买家，瞄准内容电商
红海，与流量明星、达人大V、素
人以及专业MCN机构合作，“比
抖音更有趣，比小红书更会带
货”，搭建短视频平台的内容消
费场景，让购物节变得更加丰
富、更加有趣好玩。同时，在今
年818期间，苏宁上线两大产品
——苏宁拼购和苏宁有房。苏
宁拼购主打正品低价、便宜有
好货，在社交电商的场景下，严
控品质，8月8日苏宁设立拼购
日，无所不能拼。苏宁有房则
是苏宁最新上线的无中介二手
房交易平台。

“纯电商时代结束，下一个
10年进入场景互联时代”，侯恩
龙称，搭建出了优质的场景，如何
把这些场景连接到一起，实现随
时随地的场景互联更为重要，苏
宁的线上线下双线渠道，无疑是
连接各个消费场景的独家优势。

据介绍，以距离消费者最
近的苏宁小店为例，在苏宁大
开发战略中，小店是与消费者
接触最频繁的智慧零售场景。
在这样一个消费者身边的场景
中，实现多个业态多个场景的
融合互联，包括房产、帮客、彩
票和物流等等，今年818是苏宁
小店首次参战，将为用户带来
全新的“发烧”体验。

据了解，除了小店外，苏宁
已在线上线下多个领域实现场
景跨界，与天猫、万达、大润发、
咪咕、中石化等行业巨头达成
战略合作。就在818发布会当
天，第一批进驻大润发的苏宁
门店已经开始试运营，818 期
间，将有近300家大润发门店完
成升级，侯恩龙表示，818是苏
宁和大润发的首次联合大练
兵，将实现业绩翻番。

在发布会现场，百度、咪
咕、今日头条、海尔、华为、七匹
狼、维达、光大银行等企业高层
登台并即兴演讲。侯恩龙表
示，818不只是购物节，苏宁要
把生活中的各个场景连接到一
起，实现全民狂欢。

Galaxy A9 Star
记录上海之美

霓虹闪动下的轻歌曼舞，杯
酒烛台下的谈笑风生，这是老上
海给大家留下的最深印记，而时
过境迁，上海也在蜕变重生中风
云变化，就像三星在对产品进行
不断创新的同时，达成年轻活力
与科技创造的完美融合。近日，
三星手机面向年轻人群推出了
Galaxy A9 Star，同时邀请了

“火星弟弟”华晨宇出任产品代
言人。将华晨宇对音乐创作满
怀着执着的追求，与产品进行更
好的结合，注入全新的活力。

据悉，Galaxy A9 Star采用
前置 2400 万像素镜头，后置
2400万像素（光圈F1.7） +1600
万像素（光圈 F1.7） 的双摄镜
头，有着“万国建筑博览”之称的
外滩建筑群，在Galaxy A9 Star
的镜头下，无论是白天还是夜
晚，都能表现出刚健、雄浑、雍容
华贵的气势。而AI纯粹美拍功
能，可以实现“个性化”美颜，呈
现出千人千面的专属纯粹美感。

同时，Galaxy A9 Star还搭
载了三星Bixby人工智能平台，
通过“语音”、“视觉”、“主页”、

“提醒”四大功能四大模块，更简
单、方便、直观的对手机进行操
作，实现能听、会看、懂你心的创
新人工智能交互体验，在争分夺
秒、快节奏的工作和生活当中，
做你得力的助手。不止如此，华
晨宇还特别为 Bixby 录制了多
条私人对白，特定的语境下就会
响起华晨宇的声音回复。
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绿地全球商品
贸易港启动

7 月 26 日，绿地控股宣布
“绿地全球商品贸易港”启动，将
全面打造集展示交易、企业总
部、智慧物流等功能的40万平
方米产业主体平台和一个交易
规模上千亿的线上贸易平台。
此举标志着绿地全方位对接和
服务中国国际进口博览会，通过
打造“6天+365天”常年展示交
易服务平台，承接和放大进博会
的带动效应和溢出效应，成为上
海对外展示的窗口和打造“四大
品牌”的重要载体。

据了解，绿地充分利用上
海国家会展中心南侧已建成的
80 万平方米城市高端综合体
——绿地虹桥世界中心的区位
优势，将其打造成为“绿地全球
商品贸易港”实施的主功能区，
全面建设展示交易馆、企业总
部基地、智慧物流产业园共40
万平方米的“三大产业主体”，
并打造一个线上贸易平台，促
成上下游资源精准对接。其
中，展示交易馆面积达到11万
平方米，将主要承载展览展示、
商品交易、新品发布、消费体
验、贸易服务等功能，馆内规划
全产业、多门类的主题展区，将
于今年10月亮相。

青年报 王娟

给城市装“大脑”重塑人车路
高 德 地 图 日 前 发 布 的

《2018 Q2中国主要城市交通分
析报告》显示，中国十大堵城分
别为北京、广州、重庆、哈尔滨、
银川、上海、济南、贵阳、珠海、长
春。其中，北京重回“首堵”，拥
堵延时指数为2.095，广州位居
第二，拥堵延时指数达到2.03。

高德集团总裁刘振飞表示，
造成城市拥堵的主要原因是资
源供需不匹配、路网利用不均
衡、公共交通分担率低。所以，
高德地图与阿里云一起联手打
造了“城市大脑·智慧交通”这一
创新型解决方案，希望重塑人车
路的关系，为城市交通治理提供
解决之道。

据悉，“城市大脑·智慧交
通”的核心架构包括：以数据存
储平台和数据计算平台构成的
数据底盘为技术基础，建立新一
代交通感知系统；以AI开放平台
和应用服务平台构成的应用组
件为大脑开放层，打造多个智慧
组件，解决不同城市的交通问
题。通过“城市大脑·智慧交通”
解决方案，可以实现“全局感
知”，即能够实时运算人所不能
处理的超大规模全量多源数据，
并可实现“人工智能”和“全局协
同”即能够洞悉人所没有发现的
复杂隐藏规律，并制定超越人类
决策局限性的全局最优策略。

为城市量身定制“高德方案”
刘振飞表示，基于“城市大

脑·智慧交通”的技术和应用能
力，高德正在为中型城市、大型
城市、超大型城市的交通治理量
身定制“高德方案”。

高德数据显示，北京的拥堵
里程占比为11.8%，广州是9%，
上海是7.6%。超大型城市因为
虹吸效应强带来的人流和车流
的聚集，使得这类城市拥堵面积
占比很高，且拥堵还在向近郊扩
散。

为此，高德地图与阿里云一
起联手推出了“全局感知+路权
分配+智慧诱导”的系统性解决
方案。通过大数据和云计算能
力，对海量视频信息进行分析处
理，让“大脑”能看懂视频背后的

“意义”，继而“诊断”出城市交通
的各种问题并提出解决方案。
路权分配是解决拥堵的一个有
效方式，“大脑”在多元数据分析
的基础上发现某些道路资源分
配不合理，会给出优化建议。此
外，超大型城市经常举办演唱
会、博览会等大型活动，高德方
案会通过多种“智慧诱导”策略
实现动态分流，避免车流人流过
于集中。

此次论坛上，高德地图还宣
布，“高德方案”正在大型城市、
中型城市、超大型城市这三大类
城市分别落地，目标是在未来三
年，每天服务6亿人出行，为社
会节约2亿小时资源，让合作城
市的拥堵下降10%-20%。刘振
飞表示，高德地图推动“城市大
脑·智慧交通”建设的最终目标，
是要“让天下没有拥堵的城市”。

高德为“堵城”定制“高德方案”

苏宁启动818购物节“场景互联”成新看点

7月25日，由公安部交通管理科学研究所、高德地图、新浪微博主办，公安部交通管理局支持的“互
联网+城市交通管理创新”论坛在京举行。此次论坛上，高德地图宣布，要为中国“堵城”量身定制“高德
方案”。“高德方案”重点落地中型城市、大型城市、超大型城市，目标是未来三年，每天服务6亿人出行，
为社会节约2亿小时，让合作城市的拥堵下降10%-20%。 青年报 姜卓

在7月26日举行的2018未

来交通峰会上，高德地图宣布

易行平台全面升级，推出一站

式全域出行服务平台，可以为

用户提供包含“去哪儿”“怎么

去”以及目的地服务在内的出

行全周期服务。同时，为了让

易行平台2.0更好地落地，高德

还将推出“易行助手”，实现全

程智能语音交互，提供一站式

全域出行服务。

据悉，自去年 7 月份，高德

地图上线了一站式公共出行服

务平台——易行平台，接入了

滴滴出行、神州专车、首汽约

车、曹操专车、摩拜单车、ofo、飞

猪等众多出行服务商，为用户

提供了丰富多样的出行方式。

“为了满足用户日益进化的出

行需求和应对行业变革，高德

将易行平台升级为一站式全域

出行服务平台。”高德地图副总

裁董振宁表示，“易行平台2.0，

给用户提供基于位置的立体化

的信息服务，以及全域化的出

行服务，就是希望帮助用户做

更好的出行决策，提供更好的

目的地体验，从而带来更美好

的全周期出行体验”。

青年报 姜卓

高德地图宣布易行平台升级
发布一站式全域出行服务平台


