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微信“股神”如何诈骗1.2亿元？

中国移动宽带用户
总数紧追中国电信

本报讯 记者 吴缵超 中国
移动、中国电信和中国联通之
间的4G用户争夺出现了变局，
一直领先的中国移动4G用户4
月减少242.7万，引发市场一片
哗然。

刚刚公布的三家运营商4
月份运营数据显示，中国移动4
月其 4G 客户数较 3 月份微跌
0.36%，至6.69亿户，当月减少了
242.7万户。这是四年多以来，
中国移动在4G市场上首次遭遇
负增长，据悉，2014年2月份，中
国移动开始单独披露4G用户月
度增长情况，在随后的几年中，
中国移动一直在4G市场上保持
着领先位置。

4G用户是否出现了饱和？
市场观点不一。一个值得关注
的数字是，工信部4月公布数据
显示，不考虑一个用户多个号的
情况，中国的4G用户总量已经
达到10.5亿户。

而在中国移动4G用户月减
242.7万的同时，中国电信和中
国联通则保持了4G用户的稳定
增长，分别月增 586 万和 406.2
万，说明 4G 用户总量还在增
长。但在对用户的争夺中，中国
电信和中国联通近期的攻势越
来越强，包括推出不限流量套
餐、互联网卡等等，加上更加优
惠的价格，业内分析，相比之下，
因为中国移动的资费价格维持
高位，可能有用户选择了套餐价
格更低的竞争对手。

不可否认的是，中国移动
增速在放缓。结合今年前三个
月运营数据，财务指标上，营收
方 面 ，移 动 增 速 最 低 ，仅 为
0.8%，联通增长最快，同比增长
8.59%，电信营收同比增长5.6%，
其中服务收入同比增长 7.1%。
利润方面，联通净利 13.02 亿
元，同比增长 374.75%，移动和
电信同比增长分别为 4.1%和
6.5%。

但整体4G业务上中国移动
仍是一家独大，中国移动目前累
计4G用户至6.69亿户，而中国
电信累计用户数2.06亿户，中国
联通4G用户累计1.98亿户。

不过，在宽带数据上，4月
份中国移动保持了高增长势头，
4月宽带用户月增317.8万户，
达到1.27亿户，中国联通4月固
网宽带用户月增 25.3 万，达
7831万，中国电信有线宽带用
户月增100万，达到1.38亿，中
国移动在家庭宽带业务上大有
超越家庭宽带老大中国电信的
势头。

青年报记者 吴缵超

本报讯 备受市场关注的
“独角兽”富士康工业互联网股
份有限公司今日申购，将募资
271.2亿元，昨天举行了网上路
演，机构普遍看好公司在工业
互联网领域的发展前景。

董事长陈永正称，公司正
在研发的项目主要包括应用于
智能手机机构件的一系列开发
项目、应用于电信网络设备的
技术及应用程序，5G技术研发、
物联网及工业互联网解决方
案、面向应用场景的多种应用
服务、业务功能组件、大数据处
理和分析、数据采集、应用到工
业机器人的治具自动化串杆技
术、云计算服务及存储设备的
解决方案等。未来2-3年，公司

将在继续巩固现有产品生产、
销售规模和已经建立的工业互
联网平台运营优势的基础上，
积极开拓智能制造领域的科技
服务市场。

所谓工业互联网就是云、
移、物、大、智、网加机器人所形
成的赋能技术平台，具体来说
就是将云计算、移动终端、物联
网、大数据、人工智能、高速网
络及机器人等技术做集成，不
断提高数字化、自动化、智能化
能力，实现了全流程的智能化
生产。

招商证券分析师鄢凡分
析，富士康工业互联网股份有
限公司是由鸿海精密对体系中
通信网络设备、云服务设备、精
密工具及工业机器人业务以及
相关资产整合而成，未来定位

为提供以工业互联网平台为核
心的新形态电子设备产品智能
制造服务。2017年营业收入达
3545亿元，其中通信网络设备、
云服务设备、精密工具及工业
机器人业务分别占比为 61%、
34%和 0.38%，归属母公司净利
润为155亿元。过去三年，公司
营收复合年均增长率14%；净利
润复合年均增长率6.32%，毛利
率 分 别 为 10.5% ，10.65% 和
10.14%。本次募投项目投向工
业互联网平台构建、云计算及
高效能运算平台、高效运算数
据中心、通信网络及云服务设
备、5G及物联网互联互通解决
方案、智能制造新技术研发应
用、智能制造产业升级、智能制
造产能扩建八个部分。其中，
智能制造领域涉及的募投资金

占比63%。
关于战略投资方向，董事

长陈永正称，战略投资者的选
择在充分考虑投资者资质以及
和公司长期战略合作关系等因
素后综合确定，主要考虑三种
投资者，包括具有良好市场声
誉和市场影响力，代表广泛公
众利益的投资者；大型国有企
业或其下属企业、大型保险公
司或其下属企业、国家级投资
基金等具有较强资金实力的投
资者；与公司具备战略合作关
系或长期合作愿景，且有意愿
长期持股的投资者。

此外，在回应资金是否被
占用时，公司称不存在资金被
鸿海精密、控股股东中坚公司
及其控制的其他企业占用的情
形。

官方最新数据显示，自
2016年3月4日至今年4月底，
个人税收优惠型健康保险业务
已覆盖全国31个省份，累计生
效保单约22.1万件，实收保费
6.34亿元；市场上共有41种税
优健康险产品供老百姓选择。
业内人士认为，税优健康险保
障效果逐步显现，未来仍有很
大发展空间。

2016 年 1 月 1 日，商业健
康保险个人所得税政策开始试
点，同年3月4日，中国人保健
康签出国内税优健康险第一
单，标志着相关产品进入实质
销售阶段。2017年7月1日，试
点政策在全国推广实施。

根据财政部等三部门发布
的通知，对个人购买符合规定
的健康保险产品的支出，允许
在当年（月）计算应纳税所得额
时予以税前扣除，扣除限额为
2400元/年（200元/月）。保险公
司不得因被保险人既往病史拒
保，并保证续保。

记者了解到，经营相关业
务的多数保险公司主要通过

“团险直销”渠道销售产品，也
有一些保险公司探索多渠道销
售模式，满足不同类型投保人
的需求。

中国人保健康税优保险部
副总经理刘美岑说，目前人保
健康在团险、个险、银保等所有
销售渠道全面推动税优健康险
的销售。同时，也通过线上方
式为客户提供投保、理赔服务。

“税优健康险发展态势不
断向好。”刘美岑说，截至 4 月
底，人保健康累计承保 18164
件，其中今年前4个月承保就达
6991件。

税优健康险在平稳有序发

展的同时，保障效果也逐步显
现，投保人保障水平不断提高。

“税优健康险出来之前，像
我这样的情况根本没办法买普
通商业健康险，现在投了税优
健康险后，虽然无法享受到和
健康客户同样的保额，但医保
目录外的医疗消费可以报销，
对我很有帮助。”患有糖尿病多
年的北京市民廖女士曾因慢性
病被多个保险公司拒保，税优
健康险帮她解决了很大问题。

工银国际金融行业首席分
析师周琴说，区别于普通商业
健康险，税优健康险可让投保
人享受到个税优惠并可带病投
保，虽然保额会相对低一些；同
时，报销范围较广，且可以保证
续保至法定退休年龄甚至更高
年龄。

周琴说，税优健康险的优
势和吸引力还体现在，坚持“保
本微利”原则，若产品的简单赔
付率低于80%，对于简单赔付率
与80%的差额部分，保险公司要
返还给保单持有人。

阳光人寿有关负责人说，
公司自2016年3月开展销售以
来，参保人数近1.4万人，平均
理赔率在53%左右，参保人员连
续两年获得了近30%的风险保
费差额返还，体现了税优健康
险独特的产品设计优势。

记者在采访中了解到，目
前税优健康险采取单位集体投
保的方式较多，由单位统一进
行税收优惠抵扣具有一定的便
利性，但个人单独投保时，申请
抵税等程序相对复杂，一些能
享受税收优惠政策的人群处在
观望状态。

还有一些老百姓反映免税
额度吸引力也有待提高。刘美

岑说，不同群体享受的税优额
度与个人所得税税率有关，绝
大多数人的税优额度在 72 元/
年和240元/年这两档。

中国社科院世界社保研究
中心主任郑秉文认为，随着税
优健康险不断发展，市场需求
不断增加，可适时提高免税额
的上限，给保险公司以更大的
产品设计空间，提高老百姓购

买积极性。
银保监会有关负责人表

示，税优健康险是完善医保体
系、提升保障水平的重要手
段。中国保信要优化税优健康
险信息平台，改进业务支持系
统，确保简便高效；保险公司则
要大力发展多元渠道销售，改
进目前的承保环节，方便客户
投保。 据新华社电

推行两年多，累计生效保单约22.1万件，实收保费6.34亿元

税优健康险开展得怎么样了？

“独角兽”富士康将募资271.2亿元

绝大多数人的税优额度在72元/年和240元/年这两档。
青年报记者 蒋宝泉 摄


