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■都市脉搏

上投摩根基金：中美贸易摩擦鉴出真金港股走牛趋势愈发明显
近日，美国总统特朗普为中兴通讯“松

绑”的推文再度引市场关注，也令担忧中美
贸易摩擦升温的全球投资者松一口气。恒
生指数也在连涨5个交易日后，再度站上
31500点。对此，有着多年海外投资研究经

验的上投摩根基金表示，短期扰动市场的因
素总会被时间消化，中美贸易摩擦必然会通
过谈判解决。推动港股长期向好的因素从
未改变，随着短期扰动因素被逐渐消化，港
股走牛趋势将愈发明显。 广告 投资有风险

港汇恒隆广场39级“大台阶”本月中旬动工拆除

明年年末变身文化广场回归

港汇门前的大台阶将拆除。 青年报记者 张瑞麒 摄

“暖城”摄影大赛
作品展开幕

本报讯 记者 范彦萍 近日，纪
念改革开放40周年、民革成立70周
年“暖城”摄影大赛获奖作品展在静
安区文化馆开幕。开幕式在欢快的
绛州鼓乐表演中拉开序幕。

现场还举行了《“暖城”摄影大赛
获奖作品集》首发仪式，此次展出的
150幅获奖作品，内容不同、风格各
异，但都传达出一个共同的主题——
暖城上海，我们的家园。在展厅中，
不少观众在一幅幅作品前久久驻足，
在一张张生动的面孔、一个个珍贵的
场景、一幅幅城市的美景中，真正体
验到了上海的城市“温度”。据悉，此
次展览在静安区文化馆的展览时间
为5月15日至26日，此后将在长宁、
宝山、浦东、嘉定、金山等区举办为期
数月的巡展。

开幕式上，组委会为获得大赛相
机作品和手机作品一、二、三等奖的
作者现场颁发奖牌。主办方领导将
两幅具有代表性的作品捐赠给四行
仓库和杨浦区红日养老院。

沪运用大数据开展
文明社区、镇评估

本报讯 记者 刘昕璐 昨天召开
的上海市精神文明建设工作会议传
出消息，申城将首次运用大数据对市
级文明社区、文明镇开展中期评估，
12345市民服务热线、12319城建服
务热线等多条生活服务类热线反映
的社情民意，包括各社区、镇相关问
题的市民投诉率、整治率和满意率都
将作为评估参考。

为进一步加强城市管理精细化
工作，促进群众性精神文明创建长效
机制建设，结合2016-2017年度上海
市文明社区、文明镇命名表彰，市文明
办将会同市建设交通工作党委、国家
统计局上海调查总队、12345市民服
务热线管理办公室等部门，上海今年
起，将聚焦平安建设、“无违建街镇”创
建、垃圾分类管理、生态环境保护等与
城市管理精细化有关的重点工作，征
询部门意见，关注社情民意，创新数据
应用，突出长效管理，探索开展市级文
明社区、文明镇中期评估。

据悉，评估工作将首次运用大数
据方式，分析汇总12345市民服务热
线、12319城建服务热线等多条生活
服务类热线反映的社情民意，掌握各
社区、镇相关问题的市民投诉率、整
治率和满意率等，倾听群众呼声，引
导市民参与，加强对新一届上海市文
明社区、文明镇的日常监督，推动街
镇提升管理水平，不断提高城市文明
程度和市民文明素质。

同时，此次上海市精神文明建设
工作会议还表示，上海市历届全国道
德模范，将拥有金色信用档案卡，持卡
人可在医疗、公共交通、旅游、文化等
10 个行业、系统、单位享受优先服
务。目前，为落实全国道德模范关爱
礼遇机制，市文明办已推出全国道德
模范关爱礼遇操作细则，明确各行业、
单位关爱礼遇举措和金色信用档案卡
的使用方式，彰显荣耀、尊崇典型，形
成好人有好报的社会价值导向。

港汇恒隆门前的超高楼梯，存在
了近20年，早已不知不觉成为徐家
汇的标志之一。所以真正到了拆除
前夕，有一批念旧的朋友纷纷跑去合
影留念。在正式说再见之前，不妨回
顾“大台阶”的前世今生，它见证的也
正是港汇恒隆广场开业至今20年的
商场变革。

据了解，1999年12月28日，商
业面积达12万平方米的上海港汇恒
隆广场正式亮相徐家汇，这是港资开
发商恒隆地产在内地首个开业的商
业地产项目，至今仍是上海代表性购
物中心之一。

在国内购物中心发展处于萌芽
阶段的1999年，港汇恒隆广场已做
出多项创举，如修建1400多个地下
停车位，这在当时是过剩但如今看

来则是非常具有前瞻性的决定；商
场设有升降梯和手扶梯多达94部，
让顾客上下穿梭更加方便；在建筑
设计上，商场内采用直径达 45.6
米、支座标高35米的中庭巨大玻璃
采光穹顶，加之中庭两翼跨越整个
商场的玻璃采光顶，使内部空间通
透明亮；同时，2500 平方米的外广
场设有39级大台阶及6层阶梯灯光
喷水池组。

伴随着住宅、办公楼等拔地而
起，港汇恒隆广场逐渐成为了徐家
汇最具代表性的商业综合体之一。
此时港汇恒隆广场及其门前的大台
阶与已成为上海浦西人民购物休
闲、劈情操的好去处。开业 11 年
后，港汇恒隆广场进行了业态升级，
引进了纪梵希（Givenchy）、登喜路

（Dunhill）、珂洛艾伊（Chloé）等8个
国际一线奢侈品牌，国际品牌占比
不断提高至70%，成为商圈内高端商
业的代表。

作为与商场同进退、共进步的
“大台阶”，主要承包了港汇恒隆广场
前的颜值，并作为艺术文化的舞台，
展现给消费者。

在今年举办的“2018 上海（国
际）花展”的主题景观展上，“大台阶”
化身花的海洋。“彩虹桥”和花展主题
花“大丽花”等结合港汇恒隆大踏步
广场的造型，营造中心花瀑。

这片“大台阶”不仅承载了今年
的“彩虹花瀑”，20年来一直都以不同
形式、不同主题的文商活动（如圣诞
庆典、迎新装扮、电影宣传等），吸引
了一代上海人驻足留念。

“我是‘95后’，记得小时候每周六港汇门口都会有演出”“每年港汇门口的圣诞树我都会拍照
留念”“坐在港汇标志性的台阶上，我们的爱情经历了春去春又来”……这个承载着不少上海市民
回忆的地标正是上海港汇恒隆广场前约2层楼高的39级大台阶。

记者从商场获悉，本月中旬“大台阶”即将动工拆除，以配合港汇恒隆广场三年期的资产优化
计划，全新的广场将于2019年年末变身开放式文化艺术广场。 青年报首席记者 范彦萍

港汇恒隆广场前的“大台阶”的
确是一些人的回忆所在，不过正如
《喜欢上海的理由》这首歌所唱“城市
的高度它越变越快，有人出去有人回
来，身边的朋友越穿越新派，上海让
我越看越爱。”

作为恒隆人流最畅旺的项目之
一，港汇恒隆广场的商场部分已于
2017年第一季展开三年期大型优化
计划，包括翻新办公楼、商场主楼和
新翼，工程将分阶段进行直至2019年
年中。改造后的港汇恒隆广场外立
面也将焕然一新，外观上从颜值到功
能性上都将是一大飞跃。

从港汇恒隆广场透露的效果图
来看，未来商场正门口的广场看上去

更宽阔大气，可通达性更强，整体通
透的玻璃幕墙充满质感，有利于增加
品牌的展示效果。另外，户外广场面
积将会大大增加，作为开放式艺术空
间，为文化娱乐活动提供场所。首层
还将增加全新的国际化品牌，商场主
楼整体定位还会在现在的基础上有
所拔高。

除了外观上的大变动，“由表及
里”的调整正在整个港汇恒隆广场中
有条不紊地进行。首先，商场主楼每
一层的品牌都在逐渐调整，两大主力
店——改造后的永华电影院及 Ole
超市即将于今年 6 月中旬重新登
场。其次，主楼边上的“新翼”将于今
年中完成所有调整，重新开业，届时

该区域将聚集设计师品牌、潮牌、买
手店、轻奢国际品牌、轻餐饮等。还
将邀请意大利设计师对原本建筑空
间进行改造，包括在商场主楼和“新
翼”的三楼打通并新建廊桥等，使整
个空间动线更加流畅、外观更前卫。
调整后的“新翼”将与主楼的定位形
成错位，打破传统时尚教条，体现更
个性化的时尚特点。

在与外界环境的联系上，现在已
有的地铁9号线之后将与“新翼”无
缝连接，从地铁出口直达商场B1层；
徐家汇空中连廊二期将连接东方商
厦、港汇恒隆广场，整体连廊建设完
成后，港汇恒隆广场与商圈内其他商
业项目之间的交流将更便捷。

“大台阶”见证港汇恒隆广场20年的成长

改造后的永华电影院将于6月中旬全新登场

改造效果图。 受访者供图


