
“这！就是街舞”
“为什么年轻人更喜欢街

舞？它代表着一种生命力。而
且舞蹈本身也是一种具备活
力、感染性和艺术性的形式。”
作为近期高热度网综《这！就
是街舞》的总导演，陆伟在接受
采访时似乎有讲不完的话。

进入2018年，街舞的热度
持续向上。例如，作为优酷开
年首部综艺大片，《这！就是街
舞》自2月24日上线后话题度
便居高不下，上线6天播放量破
亿，首播12小时内节目相关的
热搜词“霸屏”微博热搜榜。

上周六，《这！就是街舞》
百强集结在上海，部分明星队
长和比赛中产生的几位“大神
级”选手也悉数亮相，为街舞

“打call”。
阿里文娱集团轮值总裁兼

大优酷总裁杨伟东在现场指
出，网综在去年开始二次升级
后，2018年将全面进入大片时
代，“以街舞这一年轻人文化作
为切入点，《这！就是街舞》在
做到题材创新的同时，也向普
通用户全面、深入地展现了街

舞文化的魅力，并在前期筹备
时着力对选手进行背景调研，
力图在节目中展现街舞文化积
极向上的一面。

随着投入的提升，网综行
业也逐渐摆脱了过去“赔本赚
吆喝”的境遇，多元化的商业模
式开始出现。此前，《这！就是
街舞》被爆出上线前招商金额
已超过6亿元，而对于整个网综
行业来说，《这！就是街舞》作
为全面大片时代标杆作品的意
义还在于，其开创了全新的“内
容+电商”的多元化商业模式。

“年轻人和创新，是优酷综
艺在2018年的两个关键词。”杨
伟东强调，“我们希望通过聚焦
年轻人的文化、洞察，呈现年轻
人的生活方式，贡献我们对于
整个综艺行业创新的思考。”

现场，国内首支人机联合
创作的歌曲《这就是街舞》通过
天猫精灵首度曝光，该歌曲由
阿里巴巴人工智能实验室联手
国内音乐制作人谭伊哲打造。

网综进入“大片时代”
进入2018年，街舞作为网

综“新宠”的苗头正越来越明显。

几乎是同期，爱奇艺平台
也推出一款街舞综艺节目《热
血街舞团》，在赛制上同样是4
位明星队长带领战队 pk 的形
式，并邀请Hip－hop音乐选秀
节目《中国有嘻哈》导演车澈为
该栏目掌舵。

早在去年11月份，北京电
视台也推出一档街舞综艺栏目
《舞力觉醒》。希望这样一场街
舞经济秀“唤醒大众对 Hip－
hop的认知。”

关于街舞题材的起势，阿
里文娱大优酷MAD工作室总经
理宋秉华在接受采访时表示，
过去30年，提供给年轻人的娱
乐方式基本上是“坐下来”。

“大量的唱歌比赛让他们
进了KTV，大量的动漫让他们成
为二次元，大量的游戏让他们
成为宅一族，但舞蹈是一个让
他们站起来、运动起来、走向户
外、交朋友，面对面交朋友的艺
术表现形式。”

在此前的优酷春集综艺新
品先鉴会上，杨伟东曾提出经过
两年的快速发展，网综在2017
年已经开始了二次升级，而今年
将进入全面“大片时代”。

“网综已经摆脱了对电视
综艺的模仿和深度依赖，成为
行业创新的新引擎。”2017年优
酷秋集上，杨伟东曾指出，当前
网综要在给观众新的视听审
美、新的叙述方式和新的知识
信息方面进行创新。

值得注意的是，《这！就
是街舞》还是一次优酷、天猫
和品牌对网综商业模式的创
新与尝试。“优酷是阿里系旗
下为数不多的入口型业务，而
淘宝、天猫是终点型业务，天
猫出品和优酷的合作相当于
是把互联网的起点业务和终
点业务结合起来。”天猫出品
负责人关健曾表示，《这！就
是街舞》是天猫和优酷更加完
整的一次贯穿社交、娱乐的起
点到电商终点全链路，由内容
到商业的转化。

杨伟东表示，网综的商业
模式正在从单向转到生态，尤
其对于头部超级综艺，不仅仅
只是制作、播出、商业广告这样
的单体规划，而且开始思考产
业潜力、会员模式、联合品牌、
衍生和艺人培养等方面的尝试
和布局。
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2018或将迎来“街舞年”

网综将全面进入“大片时代”
有数据显示，60%

的综艺观众为“90”后。
随着年轻成为综艺

栏目的主力风向之一，
备受年轻人喜爱的街舞
也成为各大平台的重点
目标。新年伊始，包括
优酷、爱奇艺等在内的
视频平台皆开始在街舞
类综艺节目方面投以重
磅。“未来，我们将以年
轻和创新为两个关键
词，推进网综进入大片
时代。”阿里文娱集团
轮值总裁兼大优酷总裁
杨伟东在近日接受采访
时表示。 青年报 王霞

上海电信
“提速降费”再起步

日前，上海电信率先响应政
府工作报告要求，推出全国不限
流量手机套餐，进一步推进“提
速降费”工作。

即 日 起 ，上 海 电 信 手 机
“本地流量不限量”套餐将全
面升级为“全国流量不限量”，
这也意味着上海电信推出的
新版“十全十美”不限量套餐
内的流量均为全国流量，不再
区分全国和本地流量，从用户
感 知 上 取 消 了 流 量“ 漫 游 ”
费。以 199 元全家享“十全十
美”不限量套餐为例，套餐内
流量为全国不限流量，同时赠
送 500M 光纤宽带、4KIPTV 及智
能组网服务。

上海电信方面表示，将坚决
贯彻落实国家“提速降费”政策
要求，为广大消费者提供更多用
得上、用得起、用得好的智能信
息服务，不断提升服务质量。上
海电信也将在工信部与中国电
信集团公司的部署下，进一步落
实“提速降费”工作，确保尽快实
施各类举措。

青年报 王霞

成长保开启
全新战略计划

3月 6日，在线素质教育成
长保宣布获得已经完成B轮融
资，成长保创始人兼CEO刘阳、
联合创始人榕榕在现场为大家
分享了2018年成长保的战略规
划。

据了解，成长保从2015年
成立之初，就专注于4-12岁儿
童的在线素质教育，通过有趣
的在线互动直播课堂提供互动
学习体验，训练孩子的语言逻
辑、数理逻辑、记忆力、专注力
等能力，据刘阳透露，截至目
前，成长保已拥有近万名用
户 ，分 布 在 200 多 个 城 市 。
2017 年收入增长率为 36%，续
费率达到83%。

成长保联合创始人榕榕
CTO 李波在现场介绍了成长保
的品牌和产和品战略。据榕榕
介绍，2018 年，成长保将携手
SMG，推出多维度的体验产品，包
括游戏化专业思维力训练软件
思维喵、全国首档儿童思维力全
媒体互动节目《思维妙妙妙》以
及“妙妙杯”全国少儿思维大
赛。

其中，《思维妙妙妙》由成长
保携手炫动卡通卫视《欢乐蹦蹦
跳》共同举办，以先进的互联
网+电视为载体，将思维训练、
注意力评估与竞技互动相结合，
有效激发孩子的学习兴趣，提升
儿童的脑力发展。

青年报 王娟

青年报 王霞

在今年2月份春节档中国
院线表现“炸裂”的同时，网络
电影市场也迎来了新的分账票
房纪录。

据爱奇艺付费业务研究院
数据显示，爱奇艺独播网络大
电影《灵魂摆渡黄泉》上线 27
天，票房分账收益突破3000万，
首月会员观影人次870万，成为
截止目前最快破千万票房，豆

瓣评分人数最多、视频网站评
分人数最多、分账票房最高的
网络大电影。目前此片仍在付
费期，预计最终票房分账收益
将超4000万。

据悉，仅2018年前两个月，
爱奇艺独播网络电影破千万影
片数量便达到5部，“无论是变
现速度还是票房分账体量，爱
奇艺平台助推下的网络大电影
市场，正用数据不断证明其巨
大的商业发展空间。”一位业内

人士认为。
2018年，网络大电影也将

在此基础上迎来商业回报和内
容质量的整体爆发，并逐渐找到
获得市场回报的正确打开方式。

从数量上看，仅1-2月，爱
奇艺即有《灵魂摆渡黄泉》、《济
公之英雄归位》、《新僵尸先生
2》、《大梦西游4伏妖记》、《超级
大山炮之海岛奇遇》5部电影票
房分账收益突破1000万（2017
全年破千万影片数为10部），头

部精品内容的市场表现将在上
半年完成对 2017 年的整体超
越；从速度上看，《灵魂摆渡黄
泉》56小时破千万，《济公之英雄
归位》3天破千万，5部破千万票
房网大用时均不到 10 天，而
2017年破千万的10部电影平均
用时33天。

可见，“网大”正在摆脱低
幼、蹭IP的内容模式，系列片和
IP改编影片或将成为未来网大
高商业回报的重要品类。

阿里文娱集团轮值总裁兼大优酷总裁杨伟东。

网络电影单月票房分账 爱奇艺首月3000万


