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“花呗”“白条”都沦陷
不到20秒现金就到账

“你好，是要‘花呗’套现
吗？”

“能套多少？手续费怎么
算？”

“你想套多少？”
“1500元左右。”
“点位6”。
“我需要怎么做？”
“关闭无线和定位，用支付

宝扫码，扣除手续费后，其余的
直接到你余额。”

日前，记者加入一个名为
“花花花花花呗呗呗呗呗”的QQ
群后，这是一名群成员发给记者
的聊天对话。刚说完，对方即发
来2个二维码，一个最高支持499
元、一个最高支持1299元套现。

记者用支付宝扫描了其中
1个二维码，用“花呗”支付了相
应金额，不到20秒，余额里就出
现了扣除手续费后的现金款
项。为了显示“生意”火爆，该
QQ成员还向记者展示了刚完成
的、其他人成功套现100元的交
易截图。

记者调查发现，除了蚂蚁“花
呗”，京东“白条”、苏宁“任性付”
等网络消费贷产品也可以实现类
似套现。京东“白条”的操作程序
相对复杂，需要用户先购买相应
金额的商品，收货地址写商家提
供的，才能进行下一步操作。

网络中“经营”套现业务的
人还真不少。记者用关键词“花
呗”“白条”在QQ中寻找相关群，
分别找到100多个，有些头像直
接标注“安全秒到”，暗示是套现
群，其中不乏2000人、5000人的
大群，手续费在3%到20%之间。

据熟悉内幕的业内人士透

露，非法套现的“市场”不小。“套
现团伙分工明确，各司其职，非
法套现俨然成为一条黑色产业
链。”蚂蚁金服安全管理部总经
理邵晓东说。

套现不成反遇诈骗
账户额度瞬间被划光

利用网络消费贷套现本身
已经不合法，但仍有不少人“富
贵险中求”。更有甚者，套现遇
见诈骗，反而成了骗子的“俎上
肉”，账户里的额度瞬间被骗光。

现年19岁的苏同学就被骗
过。苏同学称，在 2017 年 11
月，他通过网络游戏认识一位可
以用网络消费贷“刷单”赚钱的

“朋友”。
该“朋友”让苏同学使用京

东“白条”、蚂蚁“花呗”和苏宁
“任性付”先后购买了iPad和3D
眼镜等价值1.3万元的商品，并
寄到指定地点，承诺一周后返还
1.5万元，多出来的2千元作为
回报。

然而一周后，“朋友”并没有
兑现这笔款项，“后来干脆把我
微信删了。”苏同学说。

也有人按照骗子的指示，扫
描二维码或在发送的链接中填
入了账号密码，账号被控制，信
用额度瞬间被花完。

2015年12月，江苏泰州的
张先生分三次用蚂蚁“花呗”支
付1.2万元，原以为是给淘宝店

“刷单”，按照骗子给的链接支付
后，账号却被控制，账户额度瞬
间被划光。

记者调查发现，此类受害者
损失的金额相对较小，但人数较
多。

记者在QQ中搜索“花呗”、
“白条”等被骗维权群时发现，这

类群聊有几十个之多。如，“花
呗被骗维权联盟2”QQ群有419
个成员，根据备注显示，最高被
骗金额2万元，群内成员受骗总
金额超过140万元。

信用“黑名单”不是摆设
还可能触及法律红线

贝克麦坚时国际律师事务
所合伙人阮振宇说，“花呗”、“白
条”套现的案例几年前就存在，
现在愈演愈烈，说明在规则设
置、监管等方面，仍存在盲区和
漏洞。

实际上，“花呗”、“白条”、
“任性付”等网络消费贷产品，在
使用时都有限定消费范围，不允
许套现操作。并且，不管是消费
还是套现，使用了这些消费贷产
品里的钱，用户最终都是要还的，
否则就会被列入信用“黑名单”。

据记者调查，蚂蚁金服已经
和许多第三方企业合作加强芝
麻信用的使用，因“花呗”欠钱不
还使得芝麻信用的评级打分变
低，势必会影响诸多如免押金租
车、租房这样的信用服务。

而随着百行征信这样的互
联网金融征信平台的建立，未来
相关企业间的征信数据势必会
打通，一处失信，将会处处受限。

此外，业内人士指出，套现
行为本身就可能触及法律红线。

法律界一般认为用“花呗”、
“白条”套现，类似于信用卡套
现。”阮振宇说，参照《最高人民
法院、最高人民检察院关于办理
妨害信用卡管理刑事案件具体
应用法律若干问题的解释》，如
果是主观恶意的套现，涉及金额
较大的、甚至虚假交易的，被认
定为非法经营罪的风险就会增
加。 据新华社电

青年报见习记者 洪伟

本报讯 中国商超零售业中
原本散乱的竞争格局，在新零售
的浪潮下，渐渐形成了两大阵
营。1 月23 日下午，家乐福宣
布，腾讯与永辉将对家乐福中国
进行潜在投资，且家乐福与腾讯
已达成战略合作协议。自此，在
去年年底开始的一系列纷繁复
杂的行业收购、投资与合作后，
中国零售业的两大阵营已经渐
渐地呈现在大众面前。一面是
以腾讯、京东与永辉为主的阵
营，另一面则是以阿里、苏宁及
高鑫零售为主的阵营，可以预见
的是双方将在今后的零售业中
展开从供应链、网点、服务、配送
到支付的全面竞争。

家乐福中国业绩不理想
在家乐福发布了协议后，永

辉超市随即发布公告：永辉超
市、腾讯控股有限公司就对家乐
福达成股权投资意向书。上述
三方将协作共赢，在供应链整
合、科技应用和业务赋能等方面
进一步展开合作。

家乐福是最早进入中国市
场的外资零售企业之一，业绩下
滑，主要的原因包括缺乏自建物
流体系导致的供应链缺失，以及
内部管理不足。家乐福中国区
亟需资金和技术的支持。而作
为全球零售的“专知”，家乐福能
给腾讯和永辉方面提供大卖场
的运营经验。而家乐福2014年
推出的主营食品生鲜的Carre-
four Easy，也可以结合永辉“在
生鲜行业的深厚知识积累”，来
增强其社区便利的属性。生鲜
消费的需求不可替代，目前渗透

率也较低，且社区型生鲜超市更
能满足消费者对距离和品质的
要求。

零售两大阵营重塑行业格局
在各参与方经过近两个月

的横纵联合后，中国零售业原本
散乱的市场，已经以两大阵营的
竞争格局呈现在大众面前，各自
的竞争要素也呈现出一一对应
的态势。一方是腾讯的科技、京
东的物流、永辉、家乐福的网点、
超级物种的生鲜以及中百集团
的百货，另一方则是阿里巴巴的
科技、菜鸟、苏宁的物流、高鑫零
售（包括大润发、欧尚）、联华超
市、苏宁等的网点、盒马的生鲜
以及银泰的百货。

两大阵营的形成，意味着线
上流量已经开始触及天花板，在
线下的“跑马圈地”中，龙头有望
能继续获得更多的市场份额。
双方均有数据和技术的优势，也
有足够的资本来在零售市场继
续扩大份额。从原材料到加工
运输等一系列关键环节，两大阵
营都在筑起一道供应链壁垒。
而那些经营效率较低、管理水平
低下的商超，无疑将承压。

在大卖场蓬勃发展的岁月
里，行业已经淘汰了一批供应链
以及管理能力比较差的商超，存
留下来的超市企业经过供应链
内修以及管理能力加强存活下
来。未来对生鲜场景的消费升
级将逐渐增强，科技、物流将重
塑行业。不过另一方面，渠道壁
垒相对较低的研发设计型产业
链，也有望在流量已经接近天花
板的线上，获得更多机会。服
装、家电或是小米产业链的企业
是代表。

家乐福获腾讯与永辉投资

中国商超零售两大阵营渐成

20秒现金就到账，手续费要20%
揭秘网络消费贷套现产业链

青年报见习记者 洪伟

本报讯 自“丰鸟大战”之
后，智能快递柜的行业争夺渐渐
进入公众的视线，原本平平无奇
的小货柜已经成为了巨头争夺
的焦点。此次，亏损2.7亿元的
丰巢科技在行业扩张大潮下获
得了20.7亿元增资，是去年5亿
元融资的四倍，预示着丰巢快递
柜的下一轮迅猛扩张。

1月23日，韵达股份和申通
快递双双发布公告宣布增资丰
巢科技，丰巢新一轮融资达20.7
亿元。其中韵达增资2.7亿元，新
增股份2.9927%，共计持有丰巢科
技13.4673%的股权。申通公司的
全资子公司申通有限增资1.8亿
元，共计持股占比为 9.0948%。
照最新一轮增资来算，丰巢的估值
已达90亿元。申通与韵达均称，
此次增资意在提高快递“最后一公
里”收派效率，有利于降低快递
企业末端收派的成本。

目前自提柜的收费模式为
与快递合作，快递员每投递一个
快件所在网点需向速递易付费
0.4 元-0.6 元，收件人免费使
用。微薄的利润并不能支撑巨
额的前期投入，快递柜企业持续
亏损，扩张需要持续输血。截至
2017 年 9 月 30 日，丰巢科技
2017年前9个月期间的营业收
入为15976.47万元，净利润为-
27530.24万元。

2017年“丰鸟大战”之后，
让原本处于资本寒冬的智能快
递柜获得了资本方的重新重视，
也让越来越关注末端配送服务
能力的快递公司注意到其未来
价值。阿里菜鸟在和解后一个
星期就火速投资速递易；不到一
个月后，丰巢全资收购e栈，并在
随后的快递柜市场份额直逼速
递易。经过去年一年的并购整
合，目前来看，快递柜市场即将
转变为“两军对垒”之势，即速递
易+中国邮政+菜鸟、丰巢+e栈。

亏损的丰巢获20亿元融资

智能快递柜迎来扩张潮

■资讯
4天时间，套现2500余笔，470余万元，收取手续费40余万元……

近期，“花呗套现”入刑第一案在重庆江北区人民法院落槌，成为热议
话题。

记者调查发现，利用蚂蚁“花呗”、京东“白条”、苏宁“任性付”等网
络消费贷产品实施套现的行为时有发生，更有甚者，套现不成反遇诈
骗，账户额度瞬间被划光，利用网络消费贷套现俨然已成黑色产业链。

新华社 图


