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网络达到200家，销量突破
7万台！2017年，东风雷诺在品
牌、产品、网络以及研发生产制
造层面全面发力，以组合拳优势
强势出击、稳健前行，实现了销
量目标达成、企业盈利性增长、
网络健康发展的“三赢局面”，进
一步提升了其作为主流合资车
企的地位以及市场和消费者的
信赖与认可。

2017年，东风雷诺国产双
车全年销量达到 72188 台，同
比 增 长 140.6% ，领 跑 合 资 车
企。其中，科雷嘉累计销量达
25732 台，全新一代科雷傲累
计销量达 46456 台，以令人瞩
目的“东风雷诺速度”完美收
官，并为东风雷诺在 2018 年
——“2022 愿景纲要”的开局
之年取得新突破打下了稳固
的基础。

2017年，东风雷诺在品牌
建设层面发力，通过创新的体育
及赛事营销、体验式营销等丰富
的营销活动，深度释放“Pas-
sion for life”品牌影响力，推
动雷诺百年品牌焕发全新激
情。在体育及赛事营销上，东风
雷诺连续冠名赞助武汉马拉松
并打造了“打卡备战 2017 汉
马”、“直通2018汉马”互动等
丰富的营销互动玩法，同时，比
赛期间，东风雷诺还推出补给
站、专业排酸等贴近跑者需求的
贴心服务，全新一代科雷傲更作
为赛事引导车助力跑者享受运

动激情。通过持续赞助武汉马
拉松以及不断创新的营销策略，
东风雷诺在武汉马拉松中深深
烙下了雷诺品牌印记，扩大了雷
诺品牌影响力。而2017-2019
连续三年总冠名女足顶级赛事
——女足超级杯，把深受大众欢
迎的足球运动与雷诺品牌融合，
将雷诺品牌激情带给了更加广
泛的受众。

东风雷诺的精细化运营，
保证了经销网络的健康发展。
目前东风雷诺全网经销店100%
保持运营状态，经销商盈利能
力稳步提升。东风雷诺经销网
络的精细化运营也有力助推东
风雷诺整体服务水平的提升，
从而受到广大用户以及媒体、
机构的认可。

在全球售后满意度调研
IACS 2017年排名中，雷诺品牌
斩获第三名；在J.D. Power的调
研中雷诺品牌排名显著提升，从
2016 年的第 35 名提升至 2017
年的第5名；而在中国汽车业界
颇有影响力的“中国汽车服务金
扳手奖”评选活动中，东风雷诺
经销网点还荣获“2017中国汽
车服务金扳手奖”、“金扳手服务
体验店”称号。
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■资讯
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随着2017年中国国内乘用
车增速明显放缓，车市逐渐进入
微增长时代，各大车企积极调整
战略规划及产品布局以应对市
场变化。德国宝沃汽车进入中
国市场以来，稳步推进品牌及体
系升级，在竞争激烈的2017年，
通过品牌、产品、渠道等多方面共
同发力，实现了销量持续的增长。

产品矩阵初露锋芒
宝沃自2016年4月份首款

SUV产品BX7推出后，时尚的外
观和不俗的产品力令其深受市
场认可，仅仅半年时间里就获得
超过4万辆的订单。2017年宝
沃陆续推出了BX7 TS、2018款
BX5、2018款 BX7等新车型。在
今年第四季度迎来销量的提升，
11月份宝沃汽车销量4778辆，
环比10月份增长了17.2%。其
中BX7环比增长37.2%，BX5销量
3669辆，环比增长12.2%，在刚
刚结束的12月，整体销量更是
突破了6300辆，充分显示出宝
沃在第四季度的持续发力。在
中国市场开售两年来，宝沃以丰
富的车型选择和不断完善的产
品矩阵，在竞争激烈的车市中突
出重围，表现出了强大的市场竞
争力和良好的发展势头。

2017年是验证宝沃汽车品
牌和产品的关键一年。如果说
2016 年是宝沃经销商开网铺
货，试水中国市场的初步阶段，
2017年宝沃继续深化拓展经销

商网络，稳扎稳打，全面夯实了
终端渠道布局。到目前为止，宝
沃在全国170个城市已经有近
200家经销店成功签约和投入
运营，辐射华东、华南、西南、西
北、东北等多个重点区域，实现
了中国市场的深度覆盖。 另一
方面，宝沃通过推进网络化、数
字化的多元营销模式，在4S店
之外搭建智能移动体验区等，丰
富运营能力的同时进一步提升
了终端的用户体验，也拉动了经
销商单店销售能力的大幅提升。

整助力全球布局
2017年，宝沃在B-G-W全

球战略指导下，加速品牌战略调
整，以更具国际化视野和创新性
的人才战略，在战略方向、产品
实力、技术研发等领域创新突
破，确保产品具备充分的市场竞
争实力。

目前，宝沃将德国领先的
“工业4.0”理念引入中国，建设

了拥有全球首条八车型智能制
造系统的智能工厂，最高产能可
达到每年36万台。宝沃的德国
不莱梅工厂也在有条不紊的建
设中，未来将成为宝沃新能源战
略的大本营。除了中国和欧洲
市场以外，目前宝沃已经在中东
的巴林、卡塔尔、科威特、阿联酋
以及伊朗等国家已经启动了市
场布局。明年一季度，宝沃汽车
还将在拉美和亚太地区开始销
售，实现在近20个国家市场的
战略部署。

依托全新的战略规划，宝沃
在调整经营、夯实渠道的同时，在
营销和产品方面不断创新。在
营销模式上，宝沃提出以客户为
导向、以经销商为重心的双擎驱
动价值营销，实行品牌与产品双
线并行，品牌助力产品销售，产品
支撑品牌发展，实现两者同步发
展，让用户、经销商置身开放、共
赢、内生和可持续的创新营销生
态圈中，实现价值最大化。
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新年伊始，各厂家的销售
量数据已陆续出炉。2017年上
汽大众实现销售2063077辆，继
续蝉联国内乘用车市场销量冠
军，再创行业新纪录。其中大
众品牌销售1730068辆，继续保
持国内单一品牌销量冠军；斯
柯达品牌销售333009辆，市场
表现稳健。

在过去的一年里，上汽大
众不断将“值得信赖、最具价
值、富有创新精神”的企业愿景
付诸实践，从用户需求出发，快
速响应市场，实现创新研发、生
产制造、营销服务等各环节的
充分发展。在此基础上，面对
2017 年汽车市场整体增速放
缓的环境，上汽大众持续推进

“共创2025”战略的实施，以高
品质的产品和服务赢得市场和
消费者的认可，继2016年产销
量突破 200 万辆后，上汽大众
在“200万+”的产销高位上再度
实现增长。

从各细分市场看，SUV 市
场，途昂、全新途观L与途观丝
绸之路版组成大众品牌SUV阵
营；随着柯迪亚克上市、柯珞克
亮相，斯柯达品牌SUV战略也不
断深化。

轿车市场，各级别车型持续
发力，在各自细分领域展现强劲
实力。A0级精品座驾Polo和晶
锐赢得了众多年轻消费者的青
睐；A级车市场，Lavida家族、桑
塔纳家族、Lamando 凌渡以及
Rapid家族、新明锐家族联合发
力，充分满足消费者多样化需

求；B 级车市场，Passat 帕萨特
自2000年进入中国以来累计销
售240万辆，斯柯达旗舰车型速
派也在竞争激烈的B级车市场
展现出不俗实力。C级车市场，
德系行政级座驾 PHIDEON 辉昂
增势强劲，推动品牌形象不断
提升。

2018年，面对新的市场挑
战与消费升级，柯珞克等多款
全新SUV产品和升级换代车型
将相继上市，插电式混合动力
汽车也将投入市场。面向未
来，上汽大众将继续以市场为
导向，满足用户不断升级的消
费需求，同时不断深入推动企
业“共创2025”战略的实施，为
企业新一轮发展持续注入新动
力，为消费者打造更高品质的
汽车生活。
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2017年12月28日，一汽-
大众年产整车突破198万辆仪
式在长春基地举行。从1998年
年产5万辆，到今天一汽-大众
年产整车突破 198 万辆，拼搏
的一汽-大众始终走在高速发
展的路上。伴随着第198万辆
整车奥迪A4L缓缓驶下生产线，
一汽-大众再次迎来满载荣耀
的里程碑时刻！

活动现场，一汽-大众汽车
有限公司董事、总经理刘亦功致
辞，提出了对 2018 年的新要
求。他说：“2018年一汽-大众
将迎来产品大年，一系列新产品
的高密度投放将为销售体系、生
产体系带来新的挑战。我们要
牢牢把握市场机遇，以变革开辟
新的发展格局，与供应商、经销
商伙伴联动，共同激发一汽-大
众全体员工的活力，实现全体系
的焕新升级，携手向更高的目标
发起冲击！”

整车年产量突破198万辆，

是一汽-大众企业体系能力、综
合实力的不断提升。

今年，长春基地、西南基
地、华南基地均为 198 万辆的
达成做出了巨大贡献，尤其是
长春基地继 2012、2013 年后，
再度实现了整车年产量的百万
突破！而企业“2025战略”的发
布、生产基地项目建设的加速，
都将带来更丰富的产能储备，
为挑战更高的目标打下坚实的
基础。

活动现场，一汽-大众销售
有限责任公司执行副总经理孙
惠斌和一汽-大众奥迪销售部
执行副总经理荆青春立足198
万辆新起点，表达了以坚定信心
直面挑战的心声。孙惠斌表示：

“198万辆的突破是荣耀，更是
挑战，销售部门的员工们将会越
战越勇，为更多用户送去高品质
的汽车生活！”荆青春说，“感谢
生产部门的伙伴们，为一汽-大
众打造高品质的汽车产品，让我
们有机会为更多家庭实现汽车
梦想。”

一汽-大众2017年产整车
突破198万辆

上汽大众销售再创新纪录
2017年206.3万辆位列乘用车市场第一

宝沃汽车2017年销量稳步提升
东风雷诺国产双车
全年销量增速超140%


