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■资讯

“3年内人工智能将消除95%安全事故”

AI改变物流：“有温度 很愉悦”
较之于未来的蓝图，AI对当下行业产生的实际改变，或许更有意义。
比如物流业正因此变得更加高效和安全。“AI技术的发展和落地正被持续推进，物流和供应链追求

的不再只是成本和效率，人们对信息的诉求发生了显著变化。”在上周举行的“智能物联·共创未来”大
会上，G7创始人马喆对目前物流业的智能变革进行详解时表示，未来，一个“有温度的智慧物联网和很
愉悦的智能供应链”将可被期待。 青年报 王霞

明月镜片正式
发布新LOGO

12月21日，明月镜片正式
发布新LOGO和全新的品牌VI系
统。据悉，在活动上，明月镜片董
事长谢公晚回顾了明月镜片十余
年潜心经营从零到全国销量领先
的创业历程，并表示明月镜片发
展到一个新阶段，接下来会主动
承担起引领行业升级、让更多消
费者用上品质放心的镜片的大
任。明月镜片的长期战略顾问
——战略定位全球领导者——特
劳特伙伴公司全球总裁邓德隆亲
自解读明月镜片战略定位。会上
还发布了重磅消息——明月镜片
聘请著名演员陈道明为品牌代言
人，开眼镜行业之先河。

此外，明月镜片与全球知名
光学专家、中国工程院院士庄松
林及其团队共建的眼镜行业首个
院士专家工作站及眼镜光学工程
技术研究中心也在活动中举行签
约仪式，目标是将明月镜片的研
发和品质对标全球领先水平。明
月镜片高调发布新的战略定位，
宣告镜片行业迈入消费者品牌时
代。同时，明月镜片发布了《镜片
消费白皮书》，并推出了行业领先
的2018年新品——1.71系列产
品。 青年报 王娟

青年报 王霞

据近日O2O招聘平台香草
招聘发布的《90后职场人二次元
报告》显示，目前，有55%的沪上

“90后”职场人是二次元用户。
“热血、搞笑、冒险是他们

最喜欢的二次元题材，而执事、
剑士、魔法师是他们最喜欢的
二次元角色。”报告撰写者进一
步表示，二次元爱好直接影响
到“90后”职场人的择业和就业
观念，他们试图打破次元壁。

其中，声优、配音等成为他
们最向往的二次元职业。来自
艾瑞的数据显示，目前国内二
次元用户高达到2.19亿，其中9
成以上为“90后”、“00后”。随

着“90后”全面步入职场，他们
钟情的二次元也日趋成长为全
新的职场文化。

“90 后职场新人用二次元
平衡自己的工作和生活。”人瑞
集团和香草招聘创始人张建国
说。

报告还显示，22.2%的上海
二次元职场人坦承“在择业时受
到自己该兴趣的影响”，而不同
职业人群择业时受该兴趣影响
程度也略有差异。其中，市场
人、程序猿、HR成为各职业中受
影响最大的群体，受影响比例分
别达到42.9%、40.9%和33.3%。

另有29.3%的二次元职场人
表示，会将自己现实生活中所
从事的职业与喜欢的二次元角

色做对比，尤其是从事运营、行
政、HR的职场人，较之其他职业
更喜欢对比。

都说爱一行干一行才是理
想的选择，但对于二次元爱好者
来说，目前理想的选择机会并不
多。相关调研显示，国内目前比
较集中的二次元相关职位主要
分布在ACG（动画、漫画、游戏）领
域，而这也正是目前二次元爱好
者最集中的理想职位。

此外，视频/后期制作、声
优/配音、设计/插画位列“上海
90后职场人最向往的二次元职
业”前三，将其作为理想职业的
人群比例分别达到29.3%、28.3%
和17.2%。

不同职业群体在二次元角

色喜好上呈明显差异化，上海
“90后”职场人最青睐的二次元
角色是“执事”（即侦探），该人
群比例达到13.5%，紧随其后的
是剑士和魔法师，人群比例分
别达到13.1%和12.2%。而职业
群体在所青睐的二次元角色上
呈现明显差异，比如销售和HR
最喜欢侦探、客服和行政最喜
欢执事、财务最喜欢魔法师、程
序猿最喜欢女仆等等。

不同的二次元题材也获得
了上海90后职场人的关注，其
中热血最受欢迎，喜欢该题材
的人群比例达到14.7%。紧随
其后的是搞笑和冒险，喜欢这
些 题 材 的 人 群 比 例 分 别 为
12.4%和11.7%。

智慧物流新版图产生
“未来可达”

智能手机、智能家电、智能
音响、智能驾驶……短短1年时
间，AI已变得无处不在。在人工
智能的大力推动下，物流业亦经
历着智慧化的巨大变革，新一代
智慧物流产业版图已经展开。

“随着AI技术的持续推进，
未来3年内人工智能将消除95%
的安全事故。再也不会有司机
因为疲劳驾驶失去生命。”上
周，2017G7伙伴大会在沪召开，
G7创始人兼CEO翟学魂在现场
分享时表示，能够切实推动行
业整体的改革，正是AI在物流
行业落地的最大意义，“未来不
仅是可知的，也是可达的”。

据透露，该平台目前已连
接60余万车辆数据，结合人工
智能算法和平台优势，预计可
助力40000余家合作伙伴向智
能化管理转型，同时，其大数据
目前已涵盖13.5亿个轨迹点，
逾230万标准线路月度执行以
及超过 60 万辆执行任务的货
车、2200万次车辆事件／天的
触发，“精准掌握中国公路运输
物流一手大数据”。

以危化品行业的物流为
例，通过采用智能管理系统与
平台数据对接，降本增效颇为
明显。

“较之于快递和快运，冷链
和危化品运输的复杂度并不一
定特别高，但是专业度很高，从
业者不仅要有物流专业知识，还
要具备一定的化学品专业知识，
以避免运输过程中可能产生的
化学反应，安全的成本比较高。”
海科化工总经理张海伦在现场
接受采访时对智慧物流的实际
应用进一步解释道，通过利用信
息化的手段，其物流业务已实现

对大额物流运单的拆分，通过运
用TMS调度系统，解决了运营过
程中货源和车辆匹配的问题，与
G7达成合作后，应用危化品智能
技术和人脸识别、算法实现了整
个过程车辆的管控。

有温度的物联网
很愉悦的供应链

“随着AI技术的发展和落
地不断被推进，物流和供应链
追求的也不再只是成本和效
率，人们对信息的诉求发生了
显著变化。”据G7总裁马喆人现
场透露，目前其AI引擎正在进
行快速迭代和自学习。通过搭
建产业物联网平台，产业链伙
伴可获得简单、智能的车队管
理服务，用“物联网+AI”产业上
下游的协作和行业资产管理模
式的升级。

大会主论坛中，G7-007智

能化车队管理系统、“一路通”
和智能挂车等3款新品也同步
亮相，可预知车队运行途中的
安全风险和延误风险，解决行
业中小企业融资难的痛点，实
现运力的最大化释放。

针对此次发布的智能挂车
新品，挂车帮、威伯科、广东富华
科技等挂车、零部件企业在出席
分论坛智能挂车专场时，现场体
验了沉浸式VR情景展示的智能
冷链、智能危化、智能中置轴多
场景解决方案。智能车队分论
坛聚焦人工智能演示了智能算
法“如何从0到1推动挂车行业”
的巨大变革，邀请成长型企业共
同探讨群体的发展新思路。

现场，长安民生、壳牌、波士
顿咨询、真冷平台等产业链企业
分别宣布将联手G7，共建合作伙
伴智慧物流新生态系统。

在智能运营分论坛中，来自

产业链的海螺水泥、海科化工、
DB Schenker及地上铁分别展示
了4大代表性案例，并分获最佳技
术革新奖、最佳生态服务奖、最佳
科技创新奖和最佳社会价值奖。

“我们的共同目标，是成为
一个有温度的智慧物联网，一
个很愉悦的智能供应链。”马喆
人在现场接受采访时对未来的
智慧物流新生态补充道，万物互
联时代，智能设备与数据将渗透
到行业的每一个环节，成为重要
基础设施，过去3年，G7着眼车
队智能管理，通过汇总各方终端
数据，降低车队管理难度，贯通
车队与上游数据的实时共享，大
幅降低了产业链上下游环节协
作成本。未来，“通过深耕物联
网技术创新应用和发挥平台影
响力，我们将努力打通行业链条
环节，让数据贯通生态，推动行
业效率的提升。”
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过半沪上职场人为二次元用户 最爱“执事”一角

新标家居发布
森珀雅品牌

12月25日，新标家居在上海
举办了新标·新力量——新标旗
下全屋定制品牌森珀雅面世暨形
象大使蒋欣的签约仪式。这也意
味着，新标家居厚积薄发，正式迈
入品牌2.0战略时代。

新标家居董事长黄东江表
示，新标子品牌森珀雅的成立基
于新标全屋定制项目体系的成
熟及巨大的市场空间，它的独立
发展将更有利于新标深耕全屋
定制市场，迎合更多消费者需
求，充分布局渠道，抢占市场份
额，在新标战略布局上具有深远
的意义。新标森珀雅将贴近
80、90年轻群体的消费需求，以

“年轻·时尚·轻奢·优雅·环保·
设计感”为品牌内核，贴近当下
风格与审美，以全屋家具定制为
主线，配套护墙板、木门，实现家
居空间风格一体化。新品牌，新
战略，新力量。

据了解，新标森珀雅的面世
不仅仅代表着新标产品线的创
新升级，对新生代生活需求的一
种满足和提升，亦是新标大家居
战略发展中的一个重要里程
碑。活动中，新标家居董事长黄
东江上台给蒋欣送上新标定制

“巨匠图腾”。他表示，“巨匠图
腾”由真金制作而成，寓意两者
的合作友好、长久。此外，“巨匠
图腾”也包含着新标一直所倡导
的匠人精神，愿新标与蒋欣均不
忘初心，为用户带来更多的优秀
作品。 青年报 王娟


